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Allgemeine Vorbemerkungen Avvertenze

Zeichenerklärung Segni convenzionali

In den Tabellen der vorliegenden Veröffentlichung
werden folgende Zeichen benützt:

Nelle tavole della presente pubblicazione sono
adoperati i seguenti segni convenzionali:

Linie (-): a) das Merkmal existiert nicht; Linea (-): a) quando il fenomeno non esi-
ste;

b) das Merkmal existiert zwar und
wird erhoben, aber es kommen
keine entsprechenden Fälle vor.

b) quando il fenomeno esiste e
viene rilevato, ma i casi non
si sono verificati.

Vier Punkte
(....):

das Merkmal existiert zwar, aber die
Häufigkeiten sind aus irgendeinem
Grund unbekannt.

Quattro puntini
(....):

quando il fenomeno esiste, ma i
dati non si conoscono per qual-
siasi ragione.

Zwei Punkte
(..):

anstelle jener Zahlen, die zwar von
null verschieden sind, aber weniger
als die Hälfte der kleinsten Einheit
ausmachen, die in der Tabelle zur
Darstellung gebracht werden kann.

Due puntini
(..):

per i numeri che, seppure diversi
da zero, non raggiungono la metà
della cifra dell'ordine minimo con-
siderato.

Abkürzungen Sigle

In dieser Veröffentlichung werden folgende Abkür-
zungen verwendet:
ASTAT: Landesinstitut für Statistik, Bozen;
ISTAT: Nationalinstitut für Statistik, Rom.

Nella presente pubblicazione:
la sigla ASTAT indica l'Istituto provinciale di stati-
stica, Bolzano;
la sigla ISTAT indica l'Istituto nazionale di stati-
stica, Roma.

Zuordnung und Schlüssel der einzelnen
Gemeinden

Codici e classificazioni dei comuni

In den Tabellen der vorliegenden Veröffentlichung
sind die Gemeinden nach dem Schlüssel des
ISTAT angeordnet, weshalb die Reihenfolge we-
der in Deutsch noch in Italienisch alphabetisch ist.
Um die Lesbarkeit der Tabellen zu erleichtern,
wurde ein alphabetisches Verzeichnis der Gemein-
den in deutscher und italienischer Sprache abge-
druckt, in dem jede Gemeinde zusammen mit
ihrem ISTAT-Schlüssel aufscheint. Auf Grund der
Zusammenlegung von jeweils zwei Gemeinden
gibt es die Kodenummern 78 und 90 nicht mehr.

Nelle tavole della presente pubblicazione i Comuni
sono ordinati secondo il codice ISTAT; quindi non
seguono nè l'ordine alfabetico tedesco nè quello
italiano. Per facilitare la ricerca dei comuni è stata
comunque aggiunta una tavola in cui è riportato
l'elenco dei comuni rispettivamente in ordine
alfabetico tedesco e italiano, con il corrispondente
codice ISTAT. Causa l'aggregazione di due comu-
ni, ai codici numero 78 e 90 non corrisponde nes-
sun comune.

Auf- und Abrundungen Arrotondamenti

Im Allgemeinen ist ohne Rücksicht auf die End-
summe gerundet worden. Deshalb können sich
bei der Summierung von Einzelangaben gering-
fügige Abweichungen in der Endsumme ergeben.

Generalmente sono stati apportati degli arrotonda-
menti senza tener conto del totale. Perciò nel
sommare i singoli dati si possono riscontrare delle
piccole differenze rispetto al totale.
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Vorwort
                                                                                                                        

Premessa

Die Publikation Handel in Südtirol soll ein
möglichst umfassendes Bild des Handels in
Südtirol geben. Sie beschreibt den Stellen-
wert des Handels im Südtiroler Wirtschafts-
gefüge und in der Gesellschaft. Es werden
Indikatoren wie die Anzahl der Betriebe,
Betriebsstätten oder Beschäftigte berechnet
und Besonderheiten des Handels beschrie-
ben. Die Publikation vertieft auch Aspekte
hinsichtlich des Zusammenspiels von Ange-
bot und Nachfrage, wie die Verbreitung von
Handelsbetrieben bzw. die Nahversorgung,
das Einkaufsverhalten der Südtiroler Haus-
halte und die Preisentwicklung. Der Band
erhält dadurch den Charakter eines statisti-
schen Kompendiums.

La pubblicazione “Commercio in Alto Adige”
vuole fornire un quadro completo sul com-
mercio in provincia di Bolzano descriven-
done l’importanza nella struttura economica
e per la società locale. Nel volume vengono
proposti diversi indicatori quali il numero di
imprese, unità locali e addetti e descritte le
peculiarità del commercio. La pubblicazione
approfondisce alcuni particolari aspetti, ri-
guardanti l’interazione tra domanda ed offer-
ta, come per esempio la distribuzione delle
imprese commerciali sul territorio, così co-
me l’approvvigionamento locale, il comporta-
mento di acquisto delle famiglie altoatesine
e l’andamento dei prezzi. Il volume assume
in questo modo il carattere di un compendio
di settore.

Der Handel befindet sich in einer steten Ver-
änderung: Es wurde somit versucht, neue
Entwicklungen, wie private Einkaufsgenos-
senschaften, solidarische Einkaufsgruppen,
Direktvermarktung der Landwirtschaft, E-
commerce, in die Studie aufzunehmen.

Il commercio è in continua trasformazione e
lo studio cerca di considerare le nuove dina-
miche quali, per esempio, le cooperative di
consumo, i gruppi di acquisto solidale, la
commercializzazione diretta in agricoltura e
l’e-commerce.

Grundlage für die Arbeit stellen im Wesent-
lichen die Daten der amtlichen Statistik dar.
Die Studie enthält statistische Daten des
ISTAT/ASTAT (Arbeitsstättenzählung, Stati-
stisches Archiv der tätigen Unternehmen,
laufende Erhebungen im Bereich der Unter-
nehmen, Preiserhebungen, Verbraucherver-
halten) sowie Informationen aus dem Han-
delsregister der Industrie- und Handelskam-
mer, Auswertungen des Wirtschaftsfor-
schungsinstitus WiFO und der Infocamere /
OSCO - Osservatorio del commercio.

Questo rapporto si basa principalmente sui
dati delle statistiche ufficiali provenienti da
fonti ISTAT/ASTAT (Censimento Industria e
Servizi, Archivio Statistico delle Imprese Atti-
ve, diverse indagini sulle imprese, sui prezzi
e sul consumo), dal registro delle imprese
della Camera di Commercio, dalle elabora-
zioni dell’Istituto di Ricerca Economica (IRE)
e di Infocamere / OSCO - Osservatorio del
commercio.

Unser Dank gilt den Unternehmen und Ver-
brauchern, die es erst durch ihre Mitarbeit

Ringraziamo le imprese e i consumatori che
hanno collaborato alle indagini rendendo



VORWORT / PREMESSA

Seite 4 pagina astat:   Handel in Südtirol / Commercio in Alto Adige

an den Umfragen ermöglicht haben, die Da-
ten bereit zu stellen, und all jenen, die durch
die Bereitstellung von Daten und Informatio-
nen oder durch beratende Unterstützung
zum Gelingen der Studie beigetragen haben.

possibile la presentazione dei dati e anche
coloro che hanno messo a disposizione dati
e informazioni o che hanno contribuito alla
riuscita del volume.

Bozen, im September 2011 Bolzano, settembre 2011

Alfred Aberer Alfred Aberer
Direktor des Landesinstitutes für Statistik Direttore dell'Istituto provinciale di statistica
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Introduzione

1.1 Ziele und Methoden 1.1 Obiettivi e Metodo

Die vorliegende Publikation beschreibt
Aspekte des Handels in Südtirol anhand sta-
tistischer Daten. Als Handelstätigkeiten wer-
den in der Regel Verkaufstätigkeiten von
Waren bezeichnet, wenn diese vom Händler
nicht weiterverarbeitet werden.

Questa pubblicazione descrive aspetti del
commercio in Alto Adige attingendo da dati
statistici. Per attività commerciali s’intendono
di norma attività di vendita di merci senza
che queste vengano ulteriormente lavorate
da parte del rivenditore.

Der Band gliedert sich in sieben Abschnitte.
Der erste Abschnitt benennt die verwende-
ten Datenquellen und die dort verwendeten
Klassifikationen.

Il volume è diviso in sette capitoli. Il primo
capitolo identifica le fonti dei dati e le clas-
sificazioni utilizzate.

Im zweiten Abschnitt wird die Definition von
Handelstätigkeit in den verwendeten Daten-
quellen beschrieben und diskutiert.

Nel secondo capitolo è descritta e discussa
la definizione di attività commerciale utilizza-
ta nelle fonti dei dati.

Der dritte Abschnitt beschreibt den Stellen-
wert der Handelsbetriebe im Südtiroler Wirt-
schaftsgefüge. Dabei werden zentrale Struk-
turindikatoren wie die Anzahl der Betriebe,
Betriebsstätten oder Beschäftigten mit de-
nen anderer marktorientierter Branchen ver-
glichen.

Il terzo capitolo descrive l’importanza delle
imprese commerciali nella struttura econo-
mica altoatesina. In tal senso verranno com-
parati indicatori strutturali quali il numero di
aziende, unità produttive o addetti con quello
di altri settori di mercato.

Der vierte Abschnitt beschreibt die Struktur
der Handelsbetriebe in Südtirol im Detail,
wobei auch der Handel außerhalb fester
Verkaufsräume analysiert wird. Eine Vertie-
fung erfolgt bezüglich der Rolle von Zuwan-
derern als Unternehmer/innen im Südtiroler
Handel.

Il quarto capitolo descrive la struttura delle
aziende commerciali in Alto Adige nel detta-
glio analizzando anche il commercio al di
fuori dei negozi. Un approfondimento riguar-
da il ruolo degli immigrati quali imprenditori/
trici nel settore del commercio altoatesino.

Im fünften Abschnitt werden einige Beson-
derheiten des Handels außerhalb fester Ver-
kaufsräume beschrieben, wobei noch einmal
von den Betrieben ausgegangen wird; dane-
ben wird auf die Markttätigkeit in Südtirol
eingegangen, auf der ein Großteil der Han-
delstätigkeit dieser Betriebe beruht.

Il quinto capitolo descrive alcune caratteristi-
che particolari del commercio al di fuori dei
negozi, seppur partendo ancora dalle impre-
se. Ci si occuperà inoltre dell’attività dei mer-
cati altoatesini, sulla quale è basata gran
parte delle attività commerciali di tali azien-
de.
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Abschnitt 6 schließlich geht mit ausgewähl-
ten wirtschaftlichen Indikatoren der Frage
nach, wie vital die Handelsbetriebe in Süd-
tirol sind.

Il sesto capitolo affronta la questione della
vitalità delle aziende commerciali in Alto Adi-
ge sulla base di alcuni indicatori economici.

Der letzte Abschnitt beschreibt einige ausge-
wählte Aspekte, die das Zusammenspiel
zwischen Angebot und Nachfrage betreffen.
Zuerst wird die Verbreitung von Handels-
betrieben im Territorium unter dem Stichwort
der Nahversorgung beleuchtet. Daneben
werden einige Aspekte des Einkaufsver-
haltens der Südtiroler Haushalte untersucht,
schließlich werden wichtige Kennzahlen zur
Preisentwicklung in Südtirol dargestellt.

L'ultimo capitolo illustra infine alcuni aspetti
scelti riguardanti l'interazione tra domanda
ed offerta. In primo luogo è illustrata l’esten-
sione delle imprese commerciali sul territorio
nell’ottica dell’approvvigionamento locale. Ac-
canto a ciò vengono analizzati alcuni aspetti
del comportamento di acquisto delle famiglie
altoatesine, mentre per ultimo vengono pre-
sentati alcuni indici inerenti l'andamento dei
prezzi in Alto Adige.

Der vorliegende Bericht stützt sich bei der
Beschreibung der Handelstätigkeit in erster
Linie auf die Daten der amtlichen Statistik.
Bei der Auswahl der Themen standen nicht
besondere Fragestellungen im Vordergrund,
sondern es sollte vielmehr eine möglichst
breite Palette an Merkmalen beschrieben
werden. Der Band hat damit den Charakter
eines statistischen Kompendiums.

Questo rapporto è basato sulla descrizione
dell'attività commerciale desunta prevalente-
mente da dati delle statistiche ufficiali. Nel
selezionare gli argomenti non erano presenti
particolari finalità, quanto piuttosto si è opta-
to per cercare di descrivere la più ampia
gamma di caratteristiche possibile. La pub-
blicazione ha quindi il carattere di un com-
pendio statistico.

Aufgrund der Nutzung verschiedener Daten-
quellen tragen die Analysen der Publikation
kein einheitliches Datum. Vielmehr wurde
beschlossen, die jeweils aktuelleren Daten
auszuwählen und bei interessanten Merk-
malen auch relativ alte Datenquellen heran-
zuziehen, wenn sie in neuerer Form nicht
vorliegen. Nachdem die umfassendste
Strukturerhebung der Handelsbetriebe, die
Arbeitsstättenzählung, zuletzt 2001 durchge-
führt wurde, wird diese Datenquelle nur bei
zeitlichen Vergleichen herangezogen, ob-
wohl Datenqualität und Merkmalsvielfalt eine
Reihe von weiterführenden Analysen erlau-
ben würden.

Dato l'uso di diverse fonti di dati, le analisi
presenti nella pubblicazione possono riporta-
re dei dati non omogenei. Si è invece deciso
di selezionare i dati più recenti e di ricorrere,
ove ritenute interessanti, anche a fonti di dati
relativamente datate, se non presenti in for-
ma aggiornata. Dato che la più completa ri-
levazione riguardante le aziende commer-
ciali - il Censimento Industria e Servizi - è
stato effettuato per l’ultima volta nel 2001, si
è scelto di utilizzare tale fonte di dati esclu-
sivamente per confronti temporali, sebbene
la qualità dei dati e la molteplicità delle carat-
teristiche considerate nel censimento avreb-
bero potuto permettere una serie di analisi
più approfondite.

1.2 Der rechtliche Rahmen 1.2 Il quadro normativo

Der Groß- und Einzelhandel werden vom
Landesgesetz vom 17. Februar 2000, Nr. 7
„Neue Handelsordnung“ und von der ent-
sprechenden Durchführungsbestimmung, die
mit Dekret des Landeshauptmanns vom 30.

L’esercizio dell’attività di commercio al det-
taglio e all’ingrosso è disciplinata dalla L.P.
17 febbraio 2000, n. 7 "Nuovo ordinamento
del commercio" e dal relativo regolamento
d’attuazione, approvato con D.P.G.P. 30 ot-
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Oktober 2000, Nr. 39, genehmigt wurde, ge-
regelt. Einige der wichtigsten Ziele der genann-
ten Bestimmungen sind:

tobre 2000, n. 39. Tra le principali finalità
delle norme precitate vi sono le seguenti:

- Vielfalt und Gleichgewicht zwischen den
verschiedenen Betriebsarten und Ver-
kaufsformen, die zugunsten der Bewoh-
ner und Gäste für eine qualitativ hochste-
hende und flächendeckende Verbreitung
des Angebots sorgen;

- il pluralismo e l’equilibrio tra le diverse ti-
pologie delle strutture distributive e le di-
verse forme di vendita, che garantiscono
una distribuzione capillare e qualificata ai
residenti e ai turisti;

- Förderung des Wettbewerbes, der Markt-
transparenz und des Konsumentenschut-
zes.

- la tutela della concorrenza, la trasparenza
del mercato e la tutela del consumatore.

Unter Großhandel versteht man den berufs-
mäßigen Einkauf von Waren in eigenem Na-
men und auf eigene Rechnung und den
Weiterverkauf an andere Groß- oder Ein-
zelhändler, berufsmäßige Nutzer oder ande-
re Großverbraucher.

Per commercio all’ingrosso s’intende l’attivi-
tà svolta da chiunque professionalmente ac-
quisti merci in nome e per conto proprio e le
rivenda ad altri commercianti, all'ingrosso o
al dettaglio, ad utilizzatori professionali o ad
altri utilizzatori in grande.

Unter Einzelhandel versteht man den berufs-
mäßigen Einkauf von Waren in eigenem Na-
men und auf eigene Rechnung und den
Weiterverkauf an den Endverbraucher.

Per commercio al dettaglio s’intende l’attività
svolta da chiunque acquisti merci in nome e
per conto proprio e le rivenda al consuma-
tore finale.

Der Einzelhandel kann laut den Artikeln 4, 5,
6 und 7 des genannten LG 7/2000 in klei-
nen, mittleren und großen Handelsbetrieben
sowie in Handelsensembles ausgeübt wer-
den. Die Tätigkeit der kleinen Handelsbetrie-
be mit einer Verkaufsräume von höchstens
100-150 m², entsprechend der Größe der
Gemeinden mit weniger oder mehr als
10.000 Einwohnern, ist liberalisiert. Der Han-
del in mittleren (bis 500 m²) und großen
(über 500 m²) Handelsbetrieben und in Han-
delsensembles (Einkaufszentren) unterliegt
der Gemeindeplanung (mittlere Handelsbe-
triebe) und der Landesplanung (große Han-
delsbetriebe und Handelsensembles) und
benötigt eine Genehmigung.

Il commercio al dettaglio può essere svolto,
in base agli artt. 4, 5, 6 e 7 della citata L.P.
7/2000, in piccole, medie e grandi strutture
di vendita, nonché in "insiemi commerciali".
Mentre l’esercizio dell’attività in piccole strut-
ture di vendita, con superficie massima di
100 e 150 m² - rispettivamente per Comuni
con popolazione fino ed oltre i 10.000 abi-
tanti - è liberalizzata, quella in medie (fino a
500 m²) e grandi strutture di vendita (oltre
500 m²), ovvero in insiemi commerciali (cen-
tri commerciali), è subordinata alla pianifica-
zione comunale (medie strutture) e provin-
ciale (grandi strutture e centri commerciali) e
necessita il rilascio di un’autorizzazione.

Neben den herkömmlichen oben genannten
Handelseinrichtungen sind folgende Sonder-
formen des Einzelhandels vorgesehen: be-
triebsinterne Geschäfte, Automaten, Ver-
sandhandel und Vertrieb über das Fernse-
hen oder über andere Medien (elektroni-
scher Handel) und Haustürgeschäfte. Für
die Ausübung all dieser Sonderformen müs-
sen nur bestimmte moralische und berufli-
che Voraussetzungen erfüllt werden. Es be-

Oltre al tradizionale esercizio dell’attività di
cui sopra, sono previste le seguenti forme
speciali di vendita al dettaglio: spacci interni,
apparecchi automatici, vendita per corri-
spondenza, televisione o altri sistemi di co-
municazione (commercio elettronico) e ven-
dita presso il domicilio dei consumatori.
L’esercizio di tutte queste forme speciali di
vendita è subordinato unicamente al posses-
so di specifici requisiti morali e professionali,
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stehen jedoch keine Einschränkungen durch
Planungen.

ma non a limitazioni programmatiche.

Eine weitere Form des Handels ist jener auf
öffentlichen Plätzen, gemeinhin Wanderhan-
del genannt. Dieser wird auf fixen Stand-
plätzen bei Tages-, Wochen-, Monats- oder
Jahresmärkten oder als Wanderhandel aus-
geübt. Die Ausübung unterliegt der Geneh-
migung durch die Gemeinde.

Altra tipologia di commercio è quello eserci-
tato su aree pubbliche, comunemente chia-
mato commercio ambulante. Esso viene svol-
to con posteggio fisso, nei mercati giorna-
lieri, settimanali, mensili o annuali, oppure in
forma itinerante. L’esercizio di tale attività è
soggetto ad autorizzazione rilasciata dal Co-
mune.

1.3 Verwendete Datenquellen 1.3 Fonti di dati utilizzate

Der vorliegende Band baut in erster Linie auf
Daten der amtlichen Statistik auf.

Questo volume si basa principalmente su
dati provenienti da statistiche ufficiali.

Für eine detaillierte, strukturelle Beschrei-
bung der Handelsbetriebe ist die Arbeits-
stättenzählung(1) die umfangreichste Da-
tenbasis. Diese Großzählung wurde zuletzt
im Jahr 2001 durchgeführt und erfuhr im Ge-
gensatz zur Erhebung von 1991 bedeutende
Veränderungen. Zum einen wurden nicht nur
marktorientierte Unternehmen erfasst, son-
dern auch die öffentliche Verwaltung und die
Non-Profit-Organisationen(2). Zum anderen
stützte sich die Zählung auf das seit dem
Jahr 1994 im Aufbau befindliche statistische
Archiv der tätigen Unternehmen ASIA. Die
Zählung erfolgte also nicht mehr dadurch,
dass alle Unternehmen des Gebietes phy-
sisch vom Zählpersonal gesucht wurden,
sondern dass man sich auf die Einträge die-
ses Archivs stützte. Diese Änderung hat si-
cherlich zu Methodeneffekten geführt, die an
verschiedenster Stelle diskutiert werden(3).
Nachdem die letzte Zählung auf das Jahr
2001 zurückgeht, findet die Datenquelle nur
in Zeitreihen Verwendung, auch wenn durch
diese Entscheidung interessante Vertiefun-
gen weggefallen sind.

Per una descrizione dettagliata e strutturale
delle aziende commerciali, il Censimento
Industria e Servizi(1) rappresenta la base di
dati più completa. Questo censimento è sta-
to condotto l’ultima volta nel 2001, subendo
considerevoli cambiamenti rispetto all’indagi-
ne del 1991. In primo luogo comprende non
solo le imprese orientate al mercato ma an-
che la Pubblica Amministrazione e le orga-
nizzazioni non profit(2). In secondo luogo il
censimento si basa sull’Archivio Statistico
delle Imprese Attive (ASIA) in fase di co-
struzione dal 1994. Il censimento quindi non
si fonda più sulla ricerca fisica delle imprese
sul territorio da parte dei rilevatori, bensì sul-
le iscrizioni presenti nell’archivio ASIA. Que-
sto cambiamento ha certamente avuto effetti
sulla metodologia, discussi peraltro in diver-
se sedi(3). Dato che l’ultimo censimento si ri-
ferisce all’anno 2001, tale fonte di dati viene
utilizzata solo nella serie storica, anche se in
questa maniera possono venire a mancare
degli interessanti approfondimenti.

                         

(1) ASTAT: Arbeitsstättenzählung 2001 http://www.provincia.bz.it/astat/de/themen/arbeitsstaettenzaehlung.asp
ASTAT: Censimento Industria e servizi 2001 http://www.provinz.bz.it/astat/it/temi/censimento-industria-servizi.asp
ISTAT: 8° Censimento generale dell'industria e dei servizi 22 ottobre 2001 http://dwcis.istat.it/cis/intro.htm

(2) Im Gegensatz zur Zählung aus dem Jahr 1991, bei der nur solche Non-Profit-Organisationen erhoben wurden, die ihre Tätigkeit über
eine eigene Steuernummer abwickelten, wurden im Jahr 2001 alle Non-Profit-Organisationen gezählt.
A differenza del censimento del 1991, nel quale erano state rilevate solo le organizzazioni non-profit che gestivano la loro attività attra-
verso un proprio codice fiscale, nel censimento del 2001 sono state rilevate tutte le organizzazioni non-profit.

(3) ISTAT: Validità e limiti del confronto storico http://dwcis.istat.it/cis/docs/3-1.htm
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Das Archiv ASIA(1) (Statistisches Archiv der
tätigen Unternehmen) vereint Informationen
unterschiedlicher Verwaltungsarchive und
statistischer Erhebungen im Unternehmens-
sektor, womit es als Bezugsquelle für unter-
nehmerische Daten fungiert. Das Register
dient als Informationsbasis für alle statisti-
schen Erhebungen des Nationalinstituts für
Statistik (ISTAT) im Unternehmensbereich
und wird für die Schätzungen der Nationalen
Buchführung verwendet. Es enthält Angaben
zu folgenden Bereichen:

L'archivio ASIA(1) (Archivio Statistico delle
Imprese Attive) combina informazioni prove-
nienti da vari archivi amministrativi e da in-
dagini statistiche nel settore delle imprese,
fungendo quindi da fonte di riferimento per
quanto attiene ai dati aziendali. Il registro è
la fonte di informazione per tutte le indagini
statistiche condotte dall'Istituto Nazionale di
Statistica (ISTAT) nel settore delle imprese e
viene utilizzato per le stime di contabilità na-
zionale. Esso contiene informazioni relative
ai seguenti settori:

1. anagrafische Angaben wie die Firmen-
bezeichnung, die Anschrift und andere
Merkmale, welche das Unternehmen
oder die Arbeitsstätte eindeutig territorial
zuordnen lassen;

1. informazioni anagrafiche come la ragione
sociale, l'indirizzo ed altre caratteristiche,
che permettono in modo univoco di clas-
sificare territorialmente l'impresa o l’unità
locale;

2. Schichtungsvariablen wie die wirtschaft-
liche Tätigkeit des Unternehmens, Rechts-
form, Größe des Unternehmens, mittlere
jährliche Anzahl der unselbstständig und
selbstständig Beschäftigten;

2. variabili di stratificazione, come l'attività
economica dell’impresa, la forma giuridi-
ca, le dimensioni, il numero medio annuo
degli addetti dipendenti ed autonomi;

3. demografische Variablen wie das Grün-
dungs- und Auflösungsdatum des Unter-
nehmens oder der Arbeitsstätte.

3. variabili demografiche, quali le date di co-
stituzione e cessazione dell’azienda o del-
le unità locali.

Das Handelsregister der Industrie- und
Handelskammer(2) ist eine Datenbank, die
aufgrund einer Eintragungspflicht für be-
stimmte Unternehmen entsteht. Die Eintra-
gung bzw. Hinterlegung von Urkunden im
Handelsregister hat verschiedene rechtliche
Auswirkungen (Rechtsbegründung, Rechts-
bekundung, Meldeamtscharakter). Falls die
Tatbestände, deren Eintragung vom Gesetz
vorgeschrieben ist, nicht eingetragen wer-
den, können sie Dritten gegenüber nicht gel-
tend gemacht werden. Das Register ist öf-
fentlich und kann von jedem eingesehen
werden. Es wird elektronisch geführt.

Il registro delle imprese della Camera di
Commercio ed Industria(2) è una banca da-
ti creata a seguito dell’obbligo di registrazio-
ne per determinate società. L'iscrizione e il
deposito di atti nel Registro delle imprese
producono diversi effetti giuridici (costitutivi,
dichiarativi, di pubblicità-notizia). Se i fatti per i
quali la legge prevede l’iscrizione non sono
stati iscritti nel Registro, non è possibile farli
valere nei confronti di terzi. Il Registro è pub-
blico e può essere consultato da chiunque.
Esso è gestito elettronicamente.

Vor allem zwei Besonderheiten des Handels-
registers müssen bei der Verwendung als
Datenquelle für statistische Analysen be-
rücksichtigt werden. Nachdem es sich um
eine Datenbank handelt, die laufend ange-
passt wird, ist der Zeitpunkt des Zugriffs auf
diese Datenbank entscheidend. Zugriffe zu

Per l’utilizzo dei dati contenuti nel Registro
delle imprese a fini di un’analisi statistica bi-
sogna tenere innanzitutto in considerazione
due particolarità di tale fonte. Primo, dato
che la banca dati viene costantemente ag-
giornata, il momento in cui vi si accede è
fondamentale. Accessi in tempi diversi pro-

                         

(1) ISTAT: L’Archivio Statistico delle Imprese Attive (A.S.I.A.) http://dwcis.istat.it/cis/docs/1-3.htm
(2) http://www.hk-cciaa.bz.it
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unterschiedlichen Zeitpunkten liefern unter-
schiedliche Ergebnisse. So werden im vor-
liegenden Bericht zwei verschiedene Auszü-
ge der Handelsregister verwendet, die einmal
vom WIFO der Handelskammer, einmal von
Infocamere bereit gestellt werden, die in
ihrem Informationsgehalt verschieden sind
und auch bei den zentralen Kennzahlen
(leichte) Abweichungen zeigen. Die zweite
Besonderheit des Handelsregisters beruht
ebenfalls auf seinem ursprünglichen Zweck
als Verwaltungsdatenbank und bezieht sich
auf die Aktualität der Daten: Bestimmte Da-
ten werden einmalig erfasst und in der Folge
nicht angepasst.

ducono risultati diversi. Pertanto, nella pre-
sente relazione sono utilizzate due diverse
visure del registro imprese: una del WIFO
della Camera di Commercio ed una di Info-
camere. Queste due visure differiscono nel
contenuto informativo ed hanno (lievi) diffor-
mità anche per quanto riguarda i valori più
importanti. La seconda particolarità del regi-
stro imprese deriva proprio dalla sua funzio-
ne originaria di banca dati amministrativa e
riguarda l’attualità dei dati: alcuni dati sono
stati raccolti una sola volta e successiva-
mente non sono stati più aggiornati.

Die Handelskammer Bozen bietet zwei un-
terschiedliche Auswertungen der oben ge-
nannten Datenbank für Südtirol an. Die ent-
sprechenden Tabellen stehen auf der Ho-
mepage zum Download zur Verfügung und
wurden für diesen Band verwendet(1):

La Camera di Commercio di Bolzano offre,
per l’Alto Adige, due diverse elaborazioni del-
la banca dati sopra esposta. Le corrispon-
denti tabelle sono disponibili sul sito web per
il download e sono state utlizzate per questo
volume(1):

1. eigene Auswertungen des Wirtschafts-
forschungsinstituts WIFO über den Zeit-
raum von 2002 bis 2007 mit einer eige-
nen Klassifikation der Wirtschafttätigkei-
ten, die im Laufe der Jahre zwei Mal an-
gepasst wurde;

1. elaborazione propria dell’IRE (Istituto
di Ricerca Economica) per il periodo
2002-2007, con una propria classificazio-
ne delle voci economiche, adattata due
volte nel corso degli anni;

2. Tabellen von Infocamere / OSCO - Os-
servatorio del commercio(2) über den
Zeitraum von 2000 bis 2009 mit einer
Warengruppenklassifikation des OSCO,
die für 2009 neu angepasst wurde.

2. tabelle di Infocamere / OSCO - Osser-
vatorio del commercio(2) per il periodo
2000-2009 con una classificazione dei
gruppi di prodotti OSCO, riadattata nel
2009.

Während Arbeitsstättenzählung und Handels-
register Vollerhebungen sind, handelt es sich
bei der Erhebung zu den kleinen und
mittleren Betrieben(3) (PMI) um eine Stich-
probenerhebung zu zentralen Bilanzdaten.
Die Erhebung beschränkt sich auf Unterneh-

A differenza del Censimento Industria e Ser-
vizi e del Registro delle imprese, l’indagine
sulle piccole e medie imprese(3) (PMI) è
un’indagine campionaria che riguarda i dati
principali dei bilanci. L’indagine è limitata alle
imprese con un massimo di 99 dipendenti

                         

(1) HK: Wirtschaftsdaten nach Themen http://www.camcom.bz.it/de-DE/WIFO/Wirtschaftsdaten/daten_nach_themen.html?idBlock=1539
CCIAA: Dati economici per tema http://www.camcom.bz.it/it-IT/IRE/Dati_economici/dati_per_tema.html?idblock=1539

(2) Das Osservatorio per il commercio (Beobachtungsstelle für den Handel; http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatori/commercio/
index.htm) ist eine vom Wirtschaftsministerium geführte Einrichtung, welche den Handel auf gesamtstaatlicher Ebene auf drei Ebenen
beleuchten und dokumentieren soll: auf normativer Ebene, auf struktureller Ebene und auf der Ebene der wirtschaftlichen Vitalität. Diese
Datenquelle ist vor allem bei gesamtstaatlicher Vergleichen in diesen drei Feldern von Nutzen. Die Handelskammer Bozen stellt Daten
zur Verfügung, die zum Teil auf diese Beobachtungsstelle zurückgehen.
CCIAA: Dati economici per tema L’Osservatorio per il commercio (http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatori/commercio/index.htm)
è un’istituzione posta in essere dal Ministero per lo sviluppo economico ed ha il compito di documentare ed analizzare il commercio su
scala nazionale a tre livelli: normativo, strutturale ed a livello di vitalità economica. Questa fonte è utilizzata, in particolare, per i confronti
nazionali in questi tre campi. La Camera di Commercio di Bolzano mette a disposizione dati che, in parte, si rifanno a questo osservatorio.

(3) ASTAT (2010): „Klein- und Mittelbetriebe - 2007“. ASTAT Info 51, Bozen.
ASTAT (2010): “Piccole e medie imprese - 2007”. ASTAT Info 51, Bolzano.
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men mit bis zu 99 Angestellten in den Berei-
chen Produzierendes Gewerbe sowie Han-
del und Dienstleistung. Dabei werden unter
anderem Daten über die Gewinn- und Ver-
lustrechnung, Beschäftigung, Personalkos-
ten und Ankauf von Anlagevermögen erho-
ben. Da die Stichprobenerhebung im ge-
samten Staatsgebiet in derselben Zeitspan-
ne und mit demselben Fragebogen durchge-
führt wird, können die Ergebnisse auf lokaler
Ebene ohne Weiteres mit jenen auf gesamt-
staatlicher Ebene verglichen werden.

nei settori dell’industria, del commercio e dei
servizi. Sono raccolti, fra l’altro, dati inerenti
a conto economico, occupazione, costo del
lavoro ed acquisto di immobilizzazioni. Dal
momento che l’indagine campionaria è con-
dotta a livello nazionale nello stesso periodo
e con lo stesso questionario, i risultati a li-
vello locale possono essere comparati con
quelli a livello nazionale.

Die Kontensystemerhebung bei den Un-
ternehmen (SCI)(1) ist eine gesamtstaatliche
Erhebung unter allen mittleren und großen
Betrieben im produzierenden Bereich, in
Handel und Gastronomie, Transport und
Kommunikation sowie anderen Dienstleis-
tungen und erfasst Bilanzdaten dieser Unter-
nehmen.

La rilevazione del sistema dei conti delle
imprese(1) è una rilevazione nazionale che
coinvolge tutte le imprese di medio-grande
dimensione che operano nei settori dell'indu-
stria e artigianato, del commercio, dei tra-
sporti e comunicazioni, alberghi e pubblici
esercizi così come altri servizi e rileva dati di
bilancio di tali imprese.

Das Konkursverfahren wird bei Zahlungs-
unfähigkeit eines Unternehmers bei einem
Gericht erster Instanz auf Antrag des Unter-
nehmers, eines oder mehrerer Gläubiger,
der Staatsanwaltschaft oder von Amts we-
gen eingeleitet. Die neuen Konkursverfahren
werden daraufhin vom Landesgericht Bozen
dem ASTAT mitgeteilt.

L’apertura della procedura di fallimento
avviene presso il Tribunale su richiesta del-
l’imprenditore interessato, di uno o più credi-
tori, della procura della Repubblica oppure
d’ufficio, nel caso in cui sia subentrato lo sta-
to di insolvenza dell’imprenditore. Le nuove
procedure concorsuali vengono poi comuni-
cate dal Tribunale di Bolzano all’ASTAT.

Die Erhebung zum Verbrauch der privaten
Haushalte(2) ist eine gesamtstaatlich durch-
geführte Stichprobenerhebung zu den Aus-
gaben der italienischen Haushalte. Auf Staats-
ebene umfasst die Zufallsstichprobe für die
Erhebung 28.000 Haushalte. 2009 fielen 744
Südtiroler Haushalte in die Stichprobe. Erhe-
bungsgegenstand sind die Ausgaben der
ansässigen privaten Haushalte für Konsum-
güter und -dienstleistungen sowie einige we-
nige Fragen zum Einkaufsverhalten. In Süd-
tirol wird an diese Erhebung eine Zusatz-
erhebung zu den Kaufgewohnheiten der
Südtiroler Haushalte angehängt(3).

L’indagine sui consumi delle famiglie(2) è
un’indagine campionaria nazionale inerente
la spesa delle famiglie italiane. A livello sta-
tale, il campione casuale è composto da
28.000 famiglie. Nel 2009, 744 famiglie alto-
atesine erano comprese nel campione. L’og-
getto dell’indagine è la spesa delle famiglie
residenti per beni di consumo e servizi, in-
oltre vengono rilevate informazioni sul com-
portamento d’acquisto. In Alto Adige si effet-
tua in aggiunta un’indagine complementa-
re riguardante le abitudini di acquisto
delle famiglie altoatesine(3).

                         

(1) ISTAT: SCI - Sistema dei conti delle imprese (2006) http://www.istat.it/strumenti/rispondenti/indagini/sci/

(2) ASTAT: http://www.provincia.bz.it/astat/de/haushalte-soziales-leben/verbrauch-private-haushalte.asp;
ASTAT: http://www.provincia.bz.it/astat/it/famiglie-aspetti-sociali/consumi-famiglie.asp
ISTAT: I consumi delle famiglie http://www.istat.it/strumenti/rispondenti/indagini/famiglia_societa/consumi_famiglie/

(3) ASTAT (2010): „Der Verbrauch der privaten Haushalte in Südtirol - 2008“. Bozen.
ASTAT (2010): „Die Kaufgewohnheiten der Südtiroler Haushalte - 2009“. ASTAT Info 40, Bozen.
ASTAT (2010); “I consumi delle famiglie in provincia di Bolzano - 2008”. Bolzano.
ASTAT (2010): “Le abitudini d’acquisto delle famiglie altoatesine - 2009”. ASTAT Info 40, Bolzano.
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Die monatliche Erhebung der Verbrau-
cherpreise(1) ist eine italienweit durchge-
führte Erhebung der Preise eines jährlich an-
gepassten, umfangreichen Warenkorbes,
dessen Einzelprodukte anhand ihrer jeweili-
gen Inzidenz auf die gesamten Ausgaben
einer durchschnittlichen Familie in Italien in
die Errechnung von Preissteigerungsindizes
eingehen. Sie wird nur in den Provinzhaupt-
städten durchgeführt, in Südtirol also nur in
Bozen. Damit spiegeln die Verbraucherpreis-
indizes die Preisentwicklung der auf dem
Markt erhältlichen Güter und Dienstleistunen
wider, die für den Verbrauch der privaten
Haushalte bestimmt sind(2).

La rilevazione mensile dei prezzi al con-
sumo(1) è un’indagine nazionale sui prezzi di
un paniere di prodotti completo e aggiornato
ogni anno, i cui singoli prodotti, in base alla
rispettiva incidenza sul totale di spesa di una
famiglia media italiana, vengono utilizzati per
il calcolo dell’incremento dell’indice dei
prezzi. Questa indagine è effettuata solo nei
capoluoghi di provincia, dunque in Alto Adige
solo a Bolzano. Gli indici dei prezzi al con-
sumo riflettono l’andamento dei prezzi dei
beni e servizi presenti sul mercato e desti-
nati al consumo delle famiglie(2).

Die Beobachtungsstelle für Preise der Auto-
nomen Provinz Bozen führt vierteljährlich ei-
ne lokale Erhebung zu den Verbraucher-
preisen durch(3). Es handelt sich dabei um
eine Preiserhebung in insgesamt 16 Süd-
tiroler Gemeinden und vergleichend in Trient
und in Innsbruck. Für diese Erhebung wurde
ein kleinerer Landeswarenkorb definiert, des-
sen Zusammensetzung sich an den gesamt-
staatlichen Warenkorb der Erhebung der
Verbraucherpreise anlehnt. Außerdem ist er
zweigeteilt: der Miniwarenkorb wird in allen
Gemeinden erhoben, der Zusatzwarenkorb
nur in den Zentrumsgemeinden, weil dessen
Produkte in der Peripherie nicht oder nur
sporadisch zu finden sind und ein Preis-
vergleich somit keinen Sinn ergibt. Im Un-
terschied zur Erhebung der Verbraucherprei-
se liegt der Schwerpunkt dieser Erhebung
auf dem Vergleich absoluter Preisniveaus,
nicht in der Errechnung von Preissteige-
rungsindizes.

L’Osservatorio prezzi della Provincia autono-
ma di Bolzano svolge trimestralmente una
rilevazione locale sui prezzi al consu-
mo(3). Si tratta di un’indagine sui prezzi in 16
comuni altoatesini con confronti rispetto a
Trento e ad Innsbruck. Per l’indagine locale
è stato definito un paniere provinciale più
contenuto, ma con composizione simile a
quella del paniere dell’indagine nazionale sui
prezzi al consumo. Inoltre, il paniere è suddi-
viso in due parti: il "Minipaniere" è rilevato in
tutti i comuni, mentre il "Sottopaniere" solo
nei maggiori centri urbani in quanto i suoi
prodotti nei comuni periferici non si trovano
(o si trovano solo in forma sporadica), ren-
dendo impossibile un confronto dei prezzi. A
differenza della rilevazione sui prezzi al con-
sumo, il focus di questa indagine è il con-
fronto del livello assoluto dei prezzi e non il
calcolo degli indici di inflazione.

Die Daten zu den Märkten in Südtirol(4)

stammen nicht aus einer amtlichen Erhe-
I dati sui mercati in Alto Adige(4) non pro-
vengono da un’indagine ufficiale, bensì sono

                         

(1) ASTAT: Preise und Tarife http://www.provincia.bz.it/astat/de/preise-rechtliche-zinsen/preise.asp
ASTAT: Prezzi e tariffe http://www.provincia.bz.it/astat/it/prezzi-rivalutazioni-monetarie/prezzi.asp
ISTAT: Prezzi al consumo http://www.istat.it/prezzi/precon/

(2) Die Investitionsgüter der privaten Haushalte werden somit nicht berücksichtigt, auch nicht der Verbrauch der Unternehmen und der
öffentlichen Verwaltungen.
I beni d’investimento delle famiglie non vengono presi in considerazione e nemmeno il consumo delle imprese e delle pubbliche ammi-
nistrazioni.

(3) Beobachtungsstelle für Preise http://www.provinz.bz.it/beobachtungsstelle-preise/
Osservatorio prezzi http://www.provincia.bz.it/osservatorio-prezzi/default.asp

(4) Messe- und Marktkalender http://www.provinz.bz.it/marktkalender/
Calendario fiere e mercati http://www.provincia.bz.it/it/attualita/fiere-mercati.asp
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bung, sondern sind ein Dienst, der im Süd-
tiroler Bürgernetz angeboten wird und auf
einer Zusammenarbeit zwischen dem Südti-
roler Gemeindenverband und der Abteilung
Handwerk, Industrie und Handel beruht. Die
Daten werden von den einzelnen Gemein-
den in eine online-Datenbank eingepflegt und
sind für Konsumentinnen und Konsumenten
im Bürgernetz abrufbar.

un servizio che viene offerto nella Rete Civi-
ca dell’Alto Adige e scaturisce dalla collabo-
razione fra il Consorzio dei Comuni altoate-
sini e la Ripartizione artigianato, industria e
commercio. I dati sono inseriti dai vari Co-
muni in una banca dati online e resi disponi-
bili ai consumatori all’interno della Rete Civi-
ca.

Für die Beurteilung der Kaufkraftflüsse in
Südtirol stellt der vorliegende Band einen
Ausschnitt aus einer Studie zu den grenz-
überschreitenden Kaufkraftströmen vor,
welche die Abteilung Handwerk, Industrie
und Handel 2006 in Auftrag gegeben hat,
und die anhand eines umfassenden empiri-
schen Ansatzes Kaufkraftflüsse aus und nach
Südtirol nachzeichnet(1).

Per valutare i flussi relativi al potere d’acqui-
sto in Alto Adige, il presente volume fa riferi-
mento ad un estratto di uno studio sui flussi
del potere d’acquisto transfrontalieri pro-
mosso dalla Ripartizione artigianato, indu-
stria e commercio nel 2006. Questo studio
delinea, grazie ad un approccio empirico,
flussi del potere d’acquisto da e per l’Alto
Adige(1).

1.4 Neue Entwicklungen 1.4 Sviluppi recenti

Es gibt bestimmte Phänomene im Handel,
die durch die verwendeten Daten unzurei-
chend oder gar nicht beschrieben werden.

Esistono fenomeni inerenti il commercio che
- attraverso i dati utilizzati - non sono ade-
guatamente (se non per niente) descrivibili.

Private Einkaufsgenossenschaften wer-
den von Mitgliedern, in diesem Fall Verbrau-
chern, gegründet, um Gebrauchs- und/oder
Verbrauchsgüter zu besseren Bedingungen
als den Marktbedingungen zu erhalten. Ihre
Tätigkeit besteht im Schutz der Qualität der
Produkte und Dienstleistungen und in der
Annäherung der Verkaufspreise an die Kos-
ten.

Le cooperative di consumo si costituisco-
no tra soci, in questo caso consumatori, per
ottenere beni di consumo e/o durevoli a con-
dizioni più favorevoli di quelle presenti sul
mercato. Svolgono la loro attività salvaguar-
dando l'aspetto qualitativo di prodotti e ser-
vizi e facendo avvicinare i prezzi di vendita ai
costi.

Die Mitglieder tätigen ihre Einkäufe über die
Genossenschaft zu besseren Bedingungen
und die Genossenschaft verkauft den Mit-
gliedern die Produkte direkt zu günstigeren
Preisen und ohne andere Zwischenhändler.

I soci, tramite la cooperativa, effettuano ac-
quisti in comune a condizioni migliori; suc-
cessivamente la cooperativa vende loro pro-
dotti a prezzi più competitivi direttamente e
senza coinvolgere altri intermediari.

                         

(1) http://www.provinz.bz.it/wirtschaft/ CIMA Österreich (2007): „Grenzüberschreitende Kaufkraftströme - Kaufkraftströme innerhalb Süd-
tirols“. Bozen.
http://www.provincia.bz.it/economia/default.asp; CIMA Österreich (2007): “Flussi del potere d’acquisto transfrontalieri e interni all’Alto
Adige”. Bolzano.
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Solidarische Einkaufsgruppen sind Ein-
kaufsgruppen, die infolge eines kritischen
Konsums entstehen und die das Prinzip der
Gleichheit und Solidarität auf die eigenen
Einkäufe anwenden möchten. Die Kriterien
bei der Auswahl der Lieferanten orientieren
sich im Allgemenen, auch wenn sie sich von
Gruppe zu Gruppe unterscheiden, an der
Produktqualität und den lokalen Umweltaus-
irkungen (einheimische Produkte, Lebens-
ittel aus biologischem oder gleichwertigem
Anbau, Mehrwertverpackungen(1)).

I Gruppi di Acquisto Solidale (GAS) sono
gruppi di acquisto che nascono sulla base di
un approccio critico al consumo e che vo-
gliono applicare i principi di equità e soli-
darietà ai propri acquisti. I criteri che guidano
la scelta dei fornitori (pur differenti da gruppo
a gruppo) sono in genere all'insegna della
qualità del prodotto e dell'impatto ambientale
totale (prodotti locali, alimenti da agricoltura
biologica od equivalenti, imballaggi a rende-
re(1)).

Die Bilanzkommission im Senat genehmigte
im Jahr 2007 eine Abänderung des Finanz-
gesetzes in Bezug auf die Steuerregelungen
der Solidarischen Einkaufsgruppen. Demge-
mäß gelten der Einkauf und die Verteilung
an die Mitglieder, die von den Einkaufs-
gruppen durchgeführt werden, nicht als Han-
delstätigkeit.

Nel 2007 la Commissione Bilancio del Sena-
to ha approvato un emendamento alla legge
finanziaria relativo agli aspetti fiscali dei
GAS, secondo cui l'attività di acquisto e di-
stribuzione agli aderenti svolta dai GAS co-
stituisce attività "non commerciale".

Diese privaten Einkaufsformen werden in
den Erhebungen der amtlichen Statistik nicht
erfasst, etwa im Handelsregister oder bei
der Arbeitsstättenzählung.

Queste forme di acquisto privato non sono
rilevate dalle indagini delle statistiche uffi-
ciali, come il Registro delle imprese oppure il
Censimento Industria e Servizi.

Handelstätigkeit findet in beträchtlichem
Ausmaße auch als Direktvermarktung in
der Landwirtschaft statt. Der vorliegende
Bericht berührt dieses Phänomen nur indi-
rekt, indem bei der Beschreibung der Markt-
tätigkeit auf die Bauernmärkte eingegangen
wird. Eine genauere Beschreibung des Phä-
nomens liefert die Landwirtschaftszählung.

L’attività commerciale si svolge in misura
considerevole anche come commercializ-
zazione diretta in agricoltura. Il presente
rapporto tocca questo fenomeno solo indiret-
tamente, dove è descritta l’attività dei merca-
ti del contadino. Una descrizione più detta-
gliata del fenomeno è fornita dal censimento
dell’agricoltura.

E-Commerce, also der Verkauf von Waren
über eine Internetplattform, wird als wirt-
schaftliche Tätigkeit zwar im Bereich Handel
außerhalb fester Verkaufsräume klassifiziert,
es ist aber zu vermuten, dass etwaige Tä-
tigkeiten von Handelsunternehmen in die-
sem Bereich unzureichend erfasst werden.
Zudem ist dieser Bereich ein eher neues
Phänomen, sodass sich die Nutzung älterer
Daten hier verbietet. Der vorliegende Bericht
kann dieses Phänomen nicht ausreichend
beleuchten.

L’e-commerce, ossia la vendita di merci tra-
mite una piattaforma Internet, è classificato
come un’attività economica commerciale al
di fuori dei negozi, ma è probabile che al-
cune attività di imprese commerciali in que-
sto settore non siano adeguatamente coper-
te. Questo fenomeno è inoltre relativamente
nuovo ed esclude pertanto l’impiego di dati
consolidati a fini analitici; il presente studio
non può quindi analizzarlo in maniera com-
pleta.

                         

(1) http://it.wikipedia.org/wiki/Gruppo_di_acquisto_solidale
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2 Der Handel als wirtschaft-
liche Tätigkeit
                                                                                                                        

Il commercio come
attività economica

2.1 Terminologie und Klassifika-
tionen

2.1 Terminologia e classificazione

Die zentralen Indikatoren für die strukturelle
Beschreibung der Handelstätigkeit bestehen
in der Betrachtung der Unternehmen, der Ar-
beitsstätten sowie der Arbeitsstätten mit Ein-
zelhandelstätigkeit (= Verkaufspunkte), be-
zogen auf jene Einheiten, die Handel nach
der oben angeführten Beschreibung durch-
führen. Dazu sind zum einen die drei Be-
griffe zu definieren, zum anderen ist zu be-
schreiben, wie diese Handelstätigkeit stati-
stisch beschrieben werden kann.

I principali indicatori per la descrizione strut-
turale del commercio derivano dall’esame di
quei soggetti che svolgono un’attività com-
merciale come precedentemente definita,
quindi imprese, unità locali e punti vendita,
ossia luoghi lavorativi tipici del commercio al
dettaglio. Va quindi data innanzitutto una
definizione di questi tre concetti e, in secon-
do luogo, va specificato come possa venire
descritta da un punto di vista statistico l’atti-
vità commerciale.

Die Arbeitsstätte ist eine Wirtschaftseinheit
oder ein Teil davon und befindet sich an ei-
nem geografisch genau definierbaren Ort.
An diesem Ort (bzw. ausgehend von diesem
Ort) leisten eine oder mehrere Personen
Wirtschaftstätigkeiten für dieselbe Wirt-
schaftseinheit. Nach dieser Definition zählen
folgende Orte als Arbeitsstätten, vorausge-
setzt, dass mindestens eine Person darin ar-
beitet: Agentur, Ambulatorium, Bar, Berg-
werk, Büro, Freiberuflerbüro, Garage, Gast-
hof, Geschäft, Grube, Krankenhaus, Labor,
Lager, Magazin, Restaurant, Schule, Werk-
anlage, Wohnung usw.

L’unità locale corrisponde ad un’unità eco-
nomica o ad una parte di essa situata in un
luogo topograficamente identificato. In que-
sto luogo - o a partire da questo luogo - una
o più persone svolgono attività economiche
per conto della stessa unità economica. Se-
condo tale definizione sono unità locali, a
condizione che almeno una persona lavori in
esse: agenzie, ambulatori, bar, miniere, uffi-
ci, uffici dei lavoratori autonomi, garage, al-
berghi, negozi, cave, ospedali, laboratori,
magazzini, ristoranti, scuole, impianti, abita-
zioni, ecc.

Im vorliegenden Band bilden die Arbeits-
stätten der Handelsbetriebe mit Einzelhan-
delstätigkeit eine besonders interessante Un-
tergruppe: Sie werden als Verkaufspunkte
bezeichnet, im Unterschied zu reinen Maga-
zinen oder Verwaltungseinheiten.

In questo volume le unità locali delle aziende
commerciali con attività al dettaglio sono un
sottogruppo particolarmente interessante:
esse sono denominate come punti vendita, a
differenza dei semplici magazzini o delle uni-
tà amministrative.
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Als Unternehmen gilt die rechtlich-wirt-
schaftliche Einheit, die marktbestimmte Gü-
ter und Dienstleistungen erzeugt und im Sin-
ne der geltenden Gesetze oder ihrer Satzung
die Gewinnanteile an ihre (privaten oder
öffentlichen) Eigentümer auszahlen darf. Als
Unternehmen gelten auch die selbstständig
Beschäftigten und die Freiberufler. Sie um-
fassen: die Einzelunternehmen, die Perso-
nengesellschaften, die Kapitalgesellschaf-
ten, die Genossenschaften, die Sonderbe-
triebe der Gemeinden, Provinzen oder Re-
gionen.

L’impresa è considerata l’entità giuridico-
economica che produce beni e servizi per il
mercato e che, secondo le leggi vigenti
oppure secondo il suo statuto, può distribui-
re quote di utili ai suoi titolari, siano essi pub-
blici o privati. Impresa è considerata anche
l’attività dei lavoratori autonomi e liberi pro-
fessionisti, che comprende: imprese indivi-
duali, le società di persone, le società di ca-
pitale, le cooperative, le aziende speciali dei
Comuni, delle Province e delle Regioni.

Nachdem in diesem Band ein geografisch
definierter Ausschnitt aus der Unterneh-
menslandschaft beschrieben wird, muss de-
finiert werden, wie diese Abgrenzung ge-
schieht. Wenn von Unternehmen die Rede
ist, so sind jene Unternehmen gemeint, die
ihren Hauptsitz in Südtirol haben. Bei den
Arbeitsstätten werden alle diejenigen ge-
zählt, die in Südtirol tätig sind, unabhängig
davon, wo die Unternehmen, denen sie an-
gehören, ihren Hauptsitz haben.

Dato che in questo volume viene descritta
una parte geograficamente ben definita del
panorama delle imprese, deve essere speci-
ficato come tale delimitazione sia avvenuta.
Quando si parla di imprese, vengono consi-
derate solo quelle che hanno la sede princi-
pale in Alto Adige. Per unità locali s’intendo-
no invece quelle che operano in Alto Adige,
indipendentemente da dove hanno sede le
imprese alle quali appartengono.

Bei der Bestimmung des Standortes der Un-
ternehmen und Arbeitsstätten ist anzumer-
ken, dass die Unternehmen immer in der
Provinz und Gemeinde ihres Hauptsitzes lo-
kalisiert werden, während die territoriale
Klassifizierung der Arbeitsstätten und Be-
schäftigten in der Gemeinde der Niederlas-
sung erfolgt. Wenn Unternehmen geogra-
fisch lokalisiert dargestellt werden, dann ent-
hält die Gemeinde des Unternehmenssitzes
alle Arbeitsstätten (mit entsprechenden Be-
schäftigten), die vom jeweiligen Unterneh-
men bzw. von der jeweiligen Organisation
abhängen, auch wenn sie in einer anderen
Gemeinde (oder Region/Provinz) liegen.

Nel determinare la localizzazione delle im-
prese e delle unità locali va rilevato che, per
quanto riguarda le imprese, esse sono sem-
pre localizzate nella provincia o comune del-
la loro sede principale, mentre la classifica-
zione territoriale delle unità locali o degli ad-
detti avviene nel comune della succursale.
Nelle rappresentazioni per localizzazione
geografica delle imprese, il comune in cui vi
è la sede centrale comprende anche tutte le
unità locali (con i relativi dipendenti) che di-
pendono dalla stessa impresa o dalla relati-
va organizzazione, anche se la/le unità loca-
le/i è in un altro comune (o regione/provin-
cia).

Gegenstand der Zuordnung zu wirtschaft-
lichen Tätigkeiten ist immer die einzelne Ar-
beitsstätte und nicht das Unternehmen ins-
gesamt. Es kann in einigen Fällen vorkom-
men, dass die zu einem Unternehmen gehö-
renden Arbeitsstätten verschiedene Tätigkei-
ten ausüben.

Oggetto della classificazione di un’attività
economica è sempre la singola unità locale
e non l’impresa nel suo complesso. In certi
casi può accadere che unità locali apparte-
nenti ad un’impresa svolgano diverse attività
di lavoro.

Die Klassifikationen, die in diesem Band
zur Beschreibung der Handelstätigkeit in
Südtirol verwendet werden, beziehen sich

Le classificazioni utilizzate in questo volu-
me per descrivere le attività commerciali in
uso in Alto Adige si riferiscono in parte alla
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zum einen auf die Klassifizierung von Wirt-
schaftstätigkeiten, zum anderen auf die
räumliche Einteilung des Gebietes.

classificazione delle attività economiche, in
parte alla suddivisione geografica del territo-
rio.

Die in diesem Bericht verwendeten räum-
lichen Gliederungen basieren auf der Zu-
sammenfassung von Gemeinden, so wie sie
in der amtlichen Statistik aufgrund der funk-
tionalen Zusammenhänge der Gemeinden
Verwendung finden (funktionale Kleinregio-
nen, statistische Bezirke). Aus dieser Zuord-
nung erfolgt die Klassifizierung der Gemein-
den nach Hauptzentren (die 4 Bezirkshaupt-
städte), Nebenzentren (die 15 Bezugszen-
tren der funktionalen Kleinregionen) und
Randgemeinden (die restlichen Gemeinden).
Zum Teil werden Daten auch nach den Ver-
waltungsbezirken (Bezirksgemeinschaften)
ausgewiesen.

Le suddivisioni territoriali utilizzate nel
presente rapporto si basano su aggregazioni
di comuni, le stesse che, sulla base delle
correlazioni funzionali tra i comuni, trovano
utilizzo nella statistica ufficiale (piccole aree
funzionali, comprensori statistici). Da questa
classificazione deriva la suddivisione dei co-
muni per centri principali (le quattro città
principali), centri secondari (i quindici centri
di riferimento delle piccole aree funzionali)
ed i comuni periferici (gli altri comuni). Alcuni
dati sono assegnati in base ai distretti ammi-
nistrativi (comunità comprensoriali).

Die Klassifizierung der Wirtschaftstätig-
keiten wird anhand der ATECO-Codierung(1)

vorgenommen, welche die verschiedenen
Wirtschaftstätigkeiten hierarchisch in Abschnit-
te, Abteilungen, Gruppen, Klassen, Katego-
rien und Unterkategorien einteilt. Diese Klas-
sifizierung beruht auf der europäischen Klas-
sifikation der Wirtschaftstätigkeiten (NACE)
und wird in periodischen Abständen an die
Entwicklungen angepasst. Aktuell kommt
das Codierungssystem in der Revision ATE-
CO 2007(2) zum Einsatz, die die Tätigkeiten
hierarchisch mit einem sechsstelligen Sy-
stem abbildet. ATECO 2007 entspricht bis
zur vierten Stelle der oben genannten NACE
und weist in der fünften und sechsten Stelle
Anpassungen an italienische Besonderhei-
ten auf. Wenn mit unterschiedlich codierten
Datenbeständen gearbeitet wird, müssen ver-
schiedene Klassifizierungsversionen gege-
benenfalls ineinander überführt werden. Die
in diesem Band verwendeten Datenquellen
bauen zum Großteil auf der vorhergehenden
Klassifikation ATECO 2002 auf(3), länger
zurückgehende Zeitvergleiche beruhen auf
Datenquellen, die mit der drittletzten Revi-
sion (ATECO 1991) codiert sind.

La classificazione delle attività economi-
che si basa sulla codifica ATECO(1), che di-
vide gerarchicamente le diverse attività eco-
nomiche in sezioni, divisioni, gruppi, classi,
categorie e sottocategorie. Questa classifi-
cazione si basa sulla classificazione europea
delle attività economiche (NACE) e viene ag-
giornata periodicamente. Attualmente viene
impiegato il sistema di codifica nella revisio-
ne ATECO 2007(2), che rappresenta le atti-
vità gerarchicamente con un sistema a sei
posizioni. ATECO 2007 corrisponde fino al
quarto punto al NACE, mentre nella quinta e
sesta posizione presenta gli adeguamenti
alle specificità nazionali. Quando si lavora
con una quantità di dati codificati in modo di-
verso, deve esservi all’occorrenza la possibi-
lità di convertire le varie versioni di classifi-
cazioni tra di loro. Le fonti di dati utilizzate in
questo volume fanno riferimento per la mag-
gior parte alla precedente classificazione
ATECO 2002(3). Confronti che risalgono a
più lungo termine nel passato si basano su
fonti di dati che sono codificati con la terz-
ultima revisione (ATECO 1991).

                         

(1) ASTAT: Klassifikationen http://www.provincia.bz.it/astat/de/service/klassifikationen.asp
ASTAT: Classificazioni http://www.provincia.bz.it/astat/it/service/classificazioni.asp

(2) ASTAT (2009): „Klassifikation der Wirtschaftstätigkeiten ATECO 2007 - abgeleitet von der Nace Rev. 2“ Bozen.
ASTAT (2009): “Classificazione delle attività economiche ATECO 2007 - derivata dalla Nace Rev. 2” Bolzano.

(3) ASTAT (2004): „Klassifikation der Wirtschaftstätigkeiten ATECO 2002“ Bozen.
ASTAT (2004): “Classificazione delle attività economiche ATECO 2002” Bolzano.



2  DER HANDEL ALS WIRTSCHAFTLICHE TÄTIGKEIT / IL COMMERCIO COME ATTIVITÀ ECONOMICA

Seite 22 pagina astat:   Handel in Südtirol / Commercio in Alto Adige

Die wichtigsten Änderungen in der Codie-
rung der Wirtschaftstätigkeiten im Handel zwi-
schen den Revisionen 1991, 2002 und 2007
betreffen die folgenden Punkte:

Le variazioni più significative nella codifica
delle attività economiche nel commercio tra
le revisioni 1991, 2002 e 2007 riguardano di-
versi punti descritti di seguito.

Die Abteilung Einzelhandel hat in der Klassi-
fizierung 2002 die Reparatur von Gütern für

La divisione commercio al dettaglio, nella
classificazione del 2002, comprende come

Tab. 2.1

Klassifizierung der Abteilungen und der Klassen im Groß- und Einzelhandel - ATECO 1991, 2002 und
2007 (a)
Definitionen laut ATECO 2002

Classificazione delle divisioni e delle classi economiche del Commercio all’ingrosso e al dettaglio -
ATECO 1991, 2002 e 2007 (a)
Definizioni secondo l’ATECO 2002

WIRTSCHAFTLICHE KLASSIFIKATION ATECO 1991 ATECO 2002 ATECO 2007 CLASSIFICAZIONE ECONOMICA

Handel, Instandhaltung und Reparatur
von Kraftwagen und Motorrädern;
Tankstellen 50 50 45

Commercio, manutenzione e riparazione
di autoveicoli e motocicli; vendita al
dettaglio di carburanti per l'autotrazione

Handel mit Kraftwagen 50.10.0 50.1 45.1 Commercio di autoveicoli
Instandhaltung und Reparatur von
Kraftwagen 50.20.1-50.20.5 50.2 45.2

Manutenzione e riparazione di
autoveicoli

Handel mit Kraftwagenteilen und -zubehör 50.30.0 50.3 45.3 Commercio di parti e accessori di autoveicoli
Handel, Instandhaltung und Reparatur von
Motorrädern, Zubehör und Ersatzteilen 50.40.1-50.40.3 50.4 45.4

Commercio, manutenzione e riparazione di
motocicli, accessori e pezzi di ricambio

Tankstellen 50.50.0 50.5 47.3
Vendita al dettaglio di carburanti per
autotrazione

Großhandel und Handelsvermittlung
(ausgenommen Handel mit Kraftwagen
und Motorrädern) 51 51 46

Commercio all'ingrosso e intermediari
del commercio, autoveicoli e motocicli
esclusi

Handelsvermittlung 51.11.0-51.19.0 51.1 46.1 Intermediari del commercio
Großhandel mit landwirtschaftlichen
Grundstoffen und lebenden Tieren 51.21.1-51.25.0 51.2 46.2

Commercio all'ingrosso di materie prime
agricole e di animali vivi

Großhandel mit Nahrungsmitteln,
Getränken und Tabakwaren 51.31.0-51.38.2 51.3 46.3

Commercio all'ingrosso di prodotti alimentari,
bevande e tabacco

Großhandel mit sonstigen Gebrauchs-
und Verbrauchsgütern 51.41.1-51.47.9 51.4 46.4

Commercio all'ingrosso di altri beni di
consumo finale

Großhandel mit nicht-landwirtschaft-
lichen Zwischenprodukten,
Altmaterialien und Reststoffen 51.51.1-51.57.3 51.5 46.76-46.77

Commercio all'ingrosso di prodotti
intermedi non agricoli, di rottami e
cascami

Grossandel mit Maschinen
und Geräten 51.61.0-51.66.0 51.8 46.6

Commercio all'ingrosso di macchinari e
attrezzature

Sonstiger Großhandel 51.70.0 51.9 46.7 Commercio all'ingrosso di altri prodotti

Einzelhandel (ausgenommen jener mit
Kraftwagen und Motorrädern); Repara-
tur von Gütern für den persönlichen
und häuslichen Gebrauch 52 52 47

Commercio al dettaglio (escluso quello
di autoveicoli e di motocicli); riparazione
di beni personali e per la casa

Einzelhandel mit Waren
verschiedener Art - 52.1 47.1

Commercio al dettaglio in esercizi non
specializzati

- Einzelhandel mit Waren verschiedener
Art, Schwerpunkt Nahrungsmittel und
Getränke 52.11.1-52.11.5 52.11 47.11

- Commercio al dettaglio in esercizi non
specializzati con prevalenza di prodotti
alimentari e bevande

- Einzelhandel mit Waren
verschiedener Art, Schwerpunkt nicht
Nahrungsmittel 52.12.1-52.12.2 52.12 47.19

- Commercio al dettaglio in esercizi non
specializzati con prevalenza di prodotti
non alimentari

Facheinzelhandel mit Nahrungsmitteln,
Getränken und Tabakwaren - 52.2 47.2

Commercio al dettaglio in esercizi specializ-
zati di prodotti alimentari, bevande e tabacco

- Einzelhandel mit Obst und Gemüse 52.21.0 52.21 47.21 - Commercio al dettaglio di frutta e verdura
- Einzelhandel mit Fleisch und

Fleischwaren 52.22.1-52.22.2 52.22 47.22
- Commercio al dettaglio di carni e di

prodotti a base di carne
- Einzelhandel mit Fisch, Krusten-

und Weichtieren 52.23.0 52.23 47.23
- Commercio al dettaglio di pesci, crostacei

e molluschi
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Tab. 2.1 - Fortsetzung / Segue

Klassifizierung der Abteilungen und der Klassen im Groß- und Einzelhandel - ATECO 1991, 2002 und
2007 (a)
Definitionen laut ATECO 2002

Classificazione delle divisioni e delle classi economiche del Commercio all’ingrosso e al dettaglio -
ATECO 1991, 2002 e 2007 (a)
Definizioni secondo l’ATECO 2002

WIRTSCHAFTLICHE KLASSIFIKATION ATECO 1991 ATECO 2002 ATECO 2007 CLASSIFICAZIONE ECONOMICA

- Einzelhandel mit Brot, Back- und
Süßwaren 52.24.1-52.24.2 52.24 47.24

- Commercio al dettaglio di pane,
pasticceria e dolciumi

- Einzelhandel mit Getränken (Wein,
Bier und sonstige Getränke) 52.25.0 52.25 47.25 - Commercio al dettaglio di bevande

- Einzelhandel mit Tabakwaren 52.26.0 52.26 47.26
- Commercio al dettaglio di prodotti del

tabacco
- Sonstiger Facheinzelhandel mit

Nahrungsmitteln, Getränken und
Tabakwaren 52.27.1-52.27.4 52.27 47.29

- Altro commercio al dettaglio in esercizi
specializzati di prodotti alimentari,
bevande e tabacco

Einzelhandel mit pharmazeutischen,
medizinischen und kosmetischen Artikeln
sowie mit Parfümeriewaren - 52.3 47.73

Commercio al dettaglio di prodotti farma-
ceutici, medicali, di cosmetici e di articoli
di profumeria

- Apotheken 52.31.0 52.31 47.73.1 - Farmacie
- Einzelhandel mit medizinischen und

orthopädischen Artikeln 52.32.0 52.32 47.74
- Commercio al dettaglio di articoli medicali

e ortopedici
- Einzelhandel mit Kosmetikartikeln,

Parfümeriewaren und Heilpflanzen 52.33.1-52.33-2 52.33 47.75
- Commercio al dettaglio di cosmetici, di

articoli di profumeria, erboristeria
Facheinzelhandel mit sonstigen Artikeln
(ausgenommen Gebrauchtwaren) - 52.4 47.7

Commercio al dettaglio in esercizi
specializzati in altri prodotti

- Einzelhandel mit Textilien 52.41.1-52.41.4 52.41 47.51 - Commercio al dettaglio di tessili

- Einzelhandel mit Bekleidung 52.42.1-52.42.6 52.42 47.71
- Commercio al dettaglio di articoli di

abbigliamento
- Einzelhandel mit Schuhen und

Lederwaren 52.43.1-52.43.2 52.43 47.72
- Commercio al dettaglio di calzature e

articoli in cuoio
- Einzelhandel mit Möbeln,

Leuchten und Haushaltsgegenständen
a.n.g. 52.44.1-52.44.5 52.44 47.59

- Commercio al dettaglio di mobili, di
articoli per l'illuminazione e articoli
per la casa n.c.a.

- Einzelhandel mit elektrischen Haus-
halts-, Rundfunk- und Fernsehgeräten,
Musikinstrumenten 52.45.1-52.45.5 52.45 47.43; 47.54

- Commercio al dettaglio di
elettrodomestici, apparecchi radio,
televisori, strumenti musicali

- Einzelhandel mit Eisenwaren, Farben,
Lacken, Glas 52.46.1-52.46.6 52.46 47.52

- Commercio al dettaglio di ferramenta,
colori, vernici, vetro

- Einzelhandel mit Büchern, Zeitschriften,
Zeitungen, Papierwaren und Büro-
bedarf 52.47.1-52.47.3 52.47 47.61;47.62

- Commercio al dettaglio di libri, giornali,
riviste e articoli di cartoleria

- Sonstiger Facheinzelhandel 52.48.1-52.48.9 52.48 47.78
- Commercio al dettaglio di altri prodotti in

esercizi specializzati

Einzelhandel mit Gebrauchtwaren - 52.5 47.79
Commercio al dettaglio di articoli di seconda
mano

- Einzelhandel mit Gebrauchtwaren 52.50.1-52.50.3 52.50 47.79
- Commercio al dettaglio di articoli di

seconda mano
Einzelhandel (nicht in Verkaufsräumen) - 52.6 47.9 Commercio al dettaglio al di fuori dei negozi

- Versand- und elektronischer Handel 52.61.0 52.61 47.91
- Commercio al dettaglio per

corrispondenza, commercio elettronico
- Wanderhandel (auf öffentlichen

Flächen, mit festem Standort) 52.62.1-52.62.7 52.62 47.8
- Commercio al dettaglio ambulante (su

aree pubbliche) a posteggio fisso
- Sonstiger Einzelhandel (nicht in

Verkaufsräumen) 52.63.1-52.63.5 52.63 47.99
- Commercio al dettaglio effettuato in altre

forme al di fuori dei negozi
Reparatur von Gütern für den persön-
lichen und häuslichen Gebrauch - 52.7 95

Riparazione di beni di consumo personali e
per la casa

- Reparatur von Schuhen und
Lederwaren 52.71.0 52.71 95.23

- Riparazione di calzature e di altri articoli
in cuoio

- Reparatur von elektrischen Haus-
haltsgeräten 52.72.0 52.72 95.21; 95.22

- Riparazione di apparecchi elettrici per la
casa

- Reparatur von Uhren und Schmuck 52.73.0 52.73 95.25 - Riparazioni di orologi e di gioielli
- Reparatur von sonst. Gebrauchsgütern 52.74.0 52.74 95.29 - Riparazioni di altri beni di consumo

(a) Die Datenquellen der Arbeitsstättenzählung und des Archivs ASIA wurden anhand der Korrespondenztabelle in ATECO 2002 überführt. ATECO 2007 wurde
nicht verwendet, die entsprechenden Warengruppen wurden nur der Vollständigkeit halber eingefügt. In den Tabellen dieser Publikation werden die Defini-
tionen der ATECO 2002 verwendet.
I dati del Censimento Industria e Servizi e dell’archivio ASIA sono stati convertiti nell’ATECO 2002 in base alla tabella di corrispondenza. ATECO 2007 non
è stato utilizzato; i relativi gruppi di merce sono stati inseriti per motivi di completezza. Le definizioni usate nelle tabelle del presente volume fanno riferimen-
to alla classificazione ATECO 2002.

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT
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den persönlichen und häuslichen Gebrauch
als Untergruppe mitgeführt, die in der Ver-
sion 2007 aus dem Handel herausgenom-
men und in die sonstigen Dienstleistungen
verschoben wurde. Die Gruppe wird in die-
sem Bericht trotzdem behandelt. Daneben
gibt es zwischen den Revisionen 1991, 2002
und 2007 eine Reihe kleinerer Umgruppie-
rungen, vor allem im spezialisierten Einzel-
handel.

sottogruppo la Riparazione di beni personali
e per la casa che, nella versione 2007, è
stato estratto dal commercio e spostato in
Altri servizi. Il gruppo nel presente volume è
comunque ancora aggregato. A ciò va ag-
giunta una serie di piccoli riarrangiamenti nei
gruppi - in particolare nel commercio al det-
taglio specializzato - avvenuta nei passaggi
tra le revisioni 1991, 2002 e 2007.

2.2 Arten von Handelstätigkeit 2.2 Tipologie di attività commerciale

Als Handelstätigkeiten werden Verkaufstä-
tigkeiten von Waren bezeichnet, wenn diese
durch den Händler nicht weiterverarbeitet
werden. Verkauf ohne Weiterverarbeitung
umfasst die im Handel übliche Behandlung
wie Sortieren, Klassieren und Zusammen-
stellen von Waren, Mischen von Waren (z.B.
Weine oder Sand), Abfüllen in Flaschen (mit
oder ohne vorherige Reinigung der Fla-
schen), Abpacken, Auspacken und Um-
packen zur Verteilung in kleineren Mengen,
Lagerung (mit oder ohne Einfrieren oder
Tiefkühlen), Reinigung und Trocknung land-
wirtschaftlicher Produkte, Schneiden von
Spanplatten oder Metallfolien als damit ver-
bundene Tätigkeiten.

Con attività commerciali si fa riferimento alle
attività di vendita merci, se queste ultime
non vengono lavorate dal commerciante. La
vendita senza trasformazione comprende le
operazioni di movimentazione delle merci
abitualmente associate al commercio, ad es.
la suddivisione, il riordinamento e il raggrup-
pamento di merci, la miscelatura di beni (ad
es. vino o sabbia), l'imbottigliamento (prece-
duto o meno dalla pulitura delle bottiglie),
l'imballaggio, la suddivisione di grosse parti-
te di merci e il reimballaggio per la distribu-
zione in partite più piccole, l'immagazzinag-
gio (con o senza congelamento o refrigera-
zione), la pulitura e l'essiccazione di prodotti
agricoli, il taglio di pannelli di fibre o di lami-
ne metalliche per proprio conto.

Handelstätigkeit kann zum einen von Unter-
nehmen mit Erwerbszweck oder auch von
Organisationen ohne Erwerbszweck (entwe-
der privaten Non-Profit-Organisationen oder
öffentlichen Körperschaften) durchgeführt
werden. In diesem Band werden aus-
schließlich Unternehmen mit Erwerbszweck
betrachtet.

Le attività commerciali possono essere svol-
te da imprese a scopo di lucro o da enti sen-
za scopo di lucro (organizzazioni private
non-profit oppure enti pubblici). In questo vo-
lume sono considerate esclusivamente quel-
le con scopo di lucro.

Bei der Darstellung von Handelstätigkeiten
werden wichtige Gruppen auseinander ge-
halten, unabhängig davon, welche Revision
des Klassifizierungssystems zur Anwendung
kommt.

Nella rappresentazione delle attività com-
merciali sono tenuti separati importanti grup-
pi, a prescindere dalla revisione del sistema
di classificazione dei dati adottata.

Der Handel mit Kraftfahrzeugen sowie die
Instandhaltung und Reparatur von Kraft-
fahrzeugen umfasst alle Tätigkeiten, die sich

Nel Commercio, manutenzione e ripara-
zione di autoveicoli e motocicli rientrano
tutte le attività (escluse fabbricazione e no-



2  DER HANDEL ALS WIRTSCHAFTLICHE TÄTIGKEIT / IL COMMERCIO COME ATTIVITÀ ECONOMICA

astat:   Handel in Südtirol / Commercio in Alto Adige Seite 25 pagina

auf Kraftfahrzeuge einschließlich Lastkraft-
wagen und Krafträder beziehen, außer de-
ren Herstellung und Vermietung: Groß- und
Einzelhandel mit Neu- und Gebrauchtfahr-
zeugen, Reparatur und Instandhaltung von
Kraftfahrzeugen, Groß- und Einzelhandel mit
Teilen und Zubehör von Kraftfahrzeugen.
Ebenfalls eingeschlossen ist die Handelsver-
mittlung von Kraftfahrzeugen. Diese Abtei-
lung umfasst ferner auch das Waschen, Po-
lieren, Abschlepp- und Pannendienste usw.
Nicht zu dieser Abteilung gehört die Vermie-
tung von Einzelhandel mit Treibstoff und
Kraft-und Schmierstoffen sowie Kühlmitteln
für Motoren, Handelsvermittler für Kraftfahr-
zeuge und Krafträder.

leggio) riguardanti i motocicli e gli autovei-
coli, inclusi gli autocarri: commercio all'in-
grosso e al dettaglio di veicoli nuovi e di se-
conda mano, loro manutenzione e riparazio-
ne, commercio all'ingrosso e al dettaglio, in-
termediazione di parti e accessori, attività dei
concessionari nella vendita all'ingrosso o al
dettaglio di veicoli, lavaggio, lucidatura, trai-
no di veicoli, soccorso stradale, ecc., vendita
al dettaglio di carburante per autotrazione e
di prodotti lubrificanti o per il raffreddamento
dei motori, intermediari del commercio di au-
toveicoli e di motocicli. Dalla divisione sono
esclusi il noleggio di autoveicoli e di moto-
cicli.

Der Großhandel umfasst den Wiederverkauf
(Verkauf ohne Weiterverarbeitung) von Neu-
und Gebrauchtwaren an Einzelhändler, Un-
ternehmen, kommerzielle Nutzer, Körper-
schaften und berufliche Nutzer oder den
Wiederverkauf an andere Großhändler so-
wie die Handelsvermittlung bzw. den Kauf-
abschluss auf Rechnung solcher Auftragge-
ber. Die typischen Großhändler sind diejeni-
gen, die Eigentümer der von ihnen gehan-
delten Waren sind. Dazu zählen beispiels-
weise Industriezulieferer, Exportfirmen, Im-
portfirmen und Einkaufsgenossenschaften
sowie Verkaufsniederlassungen. Ferner zäh-
len dazu Waren- und Rohstoffmakler, Kom-
missionäre und Handelsvertreter sowie land-
wirtschaftliche Einkaufs- und Absatzgenos-
senschaften.

Il commercio all’ingrosso consiste nella ri-
vendita (senza trasformazione) di beni nuovi
ed usati a dettaglianti, ad utilizzatori indu-
striali, commerciali, istituzionali o professio-
nali, ad altri grossisti, oppure ad operatori
che comperano e vendono merci a tali per-
sone o società. Esso viene effettuato da gros-
sisti titolari delle merci commercializzate, da
distributori industriali, esportatori, importato-
ri, cooperative d'acquisto, concessionari di
vendita. Rientrano in questa sezione anche
gli intermediari commerciali, gli agenti, le as-
sociazioni tra acquirenti e le cooperative che
si occupano della vendita di prodotti delle
aziende agricole.

Die Tätigkeit von Großhändlern besteht in
der Regel darin, Waren in großen Mengen
zusammenzustellen, zu sortieren und zu
klassieren, auszupacken, umzupacken und
in kleineren Mengen weiter zu verteilen, Wa-
ren zu lagern, zu kühlen, auszuliefern und
aufzustellen.

L’attività dei grossisti consiste solitamente
nell’assortire prodotti in grande quantità, or-
dinarli, classificarli, disimballarli, reimballarli
e ridistribuirli in quantità minori, immagazzi-
nare, refrigerare, fornire ed esporre merce.

In die Gruppe der Handelsvermittler gehö-
ren Tätigkeiten von Handelsvertretern, Han-
delsmaklern und allen anderen Großhänd-
lern, die im Namen und auf Rechnung ande-
rer Handel treiben, sowie auf Tätigkeiten, die
sich auf das Zusammenbringen von Käufern
und Verkäufern von Waren oder Besorgung
von Handelsgeschäften im Namen eines
Auftraggebers konzentrieren.

Al gruppo degli intermediari commerciali
appartengono le attività di rappresentanti
commerciali, intermediari commerciali e di
altri grossisti che commerciano in nome e
per conto di altri commercianti, e le attività
che si concentrano sulla convergenza fra ac-
quirenti e venditori di beni o transazioni com-
merciali per conto di un committente.
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Der Einzelhandel umfasst den Wiederver-
kauf von Neu- und Gebrauchtwaren ohne
Weiterverarbeitung, vor allem für den priva-
ten Ge- oder Verbrauch, und zwar in Ver-
kaufsräumen, Warenhäusern, an Ständen,
durch Versandhäuser, Straßenhändler und
Haustürverkauf, Verbrauchergenossenschaf-
ten, Auktionshäuser usw. Die Einzelhändler
haben zumeist das Eigentum an den von
ihnen gehandelten Waren, zum Teil sind sie
aber auch als Handelsvertreter für einen
Auftraggeber tätig und verkaufen auf Kon-
signations- oder auf Kommissionsbasis. Der
Verkauf von Kraftwagen und Krafträdern wird
als eigene Gruppe geführt.

Il commercio al dettaglio consiste nella ri-
vendita (senza trasformazione) di beni nuovi
e usati al consumatore finale per uso e con-
sumo personale o domestico. Essa viene ef-
fettuata in negozi, grandi magazzini, banchi,
da società di vendita per corrispondenza, da
venditori ambulanti, da cooperative di consu-
mo, da case d'asta ecc. In genere i detta-
glianti sono titolari dei beni che vendono, ma
alcuni di essi operano da agenti per un man-
dante o vendono in conto deposito o a com-
missione. Le vendite di auto e motoveicoli
sono considerate distintamente.

Die Klassifizierung der Handelsbetriebe in
spezialisierten und nicht spezialisierten
Einzelhandel ergibt sich direkt aus der
ATECO-Klassifizierung, ebenso die Eintei-
lung in Lebensmittel- und Nicht-Lebensmit-
telhandel. Entscheidend für die Zuordnung
ist die Anzahl an Warenklassen, die der je-
weilige Betrieb vertreibt(1).

La classificazione delle aziende commerciali
in aziende specializzate e non specializza-
te nel commercio al dettaglio deriva diret-
tamente dalla classificazione ATECO, così
come la classificazione in commercio di pro-
dotti alimentari e non alimentari. Decisivo per
l’assegnazione è il numero di classi di pro-
dotti venduti dalla rispettiva azienda(1).

Einige Warengruppen im Einzelhandel wer-
den oft getrennt ausgewiesen, weil sie an
besondere Voraussetzungen gebunden
sind: der Einzelhandel mit Tabakwaren, je-
ner mit Kraftstoffen sowie die Apotheken.

Alcuni gruppi di prodotti nella vendita al det-
taglio sono spesso trattati separatamente,
poiché sono legati a condizioni specifiche.
Questi sono: la vendita al dettaglio di tabac-
chi, di carburanti come anche le farmacie.

Getrennt wird in der Regel auch der Einzel-
handel außerhalb fester Verkaufsräume
betrachtet.

È considerato di solito separatamente anche
il commercio al dettaglio al di fuori dei
negozi.

Die Tätigkeiten der Reparatur von Gütern
für den persönlichen und häuslichen Ge-
brauch wird bis ATECO 2002 mit dem Han-
del mitgeführt. Dieser Bereich hat an Stel-
lenwert verloren und wird in der aktualisier-
ten Version der Klassifizierung 2007 zur Er-
bringung von sonstigen Dienstleistungen ge-
zählt.

Le attività di riparazione di beni di consu-
mo personali e per la casa sono conside-
rate commercio fino ad ATECO 2002. Que-
sto settore ha col tempo perso d’importanza
e, nell’attuale versione di classificazione 2007,
è stato inglobato nelle altre attività di servizi.

                         

(1) ASTAT (2009): „Klassifikation der Wirtschaftstätigkeiten - ATECO 2007“. Bozen.
ASTAT (2009): “Classificazione delle attività economiche - ATECO 2007”. Bolzano.
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2.3 Handel in Nebentätigkeit 2.3 Commercio come attività
secondaria

Die Beschreibung der Handelstätigkeit an-
hand statistischer Daten bedarf der Be-
schreibung der dabei verwendeten Daten-
quellen, aber auch der Beschreibung der
Merkmale, mit denen eine Wirtschaftstätigkeit
als Handel beschrieben wird.

La descrizione delle attività commerciali per
mezzo di dati statistici richiede sia la descri-
zione delle fonti utilizzate, che la descrizione
delle caratteristiche con le quali un’attività
economica è classificata come commercio.

Als Handelstätigkeiten werden in der Regel
Verkaufstätigkeiten von Waren bezeichnet,
wenn diese nicht weiterverarbeitet werden.

Attività commerciali sono in genere quelle
attività di vendita di merci, senza che queste
siano ulteriormente lavorate da parte del ven-
ditore.

In den verwendeten Datenquellen wird die
Wirtschaftstätigkeit anhand einer Klassifi-
zierung mittels der ATECO festgelegt. Aller-
dings ist es streng genommen wohl eher die
Ausnahme, dass ein Unternehmen nur eine
Tätigkeiten ausübt. Sind es mehrere, dann
wird die Haupttätigkeit anhand des überwie-
genden Umsatzes definiert.

Nelle fonti utilizzate l’attività economica è de-
terminata per mezzo di una classificazione
basata sul sistema di codifica ATECO. Nella
norma vi sono tuttavia molte aziende che
svolgono più di una sola attività. Qualora
un’impresa dovesse svolgere più attività, la
principale attività verrà stabilita sulla base
del fatturato più rilevante.

Eine Reihe von Datenquellen, namentlich
das Handelsregister und die Arbeitsstätten-
zählung, sehen neben der Haupttätigkeit
auch die Erfassung von Nebentätigkeiten
vor. Ein klassischer Fall, der für den vorlie-
genden Band relevant ist, wäre zum Beispiel
ein Bäcker, der als Haupttätigkeit die Ver-
arbeitung von Mehlprodukten angibt (und
damit dem produzierenden Gewerbe zuzu-
ordnen ist) und als Nebentätigkeit sein Brot
direkt an Endkunden verkauft.

Alcune fonti di dati, in particolare il Registro
delle imprese ed il Censimento Industria e
Servizi, registrano accanto all’attività princi-
pale anche le attività secondarie. Un esem-
pio classico, rilevante per il presente volu-
me, è il panettiere che indica come attività
principale la trasformazione di prodotti della
farina (e quindi dovrebbe essere assegnato
al settore manifatturiero) e come attività se-
condaria la vendita del pane direttamente
agli utenti finali.

Nachdem eine Haupttätigkeit immer ange-
geben werden muss, ist diese Information
sehr viel solider als die Angabe zur Neben-
tätigkeit, die eher den Charakter einer op-
tionalen Klassifizierung bekommt. Als Han-
delsbetriebe werden aus diesem Grund in
der Regel Unternehmen bezeichnet, die in
ihrer Haupttätigkeit Handel angeben, wäh-
rend Unternehmen mit Handel in der Neben-
tätigkeit gerne unter den Tisch fallen.

Siccome un’attività principale viene sempre
specificata, tale dato è molto più affidabile ri-
spetto a quello dell’attività secondaria, aven-
te per lo più il carattere di una classificazione
opzionale. Vengono perciò definite imprese
commerciali le imprese che hanno come at-
tività principale il commercio, mentre le im-
prese con attività secondaria nel commercio
non vengono considerate.

Berücksichtigt man neben der Haupt- auch
die Nebentätigkeit, so wird die statistische
Beschreibung der Betriebe im Handel auf
eine Gruppe von Unternehmen erweitert, bei
denen der Handel zwar nicht im Zentrum

Tenendo in considerazione oltre all’attività
principale anche l’attività secondaria, la de-
scrizione statistica delle aziende nel settore
del commercio viene estesa anche a quel
gruppo di aziende che, pur non avendo il
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Tab. 2.2

Unternehmen und Arbeitsstätten mit Handel in Haupt- und Nebentätigkeit (a) - Arbeitsstättenzählung
2001

Imprese ed unità locali con attività commerciale principale e secondaria (a) - Censimento industria e
servizi 2001

Haupttätigkeit
Attività principale

NEBENTÄTIGKEIT

Haupttätigkeit
nicht im Handel

Attività
principale non

commerciale

Haupttätigkeit
im Handel

Attività
principale

commerciale

Großhandel

Commercio
all’ingrosso

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftwagen und

Motorrädern; Tankstellen
Commercio, manutenzione

e riparazione di autoveicoli e
motocicli; vendita al dettaglio
di carburanti per autotrazione

Unternehmen / Imprese

Keine Nebentätigkeit im Handel 30.467 8.404 3.214 861
Keine Nebentätigkeit 29.344 8.138 3.137 830
Nebentätigkeit nicht Handel 1.123 266 77 31

Nebentätigkeit im Handel 486 570 184 117
Großhandel 106 98 54 5
Handel, Instandhaltung und Reparatur von
Kraftwagen und Motorrädern; Tankstellen 12 109 2 103
Einzelhandel in Verkaufsräumen 355 321 122 9
Einzelhandel (nicht in Verkaufsräumen) 4 7 3 -
Reparatur 9 35 3 -

Insgesamt 30.953 8.974 3.398 978

Arbeitsstätten / Unità locali

Keine Nebentätigkeit im Handel 32.865 9.648 3.411 930
Keine Nebentätigkeit 31.614 9.357 3.326 898
Nebentätigkeit nicht Handel 1251 291 85 32

Nebentätigkeit im Handel 568 683 234 129
Großhandel 123 112 60 5
Handel, Instandhaltung und Reparatur von
Kraftwagen und Motorrädern; Tankstellen 13 121 2 115
Einzelhandel in Verkaufsräumen 416 404 166 9
Einzelhandel (nicht in Verkaufsräumen) 5 8 3 -
Reparatur 11 38 3 -

Insgesamt 33.433 10.331 3.645 1.059

davon Arbeitsstätten mit Einzelhandel (Verkaufspunkte) / di cui unità locali con commercio al dettaglio (punti vendita)

Keine Nebentätigkeit im Handel 2.272 4.737 5 216
Keine Nebentätigkeit 1.975 4.554 2 198
Nebentätigkeit nicht Handel 297 183 3 18

Nebentätigkeit im Handel 442 550 157 81
Großhandel 31 46 - 2
Handel, Instandhaltung und Reparatur von
Kraftwagen und Motorrädern; Tankstellen 5 73 - 70
Einzelhandel in Verkaufsräumen 398 394 157 9
Einzelhandel (nicht in Verkaufsräumen) 4 4 - -
Reparatur 4 33 - -

Insgesamt 2.714 5.287 162 297

(a) Für diese Art der Erläuterung des Phänomens der Nebentätigkeit liegen nur die Daten der Arbeitsstättenzählung vor. Nachdem es hier um die Thematisie-
rung des Phänomens geht und weniger um aktuelle Daten, wird die Tabelle wiedergegeben.
Per l’interpretazione del fenomeno dell’attività secondaria sono disponibili solo i dati del Censimento Industria e Servizi. Anche se i dati non sono recenti, la
tabella è stata ugualmente riportata al fine di permettere l’inquadramento del fenomeno.

Quelle: ASTAT
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Tab. 2.2 - Fortsetzung / Segue

Unternehmen und Arbeitsstätten mit Handel in Haupt- und Nebentätigkeit (a) - Arbeitsstättenzählung
2001

Imprese ed unità locali con attività commerciale principale e secondaria (a) - Censimento industria e
servizi 2001

Haupttätigkeit
Attività principale

Einzelhandel in
Verkaufsräumen

Commercio al
dettaglio in negozi

Einzelhandel
(nicht in

Verkaufsräumen)
Commercio al
dettaglio al di

fuori dei negozi

Reparatur

Riparazioni

Insgesamt

Totale

ATTIVITÀ SECONDARIA

Unternehmen / Imprese

3.592 557 180 38.871 Nessuna attività secondaria commerciale
3.446 551 174 37.482 Nessuna attività secondaria

146 6 6 1.389 Attività secondaria non commerciale

250 3 16 1.056 Attività secondaria commerciale
36 2 1 204 Commercio all’ingrosso

3 - 1 121
Commercio, manutenzione e riparazione di autoveicoli e
motocicli; vendita al dettaglio di carburanti per autotrazione

177 1 12 676 Commercio al dettaglio in negozi
4 - - 11 Commercio al dettaglio al di fuori dei negozi

30 - 2 44 Riparazioni

3.842 560 196 39.927 Totale

Arbeitsstätten / Unità locali

4.516 599 192 42.513 Nessuna attività secondaria commerciale
4.354 593 186 40.971 Nessuna attività secondaria

162 6 6 1.542 Attività secondaria non commerciale

300 4 16 1.251 Attività secondaria commerciale
44 2 1 235 Commercio all’ingrosso

3 - 1 134
Commercio, manutenzione e riparazione di autoveicoli e
motocicli; vendita al dettaglio di carburanti per autotrazione

216 1 12 820 Commercio al dettaglio in negozi
4 1 - 13 Commercio al dettaglio al di fuori dei negozi

33 - 2 49 Riparazioni

4.816 603 208 43.764 Totale

davon Arbeitsstätten mit Einzelhandel (Verkaufspunkte) / di cui unità locali con commercio al dettaglio (punti vendita)

4.516 0 0 7.009 Nessuna attività secondaria commerciale
4.354 - - 6.529 Nessuna attività secondaria

162 - - 480 Attività secondaria non commerciale

300 0 12 992 Attività secondaria commerciale
44 - - 77 Commercio all’ingrosso

3 - - 78
Commercio, manutenzione e riparazione di autoveicoli e
motocicli; vendita al dettaglio di carburanti per autotrazione

216 - 12 792 Commercio al dettaglio in negozi
4 - - 8 Commercio al dettaglio al di fuori dei negozi

33 - - 37 Riparazioni

4.816 - 12 8.001 Totale

(a) Für diese Art der Erläuterung des Phänomens der Nebentätigkeit liegen nur die Daten der Arbeitsstättenzählung vor. Nachdem es hier um die Thematisie-
rung des Phänomens geht und weniger um aktuelle Daten, wird die Tabelle wiedergegeben.
Per l’interpretazione del fenomeno dell’attività secondaria sono disponibili solo i dati del Censimento Industria e Servizi. Anche se i dati non sono recenti, la
tabella è stata ugualmente riportata al fine di permettere l’inquadramento del fenomeno.

Fonte: ASTAT
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der Tätigkeit steht, die aber trotzdem Handel
betreiben. Nachdem aber nicht alle Struk-
turdaten auch für diese Betriebe vorhanden
sind, verkompliziert die Berücksichtigung die-
ser Betriebe die Analysen. In diesem Bericht
wurden Betriebe, die Handel als Nebentätig-
keit betreiben, trotzdem mit aufgenommen,
wenn es die Datenquellen erlauben. Wenn
also Betriebe analysiert werden, die Handel
in Haupt- oder Nebentätigkeit betreiben,
dann wird die entsprechende Klassifikation
aus Haupt- oder Nebentätigkeit verwendet.
Gibt der Betrieb eine Handelstätigkeit in
Haupt- und Nebentätigkeit an, wird die Klas-
sifizierung in der Haupttätigkeit verwendet.

commercio come attività principale, svolgo-
no comunque attività commerciali. Poiché
non tutti i dati strutturali sono disponibili per
queste aziende, la loro inclusione complica
l’analisi. Sono state perciò inserite in questa
relazione anche aziende che svolgono com-
mercio come attività secondaria solo quando
le fonti di dati lo permettono. Quando vengo-
no analizzate le imprese che hanno il com-
mercio come attività principale o secondaria,
viene utilizzata la relativa classificazione di
attività primaria o secondaria. Qualora sia l’at-
tività principale, sia quella secondaria di un’a-
zienda siano attività commerciali, verrà utiliz-
zata la classificazione dell’attività principale.

An dieser Stelle soll mit einer Tabelle das
nicht ganz leicht zu verstehende Phänomen
dargestellt und auf dessen Umfang hinge-
wiesen werden. Da diese Aufgabe am bes-
ten mit der Arbeitsstättenzählung erfolgen
kann, wird hier auf diese Daten aus dem
Jahr 2001 zurückgegriffen; dies erscheint für
den genannten Zweck zulässig.

Tale fenomeno e la sua dimensione sono
immediatamente comprensibili per mezzo di
una tabella. Per lo scopo della tabella, e per
una migliore comprensione, i dati fanno rife-
rimento al Censimento Industria e Servizi, e
quindi all’anno 2001.

In Tabelle 2.2 werden alle im Zuge der Ar-
beitsstättenzählung 2001 erfassten Betriebe,
gekreuzt nach Haupt- und Nebentätigkeit,
dargestellt. Die Tabelle zeigt auf, dass alle
Kombinationen besetzt sind: Haupt- und Ne-
bentätigkeit Handel, Haupttätigkeit Handel
und keine Nebentätigkeit oder eine andere
Tätigkeit, Haupttätigkeit kein Handel, aber
Nebentätigkeit Handel, und natürlich auch
kein Handel, weder in Haupt- noch Neben-
tätigkeit. Im unteren Teil der Übersicht sind
schließlich nur jene Arbeitsstätten ausgewie-
sen, an denen Einzelhandel tatsächlich be-
trieben wird: Sie werden in diesem Band als
Verkaufspunkte bezeichnet.

Nella tabella 2.2 sono rappresentate tutte le
aziende considerate dal Censimento Indu-
stria e Servizi 2001 suddivise per attività
commerciale principale e secondaria. La ta-
bella mostra tutte le combinazioni possibili:
commercio come attività principale e secon-
daria; commercio come attività principale e
nessuna altra attività secondaria (oppure un
altro tipo di attività); attività principale non
commerciale, ma attività secondaria nel
commercio; e - naturalmente - nessuna atti-
vità commerciale sia come attività primaria
che secondaria. Nella parte inferiore della
tabella sono infine riportate solo le unità lo-
cali dove viene effettivamente svolta attività
commerciale al dettaglio: in questo volume
sono descritte come punti vendita.
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3 Der Handel im Südtiroler
Wirtschaftsgefüge
                                                                                                                        

Il commercio nel contesto
economico altoatesino

Ziel dieses Abschnitts ist es, den Handel in
Südtirol im Vergleich zu anderen markt-
orientierten Branchen darzustellen, und zwar
anhand einiger zentraler Indikatoren. Dieser
Vergleich wird durch eine Zeitreihenanalyse
sowie mit einem Vergleich mit anderen Re-
gionen abgerundet.

Lo scopo di questa parte del volume è con-
testualizzare il commercio in Alto Adige con-
frontandolo sulla base di alcuni indicatori
chiave con gli altri settori orientati al merca-
to. Questo confronto è completato da un’ana-
lisi temporale e da un confronto con altre re-
gioni.

Arbeitsstätten, die Handel nur als sekundäre
Tätigkeit angeben, werden bei dieser ver-
gleichenden Analyse ihrer Haupttätigkeit zu-
geordnet, scheinen also nicht als Handels-
betriebe auf (siehe dazu Abschnitt 2). Dies
führt also dazu, dass die vorgestellten Zah-
len dieses Abschnitts den Stellenwert des
Handels tendenziell unterschätzen, weil es
deutlich öfter vorkommt, dass Handel in Ne-
bentätigkeit durchgeführt wird, als dass ein
deklariertes Handelsunternehmen auch Tä-
tigkeiten in anderen Bereichen, z.B. im pro-
duzierenden Gewerbe, durchführt (siehe da-
zu Tabelle 2.2).

Le unità locali che dichiarano il commercio
esclusivamente come attività secondaria ver-
ranno considerate in questa analisi compa-
rativa per quanto riguarda la loro attività prin-
cipale, quindi non compaiono nella categoria
imprese commerciali (vedasi sezione 2). Ne
consegue che l’analisi effettuata nella pre-
sente sezione tende a sottostimare i valori
relativi al commercio: è infatti molto più fre-
quente il caso in cui il commercio figuri co-
me attività secondaria rispetto a quello in cui
un’impresa prevalentemente commerciale
operi anche in altri ambiti come, ad esempio,
nel settore industriale (vedi tabella 2.2).

Die Angaben zu den Beschäftigten verste-
hen sich immer ohne Projektverträge (früher
CoCoCo) und externe Mitarbeiter/innen.

I dati inerenti agli addetti sono sempre da
considerare senza i contratti a progetto (ex
CoCoCo) e collaboratori/trici esterni/e.

Die Handelsunternehmen (inkl. Reparatur
von Gütern für den persönlichen und häusli-
chen Gebrauch) machten im Jahr 2007 mit
8.935 über 21% der marktorientierten Unter-
nehmen mit Erwerbszweck aus, wenn man
die Landwirtschaft nicht berücksichtigt. Die
Quote liegt bei den Arbeitsstätten und den
Beschäftigten noch leicht höher als bei den
Unternehmen (siehe Tabelle 3.1).

Le imprese commerciali (inclusa la riparazio-
ne di beni personali e per la casa) nel 2007
erano pari a 8.935, ossia oltre il 21% delle
aziende orientate al mercato a scopo di lu-
cro, senza prendere in considerazione l’agri-
coltura. La percentuale delle unità locali e
della forza lavoro è leggermente superiore a
quella delle imprese (vedasi tabella 3.1).
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Unter den Handelsunternehmen dominiert
bezüglich der Anzahl an Unternehmen und
Arbeitsstätten der Einzelhandel. Der Groß-
handel spielt in Südtirol ebenfalls eine promi-
nente Rolle. 2007 standen den 4.243 Ein-
zelhandelsunternehmen 3.753 Großhandels-
unternehmen gegenüber. Das Verhältnis ist
bei den Arbeitsstätten etwas zu Gunsten des
Einzelhandels verschoben, bei den Beschäf-
tigten hingegen ausgewogener: Im Groß-
handel arbeiteten 2007 in etwa gleich viele
Personen wie im Einzelhandel.

Il commercio al dettaglio domina, in termini
di numero di aziende e unità locali, il settore
commerciale. Anche il commercio all’ingros-
so svolge un ruolo di primo piano in Alto Adi-
ge. Nel 2007 erano presenti 3.753 grossisti
contro 4.243 rivenditori al dettaglio. Per
quanto attiene alle unità locali il rapporto è
leggermente spostato a favore del commer-
cio al dettaglio, mentre la situazione per
quanto attiene all’occupazione è di sostan-
ziale parità fra queste due tipologie di com-
mercio.

Tab. 3.1

Unternehmen, Arbeitsstätten und Beschäftigte nach Wirtschaftsbereich (a) - ASIA 2007

Imprese, unità locali ed addetti per settore economico (a) - ASIA 2007

Unter-
nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità locali

Beschäf-
tigte

Addetti

Unter-
nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità locali

Beschäf-
tigte

AddettiWIRTSCHAFTSBEREICH

Absolute Werte
Dati assoluti

Prozentuelle Verteilung
Composizione percentuale

SETTORE ECONOMICO

Bergbau 40 51 369 0,1 0,1 0,2 Industria estrattiva
Verarbeitendes Gewerbe 3.749 4.141 34.080 8,8 8,9 18,7 Industria manifatturiera
Energie, Gas und Wasser 225 273 1.570 0,5 0,6 0,9 Energia, gas e acqua
Bauwesen 5.533 5.976 23.727 13,1 12,9 13,0 Costruzioni
Handel und Reparaturen 8.935 10.139 39.797 21,1 21,9 21,8 Commercio e riparazioni
Gastgewerbe 8.644 9.253 34.937 20,4 20,0 19,1 Alberghi e pubblici esercizi
Transporte und Nachrichten-
übermittlung 1.501 1.854 10.759 3,5 4,0 5,9

Trasporti e
comunicazioni

Kreditwesen und Versicherung 486 876 5.506 1,1 1,9 3,0 Credito e assicurazioni
Andere Dienste 13.266 13.753 31.930 31,3 29,7 17,5 Altri servizi

Insgesamt 42.379 46.316 182.677 100,0 100,0 100,0 Totale

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftfahr-
zeugen und Motorrädern 939 1.045 4.373 10,5 10,3 11,0

Commercio, manutenzione
e riparazione di autoveicoli
e motocicli

Großhandel und
Zwischenhandel 3.753 4.045 17.782 42,0 39,9 44,7

Commercio all'ingrosso e
intermediari del commercio

Einzelhandel; Reparatur von
Gütern für den persönlichen
und häuslichen Gebrauch 4.243 5.049 17.643 47,5 49,8 44,3

Commercio al dettaglio;
riparazione di beni
personali e per la casa

Handel insgesamt 8.935 10.139 39.797 100,0 100,0 100,0 Totale commercio

(a) Zuordnung der Wirtschaftstätigkeit anhand der Haupttätigkeit des Betriebs (ohne Primärsektor)
Classificazione dell’attività economica in base all’attività principale dell’impresa (Agricoltura esclusa)

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT

Eine vergleichende Zeitreihenanalyse dieser
zentralen Strukturmerkmale (Tab. 3.2) zeigt
auf, dass die Anzahl an Betrieben und Ar-
beitsstätten seit 1981 vor allem bei den sons-
tigen Diensten stark zugenommen hat. Zwi-
schen 1991 und 2007 sind die Anzahl der
Unternehmen (+165,6%), der Arbeitsstätten

L’analisi comparativa in serie storica di que-
ste caratteristiche strutturali fondamentali
(tabella 3.2) mostra come dal 1981 il nume-
ro di imprese e unità locali sia notevolmente
aumentato, soprattutto nel settore Altri ser-
vizi dove, tra il 1991 ed il 2007, le imprese,
le unità locali e gli addetti hanno fatto regi-
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(+152,2%) und der Beschäftigten (+105,6%)
in diesem Bereich deutlich gestiegen. Sol-
che Zuwachsraten kann sonst nur der Be-
reich Energie, Gas und Wasser aufweisen,
wobei der Anteil dieser Betriebe insgesamt
deutlich niedriger liegt; überproportional ge-
wachsen ist auch der Bereich Bauwesen.
Der Bereich Handel hat in Südtirol im Be-
obachtungszeitraum bezüglich der Anzahl an
Betrieben, an Betriebsstätten und an den Ge-
samtbeschäftigten zwar zugenommen, aber
der Trend ist zum einen nicht so eindeutig,
zum anderen liegt er unter dem Mittel aller
analysierten Branchen.

strare un aumento rispettivamente del 165,6%,
del 152,2% e del 105,6%. Un tale tasso di
crescita è ravvisabile solo nel settore Ener-
gia, gas e acqua, dove però il numero di im-
prese è notevolmente inferiore. Anche il set-
tore delle Costruzioni è cresciuto in misura
più che proporzionale. Durante il periodo di
osservazione il settore relativo al Commercio
in Alto Adige è aumentato per quanto attiene
al numero di imprese, unità locali e all’occupa-
zione complessiva. Tale trend, oltre a trovarsi
al di sotto della media dei settori analizzati,
non è tuttavia ben definibile.

astatastat 2011 - sr
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Graf. 3.1

(a) Zuordnung der Wirtschaftstätigkeit anhand der Haupttätigkeit des Betriebs (ohne Primärsektor)
Classificazione dell’attività economica in base all’attività principale dell’impresa (Agricoltura esclusa)
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Tab. 3.2

Unternehmen, Arbeitsstätten und Beschäftigte nach Wirtschaftsbereich (a) - Arbeitsstättenzählun-
gen 1981, 1991, 2001 und ASIA 2007

Imprese, unità locali ed addetti per settore economico (a) - Censimenti industria e servizi 1981, 1991,
2001 e ASIA 2007

1981 1991 2001 2007 1991 2001 2007
WIRTSCHAFTSBEREICH

Absolute Werte / Dati assoluti Index / Indice 1981=100
SETTORE ECONOMICO

Unternehmen / Imprese

Bergbau 38 37 44 40 97,4 115,8 105,3 Industria estrattiva
Verarbeitendes Gewerbe 3.986 3.843 4.048 3.749 96,4 101,6 94,1 Industria manifatturiera
Energie, Gas und Wasser 95 70 151 225 73,7 158,9 236,8 Energia, gas e acqua
Bauwesen 2.804 3.278 5.129 5.533 116,9 182,9 197,3 Costruzioni
Handel und Reparaturen 8.752 7.953 8.974 8.935 90,9 102,5 102,1 Commercio e riparazioni
Gastgewerbe 11.180 11.681 9.139 8.644 104,5 81,7 77,3 Alberghi e pubblici esercizi
Transporte und Nachrichten-
übermittlung 1.229 1.267 1.581 1.501 103,1 128,6 122,1

Trasporti e
comunicazioni

Kreditwesen und Versicherung 279 406 548 486 145,5 196,4 174,2 Credito e assicurazioni
Andere Dienste 1.753 4.995 10.003 13.266 284,9 570,6 756,8 Altri servizi

Insgesamt 30.116 33.530 39.617 42.379 111,3 131,5 140,7 Totale

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftfahr-
zeugen und Motorrädern 984 1.043 978 939 106,0 99,4 95,4

Commercio, manutenzione
e riparazione di autoveicoli
e motocicli

Großhandel und Zwischen-
handel 2.215 1.931 3.398 3.753 87,2 153,4 169,4

Commercio all'ingrosso e
intermediari del commercio

Einzelhandel; Reparatur von
Gütern für den persönlichen
und häuslichen Gebrauch 5.553 4.979 4.598 4.243 89,7 82,8 76,4

Commercio al dettaglio;
riparazione di beni
personali e per la casa

Handel insgesamt 8.752 7.953 8.974 8.935 90,9 102,5 102,1 Totale commercio

Arbeitsstätten / Unità locali

Bergbau 66 63 59 51 95,5 89,4 77,3 Industria estrattiva
Verarbeitendes Gewerbe 4.252 4.203 4.433 4.141 98,8 104,3 97,4 Industria manifatturiera
Energie, Gas und Wasser 183 127 200 273 69,4 109,3 149,2 Energia, gas e acqua
Bauwesen 3.417 4.115 5.352 5.976 120,4 156,6 174,9 Costruzioni
Handel und Reparaturen 9.653 9.103 10.331 10.139 94,3 107,0 105,0 Commercio e riparazioni
Gastgewerbe 11.806 12.391 9.625 9.253 105,0 81,5 78,4 Alberghi e pubblici esercizi
Transporte und Nachrichten-
übermittlung 1.904 1.814 1.966 1.854 95,3 103,3 97,4

Trasporti e
comunicazioni

Kreditwesen und Versicherung 521 776 966 876 148,9 185,4 168,1 Credito e assicurazioni
Andere Dienste 3.316 5.453 10.516 13.753 164,4 317,1 414,7 Altri servizi

Insgesamt 35.118 38.045 43.448 46.316 108,3 123,7 131,9 Totale

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftfahr-
zeugen und Motorrädern 1.087 1.186 1.059 1.045 109,1 97,4 96,1

Commercio, manutenzione
e riparazione di autoveicoli
e motocicli

Großhandel und Zwischen-
handel 2.377 2.159 3.645 4.045 90,8 153,3 170,2

Commercio all'ingrosso e
intermediari del commercio

Einzelhandel; Reparatur von
Gütern für den persönlichen
und häuslichen Gebrauch 6.189 5.758 5.627 5.049 93,0 90,9 81,6

Commercio al dettaglio;
riparazione di beni
personali e per la casa

Handel insgesamt 9.653 9.103 10.331 10.139 94,3 107,0 105,0 Totale commercio

Beschäftigte / Addetti

Bergbau 555 444 496 369 80,0 89,4 66,3 Industria estrattiva
Verarbeitendes Gewerbe 31.838 32.707 35.501 34.080 102,7 111,5 107,0 Industria manifatturiera
Energie, Gas und Wasser 1.641 1.503 1.531 1.570 91,6 93,3 95,7 Energia, gas e acqua
Bauwesen 16.753 16.547 21.066 23.727 98,8 125,7 141,6 Costruzioni
Handel und Reparaturen 31.998 33.386 35.253 39.797 104,3 110,2 124,4 Commercio e riparazioni
Gastgewerbe 31.589 30.100 26.993 34.937 95,3 85,5 110,6 Alberghi e pubblici esercizi
Transporte und Nachrichten-
übermittlung 10.303 10.862 11.012 10.759 105,4 106,9 104,4

Trasporti e
comunicazioni

Kreditwesen und Versicherung 3.666 5.022 5.856 5.506 137,0 159,7 150,2 Credito e assicurazioni
Andere Dienste 9.220 15.529 25.008 31.930 271,2 271,2 346,3 Altri servizi

Insgesamt 137.563 146.100 162.716 182.675 106,2 118,3 132,8 Totale
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Tab. 3.2 - Fortsetzung / Segue

Unternehmen, Arbeitsstätten und Beschäftigte nach Wirtschaftsbereich (a) - Arbeitsstättenzählun-
gen 1981, 1991, 2001 und ASIA 2007

Imprese, unità locali ed addetti per settore economico (a) - Censimenti industria e servizi 1981, 1991,
2001 e ASIA 2007

1981 1991 2001 2007 1991 2001 2007
WIRTSCHAFTSBEREICH

Absolute Werte / Dati assoluti Index / Indice 1981=100
SETTORE ECONOMICO

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftfahr-
zeugen und Motorrädern 4.207 4.417 4.193 4.373 105,0 99,7 104,0

Commercio, manutenzione
e riparazione di autoveicoli
e motocicli

Großhandel und Zwischen-
handel 9.589 11.197 13.720 17.782 116,8 143,1 185,5

Commercio all'ingrosso e
intermediari del commercio

Einzelhandel; Reparatur von
Gütern für den persönlichen
und häuslichen Gebrauch 18.202 17.772 17.340 17.643 97,6 95,3 96,9

Commercio al dettaglio;
riparazione di beni
personali e per la casa

Handel insgesamt 31.998 33.386 35.253 39.798 104,3 110,2 124,4 Totale commercio

(a) Zuordnung der Wirtschaftstätigkeit anhand der Haupttätigkeit des Betriebs (ohne Primärsektor)
Classificazione dell’attività economica in base all’attività principale dell’impresa (Agricoltura esclusa)

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT

Graf. 3.2
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Die Darstellung dieser Strukturindikatoren ist
jeweils die Momentaufnahme zum Erhe-
bungszeitpunkt und spiegelt nicht die Fluk-
tuation der Betriebe wider. Deshalb sollen
den Bestandsdaten jene der Aus- und Ein-
tragungen in das Handelsregister der Han-
delskammer zur Seite gestellt werden. In
Tabelle 3.3 ist, nach Jahren unterschieden,
die Anzahl an Unternehmen nach der oben
gewählten Branchengruppierung aufgetra-
gen und zusätzlich wird ein Fluktuations-
index angegeben, der sich aus der Summe
der Eintragungen und Löschungen dividiert
durch den Bestand am Jahresende errech-
net.

L’osservazione degli indicatori strutturali for-
nisce delle istantanee alla data di rilevazione
che non riflettono la fluttuazione delle impre-
se sul mercato. Per tale motivo i dati di stock
vanno affiancati da quelli di flusso, concer-
nenti le iscrizioni e le cancellazioni presenti
nel Registro delle Imprese della Camera di
Commercio. La tabella 3.3, suddivisa per an-
ni, indica il numero delle imprese distinte per
i gruppi sopra riportati. Essa presenta inoltre
un indice di fluttuazione dato dalla somma
delle iscrizioni e cancellazioni divisa per le
consistenze a fine anno.

Dieser Index nimmt über die beobachteten
Jahre über alle Branchen tendenziell zu. Für
den Handel zeigt sich dagegen, dass die
Betriebsfluktuation in allen aufgetragenen
Jahren deutlich über dem Schnitt liegt. In-
nerhalb des Handels weist der Großhandel
langfristig einen höheren Fluktuationsindex
auf.

Questo indice aumenta tendenzialmente nel
corso degli anni osservati in tutti i settori. Per
il Commercio l’indice di fluttuazione è chiara-
mente sopra la media in ogni anno conside-
rato. All’interno del settore commerciale, il
commercio all’ingrosso è quello che nel lun-
go periodo riporta un indice di fluttuazione
più elevato.

Tab. 3.3

Unternehmen nach Wirtschaftsbereich (a) - Handelsregister 2002-2009
Stand am 31.12.

Imprese per settore economico (a) - Registro imprese 2002-2009
Situazione al 31.12.

WIRTSCHAFTSBEREICH 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 SETTORE ECONOMICO

Unternehmen / Imprese

Bergbau 45 38 34 34 34 34 35 34 Industria estrattiva
Verarbeitendes Gewerbe 5.094 5.035 4.967 4.942 4.916 4.853 4.810 4.756 Industria manifatturiera
Energie, Gas und Wasser 163 174 187 194 203 208 236 265 Energia, gas e acqua
Bauwesen 5.783 6.040 6.166 6.301 6.407 6.462 6.509 6.470 Costruzioni
Handel und Reparaturen 9.347 9.258 9.203 9.293 9.223 9.167 9.069 9.003 Commercio e riparazioni
Gastgewerbe 7.018 6.779 6.851 6.898 6.977 7.037 6.966 6.976 Alberghi e pubblici esercizi
Transporte und Nachrichten-
übermittlung 1.750 1.738 1.714 1.705 1.693 1.686 1.672 1.621

Trasporti e
comunicazioni

Kreditwesen und Versicherung 711 770 703 701 691 669 672 640 Credito e assicurazioni
Andere Dienste 5.653 5.911 6.477 6.843 7.153 7.285 7.407 7.578 Altri servizi

Insgesamt 35.564 35.743 36.302 36.911 37.297 37.401 37.376 37.343 Totale

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftfahr-
zeugen und Motorrädern 1.148 1.075 1.077 1.096 1.104 1.091 1.076 1.068

Commercio, manutenzione
e riparazione di autoveicoli
e motocicli

Großhandel und
Zwischenhandel 3.881 3.881 3.846 3.897 3.833 3.811 3.774 3.764

Commercio all'ingrosso e
intermediari del commercio

Einzelhandel; Reparatur von
Gütern für den persönlichen
und häuslichen Gebrauch 4.318 4.302 4.280 4.300 4.286 4.265 4.219 4.171

Commercio al dettaglio;
riparazione di beni
personali e per la casa

Handel insgesamt 9.347 9.258 9.203 9.293 9.223 9.167 9.069 9.003 Totale commercio
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Tab. 3.3 - Fortsetzung / Segue

Unternehmen nach Wirtschaftsbereich (a) - Handelsregister 2002-2009
Stand am 31.12.

Imprese per settore economico (a) - Registro imprese 2002-2009
Situazione al 31.12.

WIRTSCHAFTSBEREICH 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 SETTORE ECONOMICO

Fluktuationsindex (b) / Indice di fluttuazione (b)

Bergbau 6,7 5,3 11,8 8,8 5,9 2,9 - 8,8 Industria estrattiva
Verarbeitendes Gewerbe 7,0 7,1 7,7 7,3 7,1 7,5 8,0 7,9 Industria manifatturiera
Energie, Gas und Wasser 1,8 1,1 2,7 1,5 4,4 5,8 9,3 4,5 Energia, gas e acqua
Bauwesen 11,4 10,8 11,9 10,9 12,2 12,6 12,3 11,6 Costruzioni
Handel und Reparaturen 10,7 10,6 12,3 11,8 12,4 12,3 12,1 11,9 Commercio e riparazioni
Gastgewerbe 9,8 9,5 9,5 10,9 9,8 10,0 10,8 9,5 Alberghi e pubblici esercizi
Transporte und Nachrichten-
übermittlung 10,0 9,6 11,2 10,8 8,9 10,2 8,3 11,7

Trasporti e
comunicazioni

Kreditwesen und Versicherung 15,9 12,7 13,2 11,6 12,3 12,9 13,7 15,0 Credito e assicurazioni
Andere Dienste 10,2 8,9 10,4 9,8 10,0 10,8 11,4 10,5 Altri servizi

Insgesamt 10,1 9,6 10,6 10,4 10,5 10,9 11,1 10,6 Totale

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftfahr-
zeugen und Motorrädern 8,2 9,0 9,0 9,8 12,9 11,0 9,2 9,7

Commercio, manutenzione
e riparazione di autoveicoli
e motocicli

Großhandel und
Zwischenhandel 10,6 11,7 13,4 12,2 12,8 12,5 12,5 12,2

Commercio all'ingrosso e
intermediari del commercio

Einzelhandel; Reparatur von
Gütern für den persönlichen
und häuslichen Gebrauch 11,5 9,9 12,1 12,0 11,9 12,5 12,4 12,2

Commercio al dettaglio;
riparazione di beni
personali e per la casa

Handel insgesamt 10,7 10,6 12,3 11,8 12,4 12,3 12,1 11,9 Totale commercio

(a) Ohne Primäarsektor und ohne fehlende ATECO-Klassifizierungen.
Non sono inclusi il settore primario e le classificazioni ATECO mancanti.

(b) Fluktuationsindex=(Einschreibungen+Löschungen)/Stand zum Jahresende*100.
Indice di fluttuazione=(Iscrizioni+Cancellazioni)/Situazione a fine anno *100.

Quelle: Movimprese Fonte: Movimprese
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Ein Vergleich des Stellenwerts des Bereichs
Handel mit anderen Regionen zeigt auf,
dass der Anteil an Unternehmen und Be-
triebsstätten in Südtirol tendenziell unter je-
nem der Vergleichsregionen liegt. Vor allem
im Süden und auf den Inseln liegt der Wert
mit ungefähr einem Drittel der marktorien-
tierten Unternehmen (ohne Landwirtschaft)
deutlich höher als im Norden und als in
Südtirol. Der Anteil der Beschäftigten im
Handel liegt dagegen in Südtirol mit knapp
22% zwar unter jenem des italienischen Sü-
dens (23,7%), aber über jenem in den nörd-
lichen Regionen Italiens insgesamt.

Il confronto del settore Commercio con le
altre Regioni mostra come la percentuale di
imprese e unità locali attive nel commercio
in Alto Adige si trovi tendenzialmente al di
sotto del valore delle regioni confrontate.
Soprattutto nel Sud e nelle Isole il valore,
pari a circa un terzo delle imprese orientate
al mercato (agricoltura esclusa), è significati-
vamente più alto rispetto al Nord ed all’Alto
Adige. La quota di occupazione nel commer-
cio è in Alto Adige, con quasi il 22%, infe-
riore a quella del Sud Italia (23,7%), ma in
ogni caso superiore rispetto alle regioni del
Nord Italia nel loro complesso.

Tab. 3.4

Unternehmen, Arbeitsstätten und Beschäftigte im Handel (a) - 2007
Vergleich mit anderen Regionen

Imprese, unità locali ed addetti nel commercio (a) - 2007
Confronto con altre macroaree

Unternehmen
Imprese

Arbeitsstätten
Unità locali

Beschäftigte
Addetti

Unternehmen
Imprese

Arbeitsstätten
Unità locali

Beschäftigte
Addetti

Absolute Werte
Dati assoluti

Prozentuelle Verteilung
Composizione percentuale

Südtirol 8.935 10.139 39.797 21,1 21,9 21,8 Alto Adige

Trentino 8.757 10.112 32.316 21,7 22,4 18,1 Trentino

Nord-West 312.712 346.528 1.035.270 24,0 24,2 18,2 Nord-ovest
Nord-Ost 233.799 259.203 784.999 24,2 24,6 18,5 Nord-est
Zentrum 254.631 276.930 725.001 26,6 26,7 19,9 Centro
Süden 307.005 326.755 659.287 35,4 34,9 23,7 Sud
Inseln 134.631 144.667 317.327 35,2 34,7 26,0 Isole

Italien insgesamt 1.242.778 1.354.083 3.521.884 27,8 27,8 20,0 Totale Italia

Tirol (b) 6.328 (c) (d) 38.919 21,0 (c) (d) 17,8 Tirolo (b)

Österreich insgesamt (b) 75.367 101.897 (d) 612.088 25,1 27,9 (d) 22,2 Totale Austria (b)

(a) Zuordnung der Wirtschaftstätigkeit anhand der Haupttätigkeit des Betriebs. Anteil des Handels (ohne Primärsektor).
Classificazione delle attività economiche basata sull’attività principale dell’impresa. Quota relativa al commercio (escluso settore primario).

(b) Letzte verfügbare Daten 2001.
Gli ultimi dati disponibili risalgono al 2001.

(c) Arbeitsstätten mit Erwerbszweck werden nicht nach Bundesländern ausgewiesen.
I dati relativi a unità locali a scopo di lucro non vengono diffusi a livello regionale.

(d) In Italien werden die Beschäftigten der Arbeitsstätten gezählt, in Österreich liegen nur Daten für die Beschäftigten der Unternehmen vor.
In Italia sono conteggiati gli addetti delle unità locali, per l’Austria sono invece disponibili solo i dati degli addetti delle imprese.

Quelle: ASTAT, ISTAT, Statistik Austria Fonte: ASTAT, ISTAT, Statistik Austria

Aufgrund seiner spezifischen Tätigkeit ist
der Umsatz der Handelsunternehmen natur-
gemäß sehr hoch und der Anteil der Wert-

A causa della loro attività specifica, il fattu-
rato delle aziende commerciali è per sua na-
tura molto elevato e la relativa quota di valo-
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schöpfung dazu deutlich niedriger als in den
Vergleichsbranchen, wie in Tabelle 3.5 dar-
gestellt wird. Der Anteil der Wertschöpfung
der Handelsunternehmen machte mit 23,4%
im Jahr 2007 fast ein Viertel der von allen
marktorientierten Unternehmen mit Erwerbs-
zweck (ohne Landwirtschaft) in Südtirol ge-
nerierten Wertschöpfung aus. Damit nimmt
der Handel eine zentrale Rolle im Südtiroler
Wirtschaftsgefüge ein. Dies gilt umso mehr,
wenn man berücksichtigt, dass die an dieser
Stelle verwendete Klassifikation von Handels-
unternehmen aufgrund ihrer Haupttätigkeit
einen nicht unerheblichen Bereich an Han-
delstätigkeit ausschließt (siehe dazu Ab-
schnitt 2.1, wo die klassifikatorischen Aspek-
te beleuchtet werden, und Abschnitt 2.3, wo
Handel als Nebentätigkeit beschrieben wird).

re aggiunto è, come mostrato dalla tabella
3.5, di molto inferiore a quella degli altri set-
tori comparati. Nel 2007 la quota di valore
aggiunto imputabile alle aziende operanti nel
commercio rappresentava, con il 23,4%,
quasi un quarto del valore aggiunto com-
plessivo generato in Alto Adige dalle impre-
se a scopo di lucro (esclusa l’agricoltura). Il
commercio assume quindi un ruolo di primo
piano nella struttura dell’economia altoate-
sina. Questo è ancor più vero, giacché la
classificazione utilizzata in questa sede, ba-
sata sull’attività principale delle aziende com-
merciali, esclude un ambito non irrilevante di
attività commerciale (vedi il paragrafo 2.1,
dove sono illustrati gli aspetti classificatori, e
il paragrafo 2.3, dove si descrive il commer-
cio come attività secondaria).

Tab. 3.5

Umsatz und Wertschöpfung von Unternehmen mit Erwerbszweck nach Wirtschaftsbereich (a) - 2007

Fatturato e valore aggiunto delle imprese con scopo di lucro per settore economico (a) - 2007

Umsatz

Fatturato

Wert-
schöpfung

Valore
aggiunto

WIRTSCHAFTSBEREICH

1.000 € 1.000 €

Anteil Wert-
schöpfung

am Umsatz
Quota valore
aggiunto sul

fatturato

Anteil
Umsatz am

Gesamten (a)
Quota di

fatturato sul
totale (a)

Anteil Wert-
schöpfung

am Gesamten
Quota valore
aggiunto sul

totale

SETTORE ECONOMICO

Bergbau 51.516 19.565 38,0 0,2 0,2 Industria estrattiva

Verarbeitendes Gewerbe 6.007.423 1.837.287 30,6 20,8 21,8 Industria manifatturiera

Energie, Gas und Wasser 1.153.582 451.024 39,1 4,0 5,4 Energia, gas e acqua

Bauwesen 3.142.372 990.820 31,5 10,9 11,8 Costruzioni

Handel und Reparaturen 12.054.629 1.967.617 16,3 41,8 23,4 Commercio e riparazioni

Gastgewerbe 1.802.645 885.116 49,1 6,2 10,5 Alberghi e pubblici esercizi

Transporte und Nachrichten-
übermittlung 1.571.869 712.520 45,3 5,4 8,5 Trasporti e comunicazioni

Andere Dienste 3.071.359 1.558.082 50,7 10,6 18,5 Altri servizi

Insgesamt 28.855.395 8.422.031 29,2 100,0 100,0 Totale

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftfahr-
zeugen und Motorrädern 1.524.205 201.211 13,2 12,6 10,2

Commercio, manutenzione e
riparazione di autoveicoli e
motocicli

Großhandel und Zwischen-
handel 7.588.896 1.067.174 14,1 63,0 54,2

Commercio all'ingrosso e
intermediari del commercio

Einzelhandel; Reparatur von
Gütern für den persönlichen
und häuslichen Gebrauch 2.941.528 699.232 23,8 24,4 35,5

Commercio al dettaglio;
riparazione di beni
personali e per la casa

Handel insgesamt 12.054.629 1.967.617 16,3 100,0 100,0 Totale commercio

(a) Ohne Primärsektor und ohne Finanzwesen
Non sono inclusi il settore primario e le attività finanziarie

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT
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Graf. 3.4
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4 Die Handelsunternehmen
in Südtirol
                                                                                                                        

Imprese del Commercio
in Alto Adige

Im Unterschied zum vorhergehenden Ab-
schnitt liegt der Fokus in der folgenden Dar-
stellung auf einer detaillierten Beschreibung
der Südtiroler Handelsunternehmen, wobei
auch nach Wirtschaftstätigkeit (Abteilungen
und Klassen laut ATECO 2002) untergliedert
wird. Eine Vertiefung am Ende des Ab-
schnitts gilt den ausländischen Bürgerinnen
und Bürger als Akteure im lokalen Handel.
Die Versorgung des Landes mit Verkaufs-
punkten wird ausgeklammert und in Ab-
schnitt eigens 7.1 behandelt.

A differenza del capitolo precedente, di se-
guito l’attenzione è rivolta alla descrizione
dettagliata delle aziende del Commercio in
Alto Adige, a loro volta suddivise per classifi-
cazione economica (divisioni e classi econo-
miche, secondo l’ATECO 2002). Un appro-
fondimento al termine del capitolo riguarda i
cittadini stranieri quali attori del commercio
locale. L’approvvigionamento del territorio tra-
mite i punti vendita sarà trattato in modo spe-
cifico nel paragrafo 7.1.

Der Handel außerhalb fester Verkaufsräume
folgt zwar in vielen Punkten einer eigenen
Logik, wenn es allerdings sinnvoll erscheint,
werden die Strukturdaten auch für diesen
Bereich gegeben. In Abschnitt 5 werden eini-
ge Besonderheiten des Handels außerhalb
fester Verkaufsräume ergänzt.

Il commercio al dettaglio al di fuori dei nego-
zi segue in molti punti una sua logica. Tutta-
via, quando appropriati, saranno esposti an-
che i dati strutturali inerenti questo settore.
Nel capitolo 5 verranno analizzate alcune par-
ticolarità del commercio al di fuori dei nego-
zi.

4.1 Handelsunternehmen, Arbeits-
stätten und Beschäftigte

4.1 Imprese commerciali, unità
locali ed addetti

Ein erster Einblick in die Entwicklung einiger
zentraler Indikatoren wie die Anzahl an Un-
ternehmen, Arbeitsstätten und Beschäftigten
im Handel wird in Grafik 4.1 gegeben. Um
die Zeitreihe darstellen zu können, werden
nur Unternehmen und Arbeitsstätten berück-
sichtigt, die in ihrer Haupttätigkeit Handel
betreiben. Die Angaben zu den Beschäftig-
ten betreffen alle Beschäftigten in diesen

La figura 4.1 fornisce una prima rappresen-
tazione dello sviluppo di alcuni indicatori
chiave, come il numero di imprese, unità lo-
cali ed addetti nel commercio. Nella serie
storica sono considerate esclusivamente le
aziende e le unità locali che svolgono com-
mercio come attività principale. I dati inerenti
gli addetti riguardano tutti gli addetti delle
aziende e delle unità locali, compresi quelli
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Betrieben bzw. Arbeitsstätten, auch jene, die
in der Verwaltung arbeiten.

che lavorano nell’amministrazione.

Die Anzahl an Betrieben und Arbeitsstätten
hat sich im Südtiroler Handel in den letzten
20 Jahren moderat positiv entwickelt. Wur-
den bei der Arbeitsstättenzählung 1991 noch
7.953 Handelsunternehmen mit 9.103 Ar-
beitsstätten und 33.386 Beschäftigten ge-
zählt, so lagen diese Werte bei der Folge-
zählung 2001 deutlich höher, deutlicher bei
den Unternehmen und Arbeitsstätten als bei
den Beschäftigten. Das Archiv ASIA weist
für 2007 im Vergleich zu 2001 stabile Werte
für Unternehmen und Arbeitsstätten aus,
während die Beschäftigtenzahlen weiter zu-
genommen haben.

Il numero di imprese e unità locali nel settore
del commercio in Alto Adige negli ultimi 20
anni ha avuto uno sviluppo moderatamente
positivo. Nel censimento del 1991 il numero
delle imprese commerciali era pari a 7.953
con 9.103 unità locali e 33.386 addetti, men-
tre i valori erano nettamente superiori nel
censimento del 2001, sia per quanto riguar-
da il numero di aziende e unità locali sia per
gli addetti. Secondo l’archivio ASIA, nel 2007
- rispetto al 2001 - i valori relativi al numero
di imprese e di unità locali restano stabili
mentre i dati inerenti all’occupazione sono
continuati ad aumentare.

Graf. 4.1
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Diese insgesamt stabilen Kennzahlen zu den
Handelsbetrieben in Südtirol (immer ohne
Handel als Nebentätigkeit) täuschen darüber
hinweg, dass in der Feinstruktur wesentliche
Veränderungen stattgefunden haben. Der
Großhandel hat innerhalb des Handels deut-
lich an Stellenwert gewonnen, sowohl in Be-
zug auf die Anzahl an Unternehmen und Ar-
beitsstätten als auch auf die Anzahl an Be-
schäftigten. Im Jahr 1991 wurden im Rah-
men der Arbeitsstättenzählung 1.931 Groß-
handelsunternehmen mit 2.159 Arbeitsstät-
ten gezählt, 2001 waren es mit 3.398 Un-
ternehmen und 3.645 Arbeitsstätten deutlich
mehr und das Archiv ASIA weist für 2007
noch einmal deutliche Zunahmen auf.

Questa stabilità nei dati inerenti alle aziende
commerciali in Alto Adige (sempre senza
considerare il commercio come attività se-
condaria) è ingannevole, dato che ci sono
stati cambiamenti significativi nella struttura
di dettaglio. Il commercio all’ingrosso ha chia-
ramente acquisito maggiore importanza al-
l’interno del settore commerciale, sia per
quanto riguarda il numero di aziende e unità
locali, sia in termini di numero di addetti. Nel
censimento del 1991 erano state rilevate
1.931 aziende di commercio all’ingrosso, con
2.159 unità locali. Nel 2001 erano chiara-
mente aumentate con 3.398 imprese e 3.645
unità locali, mentre per il 2007 l’archivio
ASIA rende evidenti, ancora una volta, au-
menti significativi.

Im Einzelhandel ist dagegen zu beobachten,
dass der spezialisierte Einzelhandel insge-
samt an Stellenwert verloren hat, wenn man
die genannten drei Indikatoren heranzieht,
während dies für den nicht spezialisierten
Einzelhandel so nicht gilt. Mit anderen Wor-
ten: Im spezialisierten Einzelhandel hat so-
wohl die Anzahl an Unternehmen, Betriebs-
stätten als auch Beschäftigten im Beobach-
tungszeitraum abgenommen, während alle
drei Kennzahlen im nicht spezialisierten Ein-
zelhandel zugenommen haben. Im speziali-
sierten Einzelhandel wiederum sind es be-
stimmte Warengruppen, die offensichtlich
besonders stark einem Strukturwandel un-
terworfen waren und an Bedeutung verloren
haben. Es ist dies der Fachhandel mit Obst
und Gemüse, jener mit Fisch, Krusten- und
Weichtieren, jener mit Elektrogeräten und
Schallplatten, jener mit Farben, Lacken, Bau-
materialien, Garten- und Sanitärartikeln sowie
jener mit Optik- Foto-, Filmartikeln und Prä-
zisionsgeräten. Immer bezogen auf die drei
Indikatoren halten sich dagegen der Geträn-
kefachhandel, der Fachhandel mit Kosmetik-
artikeln und Parfümeriewaren, mit Beklei-
dung, mit Schuhen, mit Möbeln, mit Eisen-
waren, der Buch- und Papierwarenhandel,
jener mit Uhren und Schmuck und mit Spiel-
waren. Eine besonders starke Entwicklung
ist beim Fachhandel mit Kunst- und Dekora-
tionsgegenständen zu verzeichnen.

Nel commercio al dettaglio si osserva invece
come il commercio al dettaglio specializzato,
considerando i tre indicatori di cui sopra, ab-
bia perso nel suo complesso d’importanza,
mentre ciò non si è verificato nel commercio
al dettaglio non specializzato. In altre parole,
nel commercio specializzato sono diminuite
le aziende, le unità locali e anche gli addetti,
mentre nel commercio al dettaglio non spe-
cializzato sono aumentati tutti e tre gli indica-
tori. Nel commercio al dettaglio specializzato
sono presenti alcuni gruppi di beni, soggetti
evidentemente a un cambiamento struttu-
rale, che sono diminuiti d’importanza; questi
sono: il commercio specializzato nelle classi
Frutta e verdura, Pesce, crostacei e mollu-
schi, Elettrodomestici e dischi, Colori, verni-
ci, materiali edili, articoli da giardinaggio e
sanitari nonché Apparecchiature per ottica,
fotografia, cinematografia e strumenti di pre-
cisione. Sempre in relazione ai tre indicatori
risultano stabili il commercio specializzato di
Bevande, Cosmetici e articoli di profumeria,
Articoli di abbigliamento, Calzature, Mobili,
Ferramenta, Libri, giornali e articoli di carto-
leria, Orologi e gioielleria e Giocattoli. Uno
sviluppo particolarmente significativo si regi-
stra nel settore degli Oggetti d’arte e decora-
tivi.
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Tab. 4.1

Unternehmen (a), Arbeitsstätten und Beschäftigte im Handel nach Wirtschaftstätigkeit - Arbeitsstät-
tenzählungen 1991, 2001 und ASIA 2007

Imprese (a), unità locali ed addetti nel commercio per classificazione economica - Censimenti in-
dustria e servizi 1991, 2001 e ASIA 2007

1991 2001 2007

WIRTSCHAFTS-
TÄTIGKEIT

Unter-
nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità
locali

Beschäf-
tigte

Addetti

Unter-
nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità
locali

Beschäf-
tigte

Addetti

Unter-
nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità
locali

Beschäf-
tigte

Addetti

CLASSIFICAZIONE
ECONOMICA

Großhandel 1.931 2.159 11.197 3.398 3.645 13.720 3.753 4.045 17.783 Commercio all’ingrosso

Handel, Instandhaltung
und Reparatur von Kraft-
wagen und Motorrädern 836 939 3.880 786 854 3.657 782 878 3.911

Commercio, manuten-
zione e riparazione di
autoveicoli e motocicli

Tankstellen 207 247 537 192 205 536 157 167 463

Vendita al dettaglio di
carburanti per
autotrazione

Einzelhandel 4.979 5.758 17.772 4.598 5.627 17.340 4.243 5.049 17.646 Commercio al dettaglio

Nicht spezialisierter
Einzelhandel 434 565 3.855 505 675 4.096 476 704 4.577

Commercio al dettaglio
non specializzato

Supermärkte, Hypermärkte
und Warenhäuser, Einzel-
handel mit Tiefkühl-
produkten 34 103 2.341 15 78 1.782 35 137 2.437

Supermercati, iper-
mercati e grandi magaz-
zini, commercio al det-
taglio di surgelati

Lebensmitteldiscounter 199 238 871 228 273 1.338 8 50 328 Discount di alimentari
Minimärkte 201 224 643 262 324 976 433 517 1.812 Minimercati

Spezialisierter
Einzelhandel 3.729 4.361 12.525 3.337 4.141 11.966 2.948 3.488 11.452

Commercio al detta-
glio specializzato

Obst und Gemüse 168 185 396 89 120 356 70 83 203 Frutta e verdura
Fleisch und Fleisch-
waren 146 172 589 130 157 538 100 121 508

Carne e prodotti a
base di carne

Fisch, Krusten- und
Weichtiere 14 17 38 9 12 34 8 8 18

Pesci, crostacei,
molluschi

Brot, Back- und Süßwaren 96 159 427 54 128 429 38 80 390 Pane, pasticceria, dolciumi
Getränke 53 63 114 45 65 126 52 56 142 Bevande
Sonstiger Facheinzelhandel
mit Lebensmitteln 289 314 783 90 117 381 91 98 236

Altri esercizi specializ-
zati alimentari

Medizinische und
orthopädische Artikel 10 13 44 6 9 19 10 14 64

Articoli medicali e
ortopedici

Kosmetik- und
Parfümerieartikel 110 130 352 112 151 419 82 144 569

Cosmetici e articoli
di profumeria

Textilien 174 211 672 122 143 460 94 116 415 Tessili
Bekleidung 592 692 2.097 676 881 2.451 600 734 2.571 Articoli di abbigliamento
Schuhe und Leder-
waren 264 327 881 234 300 773 212 253 697

Calzature e articoli
in cuoio

Möbel 97 117 542 120 146 542 106 127 617 Mobili
Leuchten 13 14 48 18 21 125 14 19 93 Articoli per l’illuminazione
Sonstige Haushaltsartikel 101 120 410 97 114 314 101 111 314 Altri casalinghi
Elektrogeräte, Schallplatten 166 196 565 121 146 493 85 98 380 Elettrodomestici, dischi
Musikinstrumente 15 15 42 7 8 24 9 10 25 Strumenti musicali
Eisenwaren 55 59 199 53 56 223 77 85 365 Ferramenta
Farben, Lacke, Bau-
materialien, Garten-
und Sanitärartikel 110 124 406 75 94 375 38 49 196

Colori, vernici, materiali
edili, articoli da
giardinaggio e sanitari

Bücher, Zeitungen,
Papier 128 154 534 131 154 538 116 140 578

Libri, giornali, articoli di
cartoleria

Büromaschinen und
-ausstattung 28 36 131 34 39 147 40 41 133

Macchine e attrezzature
per ufficio

Optik, Foto, Filmartikel,
Präzisionsgeräte 76 98 266 72 101 292 53 67 189

Ottica, fotografia,
cinematografia, strumenti
di precisione

Uhren, Schmuck 130 134 342 143 153 327 161 167 345 Orologi, gioielleria
Spielwaren 42 45 129 43 48 122 34 40 122 Giocattoli
Sport- und Freizeit-
artikel 279 321 864 280 338 883 185 208 629

Articoli sportivi e per
il tempo libero
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Tab. 4.1 - Fortsetzung / Segue

Unternehmen (a), Arbeitsstätten und Beschäftigte im Handel nach Wirtschaftstätigkeit - Arbeitsstät-
tenzählungen 1991, 2001 und ASIA 2007

Imprese (a), unità locali ed addetti nel commercio per classificazione economica - Censimenti in-
dustria e servizi 1991, 2001 e ASIA 2007

1991 2001 2007

WIRTSCHAFTS-
TÄTIGKEIT

Unter-
nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità
locali

Beschäf-
tigte

Addetti

Unter-
nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità
locali

Beschäf-
tigte

Addetti

Unter-
nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità
locali

Beschäf-
tigte

Addetti

CLASSIFICAZIONE
ECONOMICA

Kunst- und Dekorations-
gegenstände 67 77 120 64 72 110 158 168 340

Oggetti d’arte e di
decorazione

Gebrauchtwaren 20 20 27 17 17 22 15 15 18 Articoli di seconda mano
Sonstiger Facheinzel-
handel ohne Lebensmittel 276 332 831 253 292 653 166 190 479

Altri esercizi specializ-
zati non alimentari

Tabakwaren 133 139 313 147 160 334 129 138 303 Prodotti del tabacco
Apotheken 77 77 363 95 99 456 104 108 513 Farmacie

Handel (nicht in
Verkaufsräumen) 614 616 1.018 560 603 951 640 666 1.281

Commercio al di
fuori dei negozi

Wanderhandel auf
öffentlichen Flächen, mit
festem Standort 136 136 230 348 370 532 331 341 588

Commercio ambulante
su aree pubbliche a
posteggio fisso

Versand- und
elektronischer Handel 2 2 4 12 20 73 33 36 81

Commercio per corri-
spondenza ed elettronico

Handel mittels
Automaten 9 9 22 8 9 39 11 14 77

Commercio per mezzo di
distributori automatici

Anderer Einzelhandel
außerhalb von
Verkaufsräumen 467 469 762 192 204 307 265 275 535

Altro commercio al
dettaglio al di fuori
dei negozi

Reparaturen 202 216 374 196 208 327 179 191 336 Riparazioni

Insgesamt 7.953 9.103 33.386 8.974 10.331 35.253 8.935 10.139 39.803 Totale

(a) Nur Unternehmen mit Handel als Haupttätigkeit
Solo imprese aventi il commercio come attività principale

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT

Betrachtet man die absolute Zahl an Be-
schäftigten in verschiedenen Teilbereichen
des Südtiroler Handels, so beschäftigte der
Großhandel im Jahr 2007 etwa gleich viele
Personen wie der Einzelhandel. Im Einzel-
handel wiederum verzeichnet das Archiv
ASIA für das Jahr 2007 4.577 Beschäftigte
im nicht spezialisierten Einzelhandel, also in
Super- und Hypermärkten, Minimärkten und
Discountern; der spezialisierte Einzelhandel
beschäftigt im Vergleich dazu das 2,5-Fache
an Personen (11.452).

Considerando il numero assoluto degli ad-
detti in diverse divisioni del commercio in Alto
Adige, nel 2007 il commercio all’ingrosso oc-
cupava circa lo stesso numero di persone del
commercio al dettaglio. A sua volta questa ul-
tima divisione fa registrare per l’anno 2007 -
secondo l’archivio ASIA - 4.577 addetti nel
Commercio al dettaglio non specializzato (quin-
di nei super- e ipermercati, mini market e
discount), mentre il dato relativo al Commer-
cio al dettaglio specializzato, con 11.452 addet-
ti risulta essere 2,5 volte più grande del primo.

Im Fachhandel zeichnen sich einige Waren-
gruppen als besonders wichtige Arbeitgeber
aus: der Handel mit Bekleidung, jener mit
Schuhen und Lederwaren sowie jener mit
Sport- und Freizeitartikeln, weiters jener mit
Kosmetikartikeln und Parfümeriewaren so-
wie mit Büchern, Zeitungen, Papierwaren.

Nel commercio specializzato spiccano per
l’elevato numero di addetti alcune classi, in
particolare il commercio di Articoli di abbi-
gliamento, Calzature e articoli in cuoio, Arti-
coli sportivi e per il tempo libero, Cosmetici e
articoli di profumeria nonché Libri, giornali e
articoli di cartoleria.
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Die Südtiroler Handelsbetriebe sind großteils
Kleinbetriebe. Mit einer mittleren Anzahl an
Beschäftigten von 4,4 Personen im Groß-
handel und 3,5 im Einzelhandel, bezogen
auf das Jahr 2007, ergibt sich im Handel ins-
gesamt eine mittlere Anzahl an Beschäftig-
ten pro Arbeitsstätte von nur 3,9 Personen.
Mehr Personal beschäftigten nur die Super-
und Hypermärkte mit durchschnittlich 17,8
Personen. Umgekehrt wird Handel außer-
halb fester Verkaufsräume sehr oft von einer
einzigen oder von zwei Personen ausgeübt.

Le imprese commerciali in Alto Adige sono
in prevalenza imprese di piccole dimensioni.
Con un numero medio di addetti riferito al-
l’anno 2007 di 4,4 nel commercio all’ingros-
so e di 3,5 nel commercio al dettaglio, si ha
nel complesso un valore medio per unità
locale di sole 3,9 persone. Un numero mag-
giore di personale è impiegato solo nei su-
per- e ipermercati con una media di 17,8
persone. Diversamente, al di fuori dei nego-
zi, il commercio è spesso esercitato solo da
una o due persone.

Im Facheinzelhandel gilt die Aussage der
durchschnittlich klein strukturierten Betriebs-
situation für alle Warengruppen (Abteilungen
und Klassen), auch wenn es Warengruppen
gibt, die besonders wenig Personal beschäf-
tigen. Besonders viel Kleinbetriebe (unter je-
nen mit nennenswerter Anzahl an Beschäf-
tigten insgesamt) sind im Facheinzelhandel
mit Obst und Gemüse, mit Uhren und
Schmuck, mit Kunst- und Dekorationsgegen-
ständen oder mit Tabakwaren zu verzeich-
nen, dies gilt auch für den gesamten Wan-
derhandel. Umgekehrt sind Fachhandelsbe-
triebe mit Büchern, Zeitungen, Papierwaren,
mit Möbeln sowie mit Eisenwaren etwas grö-
ßer als der Schnitt.

Strutture mediamente di piccole dimensioni
sono tipiche delle varie classificazioni econo-
miche (divisioni e classi) presenti nel com-
mercio al dettaglio specializzato, anche se ci
sono classificazioni dove il numero del per-
sonale è in particolar modo basso. Aziende
notevolmente piccole (tra quelle con un nu-
mero totale rilevante di addetti) sono pre-
senti nel commercio al dettaglio specializza-
to di Frutta e verdura, Orologi e gioielli, Og-
getti d’arte e di decorazione, Tabacco. Que-
sto vale anche per il Commercio ambulante.
Al contrario, esercizi specializzati in Libri,
giornali, articoli di cartoleria e Mobili come
anche i negozi di Ferramenta sono legger-
mente più grandi della media.

Tab. 4.2

Beschäftigte (a) im Handel nach Anzahl der Beschäftigten in den Arbeitsstätten und nach Wirt-
schaftstätigkeit - ASIA 2007

Addetti (a) nel commercio per numero di addetti nelle unità locali e classificazione economica - ASIA 2007

Anzahl der Beschäftigte / Numero di addetti

WIRTSCHAFTS-
TÄTIGKEIT 1 2-5 6-10 11-20 >20

Insge-
samt

Totale

Mittlere Anzahl
pro Arbeitsstätte

Valore medio
per unità locale

CLASSIFICAZIONE
ECONOMICA

Großhandel 2.413 2.996 1.958 2.018 8.395 17.782 4,4 Commercio all’ingrosso

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftwagen
und Motorrädern 280 1.334 738 610 947 3.910 4,5

Commercio, manuten-
zione e riparazione di
autoveicoli e motocicli

Tankstellen 49 280 84 50 - 463 2,8
Vendita al dettaglio di car-
buranti per autotrazione

Einzelhandel 1.818 7.202 2.999 2.438 3.186 17.643 3,5 Commercio al dettaglio

Nicht spezialisierter
Einzelhandel 156 1.037 726 950 1.707 4.577 6,5

Commercio al dettaglio
non specializzato

Supermärkte, Hypermärkte
und Warenhäuser, Einzelhan-
del mit Tiefkühlprodukten 6 89 244 559 1.539 2.437 17,8

Supermercati, ipermercati e
grandi magazzini, commer-
cio al dettaglio di surgelati

Lebensmitteldiscounter 1 62 180 84 - 328 6,6 Discount di alimentari
Minimärkte 149 886 301 308 168 1.812 3,5 Minimercati
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Tab. 4.2 - Fortsetzung / Segue

Beschäftigte (a) im Handel nach Anzahl der Beschäftigten in den Arbeitsstätten und nach Wirt-
schaftstätigkeit - ASIA 2007

Addetti (a) nel commercio per numero di addetti nelle unità locali e classificazione economica - ASIA 2007

Anzahl der Beschäftigte / Numero di addetti

WIRTSCHAFTS-
TÄTIGKEIT 1 2-5 6-10 11-20 >20

Insge-
samt

Totale

Mittlere Anzahl
pro Arbeitsstätte

Valore medio
per unità locale

CLASSIFICAZIONE
ECONOMICA

Spezialisierter
Einzelhandel 1.145 5.376 2.154 1.423 1.351 11.449 3,3

Commercio al dettaglio
specializzato

Obst und Gemüse 28 134 18 - 23 203 2,4 Frutta e verdura
Fleisch und Fleisch-
waren 21 212 103 150 21 508 4,2

Carne e prodotti a base
di carne

Fisch, Krusten- und Weichtiere 3 15 - - - 18 2,3 Pesci, crostacei, molluschi
Brot, Back- und Süßwaren 16 133 68 69 103 389 4,9 Pane, pasticceria, dolciumi
Getränke 25 74 - - 43 142 2,5 Bevande
Sonstiger Facheinzelhandel
mit Lebensmitteln 42 129 31 12 22 237 2,4

Altri esercizi specializzati
alimentari

Medizinische und ortho-
pädische Artikel 5 8 36 15 - 64 4,6

Articoli medicali e
ortopedici

Kosmetik- und Parfümerie-
artikel 32 274 84 69 111 569 4,0

Cosmetici e articoli di
profumeria

Textilien 34 182 78 84 37 415 3,6 Tessili
Bekleidung 245 1.127 395 380 425 2.572 3,5 Articoli di abbigliamento
Schuhe und Lederwaren 82 411 142 28 32 697 2,8 Calzature e articoli in cuoio
Möbel 41 176 108 127 166 617 4,9 Mobili
Leuchten 2 46 13 - 32 93 4,9 Articoli per l’illuminazione
Sonstige Haushaltsartikel 40 159 59 56 - 314 2,8 Altri casalinghi
Elektrogeräte, Schallplatten 30 152 95 45 57 380 3,9 Elettrodomestici, dischi
Musikinstrumente 4 13 9 - - 25 2,5 Strumenti musicali
Eisenwaren 29 110 97 33 94 365 4,3 Ferramenta
Farben, Lacke, Bau-
materialien, Garten-
und Sanitärartikel 16 67 76 16 21 196 4,0

Colori, vernici, materiali
edili, articoli da giardinaggio
e sanitari

Bücher, Zeitungen,
Papier 45 184 95 163 92 578 4,1

Libri, giornali, articoli
di cartoleria

Büromaschinen und
-ausstattung 11 63 35 - 24 133 3,2

Macchine e attrezzature
per ufficio

Optik, Foto, Filmartikel,
Präzisionsgeräte 17 116 43 13 - 189 2,8

Ottica, fotografia, cinemato-
grafia, strumenti di precisione

Uhren, Schmuck 71 226 49 - - 345 2,1 Orologi, gioielleria
Spielwaren 13 67 13 29 - 122 3,1 Giocattoli
Sport- und Freizeit-
artikel 61 339 166 64 - 629 3,0

Articoli sportivi e per il
tempo libero

Kunst- und Dekorations-
gegenstände 81 220 28 12 - 340 2,0

Oggetti d’arte e di
decorazione

Gebrauchtwaren 10 8 - - - 18 1,2 Articoli di seconda mano
Sonstiger Facheinzelhandel
ohne Lebensmittel 88 255 65 22 48 477 2,5

Altri esercizi specializzati
non alimentari

Tabakwaren 46 251 6 - - 303 2,2 Prodotti del tabacco
Apotheken 8 225 244 36 - 513 4,8 Farmacie

Handel (nicht in
Verkaufsräumen) 392 625 71 65 128 1.281 1,9

Commercio al di fuori
dei negozi

Wanderhandel auf öffent-
lichen Flächen, mit festem
Standort 171 409 7 - - 587 1,7

Commercio ambulante
su aree pubbliche a
posteggio fisso

Versand- und elektronischer
Handel 23 23 16 21 - 83 2,3

Commercio per corrispon-
denza ed elettronico

Handel mittels
Automaten 5 12 7 26 27 77 5,5

Commercio per mezzo di
distributori automatici

Anderer Einzelhandel außer-
halb von Verkaufsräumen 193 181 41 18 101 535 1,9

Altro commercio al dettaglio
al di fuori dei negozi

Reparaturen 124 163 48 - - 336 1,8 Riparazioni

Insgesamt 4.560 11.813 5.779 5.116 12.529 39.797 3,9 Totale

(a) Nur Unternehmen mit Handel als Haupttätigkeit
Solo imprese aventi il commercio come attività principale

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT
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Graf. 4.2

astatastat 2011 - lr

Beschäftigte im Facheinzelhandel nach Wirtschaftstätigkeit der Arbeitsstätte - ASIA 2007
Durchschnittswert pro Arbeitsstätte

Addetti nel commercio al dettaglio specializzato per classificazione economica dell’unità
locale - ASIA 2007
Valore medio per unità locale

Obst und Gemüse
Frutta e verdura
Fleisch und Fleischwaren
Carne e prodotti a base di carne
Fisch, Krusten- und Weichtiere
Pesci, crostacei, molluschi
Brot, Back- und Süßwaren
Pane, pasticceria, dolciumi
Getränke
Bevande
Sonstiger Facheinzelhandel mit Nahrungsmitteln
Altri esercizi specializzati alimentari
Medizinische und orthopädische Artikel
Articoli medicali e ortopedici
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Textilien
Tessili
Bekleidung
Articoli di abbigliamento
Schuhe und Lederwaren
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Mobili
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Macchine e attrezzature per ufficio
Optik, Foto, Filmartikel, Präzisionsgeräte
Ottica, fotografia, cinematografia, strumenti di precisione
Uhren, Schmuck
Orologi, gioielleria
Spielwaren
Giocattoli
Sport- und Freizeitartikel
Articoli sportivi e per il tempo libero
Kunst- und Dekorationsgegenstände
Oggetti d’arte e di decorazione
Gebrauchtwaren
Articoli di seconda mano
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In Tabelle 4.3 ist die Rechtsform der Süd-
tiroler Handelsbetriebe ausgewiesen. Auch
hier liest man klare Hinweise auf den hohen
Anteil kleiner Betriebe heraus, die in der Re-
gel familiengeführt sind. Die Quote der Ar-
beitsstätten pro Betrieb liegt im Durchschnitt
bei 1,1 und ist nur im nicht spezialisierten
Einzelhandel deutlich höher. Bei der Rechts-
form dominieren Einzelunternehmen oder
Personengesellschaften, Kapitalgesellschaf-
ten finden sich in nennenswertem Umfang
nur im Großhandel und wiederum bei den
Super- und Hypermärkten. Die Unterneh-
men weisen zum 31.12.2007 ein mittleres
Alter von 16 Jahren auf. Deutlich unter die-
sem Schnitt liegen Betriebe im Facheinzel-
handel mit Büromaschinen und -ausstattung
(mittleres Alter: 7,5 Jahre) sowie der Ver-
sand- und elektronische Handel (Alter: 5,6
Jahre).

Nella tabella 4.3 è descritta la forma giuridi-
ca delle aziende commerciali altoatesine. Si
notano a tal proposito chiare indicazioni sulla
forte concentrazione di piccole imprese che,
nella norma, sono a conduzione familiare.
La percentuale di unità locali per azienda è
in media pari a 1,1 e solo nel commercio al
dettaglio non specializzato tale quota è signi-
ficativamente più elevata. Per quanto riguar-
da la forma societaria dominano le imprese
individuali e le società di persone. Le società
di capitali si trovano in misura significativa
solo nel commercio all’ingrosso ed ancora nel
settore dei super- e ipermercati. Al 31.12.
2007 l’età media delle aziende era pari a 16
anni. Ben al di sotto di tale media si trovano
le aziende commerciali specializzate nella
vendita di Macchine e attrezzature per ufficio
(età media: 7,5 anni) e quelle che operano
nel Commercio per corrispondenza ed elet-
tronico (età: 5,6 anni).

4.2 Entwicklung der Verkaufs-
räumen im Einzelhandel

4.2 Sviluppo della superficie di ven-
dita nel commercio al dettaglio

Während das Archiv ASIA für die zentralen
Kennzahlen verlässliche Werte liefert, fehlen
dort Angaben zu den Verkaufsräumen. Des-
halb wurde für die vorliegende Betrachtung
auf das Handelsregister der Handelskam-
mer ausgewichen, obwohl die Verwendung
mehrerer Datenquellen immer auch mit Wi-
dersprüchen einhergeht. Neben dem neueren
Datum der Angaben hat diese Quelle den
Vorteil, dass auch Betriebe mit Handel als
Nebentätigkeit erfasst sind (siehe dazu auch
Abschnitt 2).

Se, da un lato, l’archivio ASIA è attendibile
per i dati principali, dall’altro risulta carente
per quanto riguarda l’informazione sulle su-
perfici di vendita. Pertanto, per la presente
analisi, si è fatto ricorso al registro delle im-
prese della Camera di Commercio, sebbene
l’uso di molteplici fonti di dati si accompagni
sempre a incongruenze. Questa fonte, oltre
a fornire dati più recenti, ha il vantaggio di in-
cludere anche le imprese con attività com-
merciale secondaria (vedasi capitolo 2).

Der nicht spezialisierte Einzelhandel wird ins-
gesamt auf deutlich größerer Fläche durch-
geführt, wobei sich die Minimärkte bezüglich
Flächen eher bei den Verkaufspunkten des
spezialisierten Einzelhandels einreihen und
den Wert der mittleren Verkaufsräume für
diese Untergruppe deutlich nach unten drü-
cken. Die 920 erfassten Minimarkets geben
eine durchschnittliche Verkaufsräume von 71
m² an, während der Mittelwert bei den Su-
permärkten mit 546 m² und den Discountern
mit 453 m² um ein Mehrfaches höher liegt.

Il commercio al dettaglio non specializzato è
svolto su una superficie totale decisamente
più estesa, sebbene questo valore sia frena-
to dai mini market che tendono ad avere una
superficie di vendita più simile a quella dei
punti vendita, unità tipiche del commercio al
dettaglio specializzato. In particolare i 920
mini market registrano una superficie media
di vendita di 71 m², mentre la media per
quanto riguarda supermercati e discount è
decisamente più alta (rispettivamente 546 m²
e 453 m²).
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Tab. 4.3

Unternehmen (a) nach Rechtsform und Wirtschaftstätigkeit - ASIA 2007
Prozentuelle Verteilung

Imprese (a) per ragione sociale e classificazione economica - ASIA 2007
Distribuzione percentuale

Unternehmen / Imprese

WIRTSCHAFTSTÄTIGKEIT Insgesamt Einzel-
unternehmen

Freiberufler und
Selbsständige

OHG Andere Personen-
gesellschaften

Totale Imprese
individuali

Liberi professionisti
e lav. in proprio

S.n.c. Altre società di
persone

Großhandel 3.753 10,9 45,4 5,9 13,6

Handel, Instandhaltung und Reparatur von
Kraftwagen und Motorrädern 782 48,1 0,5 21,5 15,5

Tankstellen 157 59,2 1,3 22,9 14,6

Einzelhandel 4.243 58,4 0,8 14,4 19,6

Nicht spezialisierter Einzelhandel 476 49,2 0,6 21,4 20,6
Supermärkte, Hypermärkte und Warenhäuser,
Einzelhandel mit Tiefkühlprodukten 35 20,0 - 25,7 17,1
Lebensmitteldiscounter 8 25,0 - 25,0 12,5
Minimärkte 433 52,0 0,7 21,0 21,0

Spezialisierter Einzelhandel 2.948 53,4 0,6 15,7 22,9
Obst und Gemüse 70 65,7 - 14,3 20,0
Fleisch und Fleischwaren 100 53,0 - 28,0 16,0
Fisch, Krusten- und Weichtiere 8 62,5 - 25,0 12,5
Brot, Back- und Süßwaren 38 65,8 - 18,4 15,8
Getränke 52 40,4 1,9 15,4 36,5
Sonstiger Facheinzelhandel mit Lebensmitteln 91 59,3 2,2 14,3 19,8
Medizinische und orthopädische Artikel 10 10,0 - 30,0 30,0
Kosmetik- und Parfümerieartikel 82 50,0 1,2 12,2 31,7
Textilien 94 54,3 - 17,0 20,2
Bekleidung 600 50,7 0,2 14,7 26,3
Schuhe und Lederwaren 212 47,6 0,5 17,9 28,3
Möbel 106 29,2 - 21,7 27,4
Leuchten 14 64,3 - 14,3 14,3
Sonstige Haushaltsartikel 101 54,5 1,0 13,9 22,8
Elektrogeräte, Schallplatten 85 44,7 - 21,2 22,4
Musikinstrumente 9 22,2 - 33,3 22,2
Eisenwaren 77 49,4 - 10,4 28,6
Farben, Lacke, Baumaterialien, Garten- und
Sanitärartikel 38 50,0 2,6 18,4 21,1
Bücher, Zeitungen, Papier 116 53,4 0,9 10,3 27,6
Büromaschinen und -ausstattung 40 32,5 - 15,0 17,5

Optik, Foto, Filmartikel, Präzisionsgeräte 53 49,1 - 13,2 26,4
Uhren, Schmuck 161 48,4 1,9 16,8 28,0
Spielwaren 34 55,9 - 17,6 26,5
Sport- und Freizeitartikel 185 45,4 1,1 21,1 24,3
Kunst- und Dekorationsgegenstände 158 65,8 1,3 13,9 12,7
Gebrauchtwaren 15 86,7 - 6,7 6,7
Sonstiger Facheinzelhandel ohne Lebensmittel 166 54,2 - 15,1 21,1
Tabakwaren 129 85,3 1,6 6,2 6,2
Apotheken 104 76,9 - 10,6 12,5

Handel (nicht in Verkaufsräumen) 640 81,9 1,7 5,0 7,0
Wanderhandel auf öffentlichen Flächen, mit
festem Standort 331 85,5 0,6 5,7 7,9
Versand- und elektronischer Handel 33 57,6 - 6,1 9,1
Handel mittels Automaten 11 54,5 - 9,1 9,1
And. Einzelhandel außerhalb von Verkaufsräumen 265 81,5 3,4 3,8 5,7

Reparaturen 179 81,0 0,6 8,9 7,8

Insgesamt 8.935 37,5 19,5 11,6 16,6

(a) Nur Unternehmen mit Handel als Haupttätigkeit
Solo imprese aventi il commercio come attività principale

Quelle: ASTAT
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Tab. 4.3 - Fortsetzung / Segue

Unternehmen (a) nach Rechtsform und Wirtschaftstätigkeit - ASIA 2007
Prozentuelle Verteilung

Imprese (a) per ragione sociale e classificazione economica - ASIA 2007
Distribuzione percentuale

Unternehmen / Imprese

AG GmbH Gen. Andere
Rechtsformen

S.p.A. S.r.l. Coop. Altre forme
societarie

Arbeits-
stätten pro

Unternehmen

Unità locali
per impresa

Durch-
schnittslter

in Jahren

Età media
in anni

CLASSIFICAZIONE ECONOMICA

1,1 21,4 1,1 0,7 1,1 14,5 Commercio all’ingrosso

1,0 12,7 0,3 0,5 1,1 17,3
Commercio, manutenzione e riparazione
di autoveicoli e motocicli

- 1,9 - - 1,1 16,3
Vendita al dettaglio di carburanti per
autotrazione

0,3 5,9 0,5 0,2 1,2 16,6 Commercio al dettaglio

0,6 5,7 1,7 0,2 1,5 19,4 Commercio al dettaglio non specializzato

5,7 25,7 5,7 - 3,7 18,8
Supermercati, ipermercati e grandi magaz-
zini, commercio al dettaglio di surgelati

12,5 25,0 - - 6,3 13,4 Discount di alimentari
- 3,7 1,4 0,2 1,2 19,6 Minimercati

0,3 6,7 0,3 0,2 1,2 16,8 Commercio al dettaglio specializzato
0,0 - - - 1,2 16,3 Frutta e verdura

- 2,0 - 1,0 1,2 21,0 Carne e prodotti a base di carne
- - - - 1,0 13,9 Pesci, crostacei, molluschi
- - - - 2,1 18,0 Pane, pasticceria, dolciumi
- 1,9 3,8 - 1,1 13,7 Bevande
- 4,4 - - 1,1 17,4 Altri esercizi specializzati alimentari
- 20,0 10,0 - 1,4 17,2 Articoli medicali e ortopedici
- 4,9 - - 1,8 16,9 Cosmetici e articoli di profumeria

1,1 7,4 - - 1,2 18,0 Tessili
0,5 7,3 - 0,3 1,2 15,4 Articoli di abbigliamento

- 5,7 - - 1,2 19,0 Calzature e articoli in cuoio
0,9 20,8 - - 1,2 17,7 Mobili

- 7,1 - - 1,4 21,4 Articoli per l’illuminazione
1,0 6,9 - - 1,1 17,0 Altri casalinghi
1,2 9,4 - 1,2 1,2 20,8 Elettrodomestici, dischi

- 22,2 - - 1,1 11,4 Strumenti musicali
1,3 10,4 - - 1,1 18,5 Ferramenta

- 7,9 - - 1,3 19,0
Colori, vernici, materiali edili, articoli da
giardinaggio e sanitari

- 5,2 0,9 1,7 1,2 17,3 Libri, giornali, articoli di cartoleria
- 35,0 - - 1,0 7,5 Macchine e attrezzature per ufficio

- 11,3 - - 1,3 17,8
Ottica, fotografia, cinematografia, strumenti di
precisione

- 5,0 - - 1,0 17,5 Orologi, gioielleria
- - - - 1,2 15,2 Giocattoli
- 8,1 - - 1,1 17,3 Articoli sportivi e per il tempo libero
- 3,2 3,2 - 1,1 15,9 Oggetti d’arte e di decorazione
- - - - 1,0 15,7 Articoli di seconda mano
- 9,0 0,6 - 1,1 16,0 Altri esercizi specializzati non alimentari
- 0,8 - - 1,1 15,3 Prodotti del tabacco
- - - - 1,0 15,2 Farmacie

- 3,6 0,5 0,3 1,0 13,5 Commercio al di fuori dei negozi

- - 0,3 - 1,0 16,0
Commercio ambulante su aree pubbliche a
posteggio fisso

- 21,2 - 6,1 1,1 5,6 Commercio per corrispondenza ed elettronico
- 27,3 - - 1,3 13,8 Commercio per mezzo di distributori automatici
- 4,9 0,8 - 1,0 11,3 Altro commercio al dettaglio al di fuori dei negozi

- 1,1 0,6 - 1,1 16,4 Riparazioni

0,7 12,9 0,7 0,4 1,1 15,8 Totale

(a) Nur Unternehmen mit Handel als Haupttätigkeit
Solo imprese aventi il commercio come attività principale

Fonte: ASTAT
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Tab. 4.4

Feste Verkaufspunkte im Einzelhandel (a) nach Verkaufsfläche und Wirtschaftstätigkeit - Handels-
register 2007

Punti vendita fissi nel commercio al dettaglio (a) per superficie di vendita e classificazione econo-
mica - Registro delle imprese 2007

Insge-
samt

Totale

Bis
100 m²
Fino a

100 m²

101-150
m²

151-400
m²

401-500
m²

Mehr als
500 m²

Più di
500 m²

Mittlere
Größe

Dimensione
media

WIRTSCHAFTSTÄTIGKEIT
WIFO

N Prozentuelle Verteilung / Composizione percentuale m²

CLASSIFICAZIONE
ECONOMICA IRE

Tankstellen 186 83,3 4,8 5,4 4,3 2,2 75,4
Vendita al dettaglio di car-
buranti per autotrazione

Tabak und andere
Monopolwaren 180 95,6 1,7 2,8 - - 31,2

Tabacchi e altri generi di
monopolio

Apotheken 116 97,4 2,6 - - - 35,4 Farmacie
Hypermärkte 1 - - - - 100,0 2.162,0 Ipermercati
Supermärkte 180 3,3 - 40,0 23,3 33,3 546,1 Supermercati
Lebensmitteldiscounter 11 9,1 - 27,3 45,5 18,2 452,5 Discount di alimentari
Minimärkte 920 78,5 12,2 9,4 - - 71,1 Minimercati
Einzelhandel mit
Tiefkühlprodukten 3 66,7 - 33,3 - - 75,3

Commercio al dettaglio di
prodotti surgelati

Warenhäuser 17 5,9 - 5,9 - 88,2 1.151,0 Grandi magazzini
Bazar und Einzelhandel mit
verschiedenen Nicht-
Lebensmitteln 52 67,3 15,4 17,3 - - 94,6

Bazar ed altri negozi non
specializzati di vari
prodotti non alimentari

Obst und Gemüse 131 92,4 6,9 0,8 - - 48,4 Frutta e verdura

Fleisch und Fleischwaren 147 97,3 0,7 1,4 - 0,7 53,4
Carne e prodotti a base di
carne

Fisch, Krusten- und Weichtiere 11 100,0 - - - - 24,3 Pesci, crostacei, molluschi
Brot, Back- und Süßwaren 156 95,5 3,9 0,6 - - 43,6 Pane, pasticceria, dolciumi
Getränke 183 84,7 7,7 6,6 1,1 - 62,7 Bevande

Sonstiger Facheinzelhandel
mit Lebensmitteln 98 92,9 3,1 4,1 - - 46,3

Altro commercio al detta-
gli in esercizi specializzati
di prodotti alimentari

Medizinische und
orthopädische Artikel 43 79,1 7,0 14,0 - - 77,9

Articoli medicali e
ortopedici

Kosmetikartikel und
Parfümeriewaren 249 87,6 8,0 4,0 0,4 - 52,4

Cosmetici e articoli di
profumeria

Textilien 133 67,7 10,5 18,1 - 3,8 136,7 Tessili
Bekleidung 1.003 71,6 13,2 11,6 1,3 2,4 110,7 Articoli di abbigliamento
Kurzwaren 50 94,0 6,0 - - - 54,0 Articoli di merceria
Schuhe und Lederwaren 289 81,0 9,3 8,7 1,0 - 78,6 Calzature e articoli in cuoio
Möbel 274 47,5 12,8 23,7 4,7 11,3 364,2 Mobili
Haushaltsartikel 150 72,0 14,0 11,3 0,7 2,0 94,5 Articoli casalinghi
Leuchten 90 65,6 12,2 20,0 1,1 1,1 120,3 Articoli per l’illuminazione
Elektrogeräte, Schallplatten 136 70,6 12,5 14,0 0,7 2,2 113,1 Elettrodomestici, dischi
Musikinstrumente 14 78,6 14,3 7,1 - - 80,6 Strumenti musicali

Eisenwaren, Farben, Lacke,
Baumaterialien, Gartenartikel 449 68,8 10,7 16,3 1,3 2,9 133,1

Ferramenta, colori, verni-
ci, materiali da costruzione
e articoli da giardinaggio

Thermohydraulische-, Pflege-
und Sanitärartikel 30 56,7 30,0 13,3 - - 102,2

Materiali termoidraulici,
articoli igienico-sanitari

Bücher, Zeitungen, Papier 179 83,8 7,8 7,3 - 1,1 64,9
Libri, giornali, articoli di
cartoleria

Büromaschinen und
-ausstattung 78 73,1 18,0 3,9 - 5,1 103,3

Macchine e attrezzature
per ufficio

Optik, Foto, Filmartikel,
Präzisionsgeräte 126 92,1 7,1 0,8 - - 55,8

Materiale per ottica,
fotografia, cinematografia,
strumenti di precisione
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Tab. 4.4 - Fortsetzung / Segue

Feste Verkaufspunkte im Einzelhandel (a) nach Verkaufsfläche und Wirtschaftstätigkeit - Handels-
register 2007

Punti vendita fissi nel commercio al dettaglio (a) per superficie di vendita e classificazione econo-
mica - Registro delle imprese 2007

Insge-
samt

Totale

Bis
100 m²
Fino a

100 m²

101-150
m²

151-400
m²

401-500
m²

Mehr als
500 m²

Più di
500 m²

Mittlere
Größe

Dimensione
media

WIRTSCHAFTSTÄTIGKEIT
WIFO

N Prozentuelle Verteilung / Composizione percentuale m²

CLASSIFICAZIONE
ECONOMICA IRE

Uhren, Schmuck 160 98,8 0,6 0,6 - - 32,6
Orologi, articoli di
gioielleria

Spielwaren 46 73,9 10,9 15,2 - - 90,3 Giocattoli

Sport- und Freizeitartikel 272 69,9 13,2 14,0 0,7 2,2 107,7
Articoli sportivi e per il
tempo libero

Kunst- und
Dekorationsgegenstände 332 92,5 4,8 2,4 - 0,3 49,0

Oggetti d’arte e di
decorazione

Gebrauchtwaren 38 79,0 15,8 5,3 - - 67,7 Articoli di seconda mano

Sonstiger Facheinzelhandel
ohne Lebensmittel 406 80,3 9,6 7,6 1,5 1,0 84,8

Altri prodotti in esercizi
specializzati

Nicht eindeutig zuzuordnen 52 82,7 3,9 11,5 1,9 - 67,6 Non classificabili

Spezialisierter Einzelhandel 5.273 77,9 9,8 9,5 0,9 1,9 100,7 Esercizi specializzati

Nicht spezialisierter
Einzelhandel 1.222 65,1 10,0 14,6 3,9 6,4 162,9

Esercizi non
specializzati

Betriebe mit Sondertabellen
(Tankstellen, Apotheken,
Tabakwaren) 482 91,3 3,1 3,1 1,7 0,8 49,3

Esercizi per cui sono
previste tabelle speciali
(farmacie, distributori di
carburante, tabacchi)

Nicht eindeutig zuzuordnen 14 100,0 - - - - - Non classificabili

Einzelhandel vorwiegend
Lebensmittel 1.874 76,2 7,8 10,0 2,6 3,4 112,5

Commercio al dettaglio
con prevalenza di generi
alimentari

Einzelhandel vorwiegend
Nicht-Lebensmittel 5.065 76,9 9,9 9,9 1,1 2,3 105,9

Commercio al dettaglio
con prevalenza di generi
non alimentari

Nicht eindeutig zuzuordnen 52 67,3 11,5 11,5 5,8 3,9 132,5 Non classificabili

Einzelhandel
insgesamt 6.991 76,7 9,3 9,9 1,5 2,6 107,8

Totale commercio al
dettaglio

(a) Einzelhandel in Haupt- oder Nebentätigkeit
Commercio come attività principale o secondaria

Quelle: Handelskammer Fonte: Camera di commercio

Im spezialisierten Einzelhandel sind die flä-
chenintensiven Warengruppen der Handel
mit Möbeln, jener mit Eisenwaren, Farben,
Lacken, Baumaterialien, Gartenartikeln und
der Bekleidungshandel. Umgekehrt kommen
Juweliere, Fischhändler und Tabaktrafiken
im Schnitt mit sehr wenig Fläche aus. Die
Spannbreite der mittleren Verkaufsräumen

Ad avere la più alta intensità di superficie nel
commercio al dettaglio specializzato sono il
commercio di Mobili, Ferramenta, colori, ver-
nici, materiali da costruzione e articoli da
giardinaggio e Articoli di abbigliamento. Al
contrario gioiellerie, pescivendoli e tabaccai
tendono ad avere una superficie media più
contenuta. La forbice entro la quale si muo-
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ist dabei sehr groß: Die 274 erfassten Ver-
kaufspunkte, an denen Möbel verkauft wer-
den, geben eine mittlere Verkaufsfläche von
364 m² an, während die 180 erfassten Ta-
baktrafiken im Mittel gerade einmal 31 m² an
Verkaufsfläche ausweisen.

ve la superficie di vendita media per questi
settori è molto ampia: si passa dalla super-
ficie media dei 274 punti vendita di mobili
(pari a 364 m²) a quella dei 180 tabaccai
(pari, in media, ad appena 31 m²).

Die Analyse der Entwicklung der Verkaufs-
räume im Zeitraum zwischen 2002 und 2008
wird in Tabelle 4.5 gezeigt. Insgesamt ist ein
Trend hin zu größeren Verkaufsräumen zu
beobachten.

L’analisi dello sviluppo della superficie di
vendita tra il 2002 ed il 2008 è esposta nella
tabella 4.5. Complessivamente si osserva una
tendenza a superfici di vendita più grandi.

Im nicht spezialisierten Einzelhandel haben
die Verkaufsräume nicht bei den Supermärk-
ten und Discountern zugenommen, sondern
bei den Warenhäusern, wo sich die mittlere
Verkaufsfläche in etwa verdoppelt hat.

Nel commercio al dettaglio non specializzato
la superficie di vendita non è aumentata tan-
to nei supermercati e discount, quanto nei
grandi magazzini dove la superficie media di
vendita è più che raddoppiata.

Im spezialisierten Einzelhandel ist der Trend
zur Zunahme der Verkaufsfläche bei einigen
stark spezialisierten Klassen besonders stark,
so beim Handel mit Möbeln, mit Haushalts-
artikeln und Leuchten und beim Handel mit
Eisenwaren, Farben, Garten- und Sanitär-
artikel. Auch beim zahlenmäßig insgesamt
wichtigeren Bekleidungsfachhandel hat die
mittlere Verkaufsfläche zugenommen.

Nel commercio specializzato al dettaglio la
tendenza all’aumento della superficie di ven-
dita è particolarmente accentuata per alcune
classi altamente specializzate come Mobili,
Articoli casalinghi ed Articoli per l’illumina-
zione; ferramenta, pitture, articoli da giardi-
naggio e sanitari. Anche per quanto attiene
alla numericamente più rilevante classe de-
gli Articoli d’abbigliamento è stato riscontrato
un aumento nella superficie media.

Tab. 4.5

Feste Verkaufspunkte im Einzelhandel (a) nach Verkaufsfläche und Wirtschaftstätigkeit - 2002 und
2008

Punti vendita fissi nel commercio al dettaglio (a) per superficie di vendita e classificazione econo-
mica - 2002 e 2008

Verkaufspunkte Verkaufsgesamtfläche
in m²

Durchschnittliche
Verkaufsfläche in m² (b)

Punti vendita Superficie totale di
vendita in m²

Superficie media di
vendita in m² (b)

WIRTSCHAFTSTÄTIGKEIT
OSCO

2002 2008 2002 2008 2002 2008

CLASSIFICAZIONE ECONOMICA
(OSCO)

Tankstellen 122 134 14.666 5.204 120,2 38,8
Vendita al dettaglio di
carburanti per autotrazione

Tabak und andere
Monopolwaren 122 185 4.064 4.384 33,3 23,7

Tabacco ed altri generi di
monopolio

Apotheken 91 123 4.268 3.810 46,9 31,0 Farmacie

Nicht spezialisierter
Einzelhandel vorwiegend
Lebensmittel 612 903 110.906 161.458 181,2 178,8

Commercio al dettaglio non
specializzato con prevalenza
di generi alimentari

Nicht spezialisierter
Einzelhandel vorwiegend
Nicht-Lebensmittel 27 58 5.245 23.993 194,3 413,7

Commercio al dettaglio non
specializzato con prevalenza
di generi non alimentari
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Tab. 4.5 - Fortsetzung / Segue

Feste Verkaufspunkte im Einzelhandel (a) nach Verkaufsfläche und Wirtschaftstätigkeit - 2002 und
2008

Punti vendita fissi nel commercio al dettaglio (a) per superficie di vendita e classificazione econo-
mica - 2002 e 2008

Verkaufspunkte Verkaufsgesamtfläche
in m²

Durchschnittliche
Verkaufsfläche in m² (b)

Punti vendita Superficie totale di
vendita in m²

Superficie media di
vendita in m² (b)

WIRTSCHAFTSTÄTIGKEIT
OSCO

2002 2008 2002 2008 2002 2008

CLASSIFICAZIONE ECONOMICA
(OSCO)

Obst und Gemüse 93 97 5.800 4.995 62,4 51,5 Frutta e verdura

Fleisch und Fleischprodukte 45 33 1.848 1.658 41,1 50,2
Carne e prodotti a base di
carne

Fisch, Krust- und Weichtiere 11 5 467 160 42,5 32,0 Pesci, crostacei, molluschi

Brot, Back- und Süßwaren 157 94 10.006 4.325 63,7 46,0 Pane, pasticceria, dolciumi

Getränke 66 89 4.154 6.809 62,9 76,5 Bevande

Sonstiger Facheinzelhandel mit
Lebensmitteln 188 70 10.803 3.968 57,5 56,7

Altri esercizi specializzati
alimentari

Medizinische und orthopädische
Artikel 27 21 1.333 1.579 49,4 75,2 Articoli medicali e ortopedici

Kosmetikartikel und
Parfümeriewaren 119 117 8.626 10.678 72,5 91,3

Cosmetici e articoli di
profumeria

Textilien 97 147 8.853 11.392 91,3 77,5 Tessili

Bekleidung 923 938 92.206 111.047 99,9 118,4 Articoli di abbigliamento

Schuhe und Lederwaren 243 232 20.176 20.601 83 88,8 Calzature e articoli in cuoio

Möbel, Haushaltsartikeln und
Leuchten 220 201 51.917 60.779 236 302,4

Mobili, casalinghi, articoli per
l’illuminazione

Elektrogeräte, Schallplatten,
Musikinstrumente 129 93 11.895 13.186 92,2 141,8

Elettrodomestici, dischi,
strumenti musicali

Eisenwaren, Farben, Garten-
und Sanitärartikel 160 133 15.007 21.607 93,8 162,5

Ferramenta, colori, articoli da
giardinaggio e sanitari

Bücher, Zeitungen, Papier 165 163 9.632 10.653 58,4 65,4
Libri, giornali, articoli di
cartoleria

Gebrauchtwaren 20 30 1.564 2.410 78,2 80,3 Articoli di seconda mano

Sonstiger Facheinzelhandel
ohne Lebensmittel 795 793 54.750 68.237 68,9 86,0

Altri esercizi specializzati non
alimentari

Handel als Haupttätigkeit,
Warengruppe nicht
zuzuordnen 33 6 4.586 341 139 56,8

Commercio come attività
principale, settori merceo-
logici non classificabili

Handel als Nebentätigkeit,
Warengruppe nicht
zuzuordnen 2.679 2.752 274.991 284.594 102,6 103,4

Commercio come attività
secondaria, settori merceo-
logici non classificabili

Insgesamt 7.144 7.417 727.763 837.868 101,9 113,0 Totale

(a) Einzelhandel in Haupt- oder Nebentätigkeit. In diesem Vergleich sind Betriebe mit Handel in Nebentätigkeit getrennt aufgeführt und werden nicht den einzel-
nen Warengruppen zugewiesen.
Commercio come attività principale o secondaria. In questo confronto aziende che svolgono il commercio come attività secondaria sono rappresentate se-
paratamente; queste inoltre non vengono assegnate alle singole classificazioni economiche.

(b) Die durchschnittliche Fläche errechnet sich als Quotient aus Gesamtfläche und Anzahl der Verkaufspunkte. Die insgesamt 241 (2002) bzw. 444 (2008) Ver-
kaufspunkte, für die keine Flächenangaben vorliegen, konnten bei dieser Berechnung nicht ausgeschlossen werden.
La superficie media è calcolata come rapporto tra la superficie totale e il numero di punti vendita. Non è stato possibile escludere dal calcolo i punti vendita
per i quali non si dispone della superficie (241 unità nel 2002 e 444 nel 2008).

Quelle: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio Fonte: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio
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Graf. 4.3

astatastat 2011 - lr

Obst und Gemüse
Frutta e verdura

Fleisch und Fleischwaren
Carne e prodotti a base di carne

Fisch, Krusten- und Weichtiere
Pesci, crostacei, molluschi

Brot, Back- und Süßwaren
Pane, pasticceria, dolciumi

Getränke (Weine, Öle, Biere und andere)
Bevande (vino, olio, birra e altre)

Sonstiger spezialisierte Betriebe
Altri esercizi specializzati alimentari

Medizinische und orthopädische Artikel
Articoli medicali e ortopedici

Kosmetik- und Parfümerieartikel
Cosmetici e articoli di profumeria

Textilien
Tessili

Bekleidungsartikel und Pelze
Articoli di abbigliamento

Schuhe und Lederwaren
Calzature e articoli in cuoio

Möbel, Haushalts- und Beleuchtungsartikel
Mobili, articoli per l'illuminazione e altri casalinghi

Elektrogeräte, Schallplatten, Musikinstrumente
Elettrodomestici, dischi, strumenti musicali

Eisenwaren, Farben, Garten- und Sanitärartikel
Ferramenta, colori, articoli da giardinaggio e sanitari

Bücher, Zeitungen, Papierwaren
Libri, giornali, articoli di cartoleria

Sonstige spezialisierte Betriebe Nicht-Lebensmittel
Altri esercizi specializzati non alimentari

(a) Einzelhandel in Haupt- oder Nebentätigkeit
Commercio come attività principale o secondaria

-60 -40 -20 0 20 40 60 80-80

Feste Verkaufspunkte im Einzelhandel nach Wirtschaftstätigkeit - 2008
Prozentuelle Veränderung gegenüber 2002

Punti vendita fissi nel commercio al dettaglio per classificazione economica - 2008
Variazione percentuale rispetto al 2002

Gebrauchtwaren
Articoli di seconda mano

-0,3

50,0

-1,2

-16,9

-27,9

-8,6

-4,5

1,6

51,5

-1,7

-22,2

-62,8

34,8

-40,1

-54,5

-26,7

4,3



4  DIE HANDELSUNTERNEHMEN IN SÜDTIROL / IMPRESE DEL COMMERCIO IN ALTO ADIGE

astat:   Handel in Südtirol / Commercio in Alto Adige Seite 57 pagina

Tabelle 4.6 zeigt den Trend hin zu größeren
Verkaufsräumen im Einzelhandel für Süd-
tirol, für das Trentino und für Gesamtitalien,
wobei die Zeitreihe in Südtirol und dem
Trentino im Vergleich zum gesamten Staats-
gebiet von deutlich höheren Werten startet.
Hatte ein Verkaufspunkt in Italien 2002
durchschnittlich nur 90,6 m² Fläche, so wa-
ren es im Jahr 2009 im Schnitt 106,2 m².
Demgegenüber betrug die mittlere Fläche in
Südtirol 2002 schon 105,4 m² und stieg bis
2009 auf 122,8 m².

La tabella 4.6 denota una tendenza verso
superfici di vendita più estese nel commer-
cio al dettaglio per l’Alto Adige, il Trentino e
l’Italia, sebbene le serie storiche in Alto Adi-
ge e Trentino, rispetto all’intero territorio na-
zionale, partano da valori significativamente
più elevati. Nel 2002 un punto vendita in Ita-
lia aveva in media a disposizione solo 90,6
m², mentre nel 2009 la superficie media era
salita a 106,2 m². In Alto Adige nel 2002 la
superficie media era già pari a 105,4 m² ed è
aumentata fino a raggiungere nel 2009 i
122,8 m².

Tab. 4.6

Feste Verkaufspunkte im Einzelhandel (a) nach Verkaufsfläche und Gebiet - 2002-2009

Punti vendita fissi nel commercio al dettaglio (a) per superficie disponibile e macroarea - 2002-2009

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Index
Indice

2002/09

Durchschnittliche Verkaufsfläche (b) (m²) / Superficie media di vendita (b) (m²)

Südtirol
Alto Adige 105,4 107,3 110,5 113,6 118,2 121,0 120,2 122,8 116

Trentino 114,0 115,3 118,3 118,8 118,9 119,9 120,3 121,3 106
Italien
Italia 90,6 92,7 95,1 97,7 99,3 101,9 103,9 106,2 117

Verkaufsgesamtfläche (m²) / Superficie complessiva di vendita (m²)

Südtirol
Alto Adige 727.763 766.528 774.269 798.510 830.512 846.688 837.868 848.864 117

Trentino 764.110 784.264 771.064 789.738 804.144 820.726 835.166 841.264 110
Italien
Italia 50.930.384 54.419.553 54.978.701 59.283.642 63.019.725 66.897.619 69.523.944 71.756.208 141

Verkaufspunkte / Punti vendita

Südtirol
Alto Adige 7.144 7.400 7.281 7.353 7.381 7.381 7.417 7.421 104

Trentino 8.045 8.050 8.006 8.050 8.224 8.217 8.251 8.227 102
Italien
Italia 914.923 922.824 974.859 984.921 1.011.212 1.015.087 1.014.682 1.011.202 111

davon ohne Flächenangabe / di cui senza dati relativi alla superficie

Südtirol
Alto Adige 241 254 272 321 356 386 444 509 211

Trentino 1.341 1.247 1.490 1.404 1.462 1.370 1.307 1.289 96
Italien
Italia 352.940 335.890 396.655 378.075 376.454 358.577 345.293 335.840 95

(a) Einzelhandel in Haupt- oder Nebentätigkeit.
Commercio al dettaglio come attività principale o secondaria.

(b) Die durchschnittliche Fläche errechnet sich als Quotient aus Gesamtfläche und Anzahl der Verkaufspunkte nach Abzug der Verkaufspunkte, für die keine
Flächenangaben vorliegen.
La superficie media è data dalla superficie totale diviso il numero dei punti vendita (esclusi quelli per cui non sono disponibili i dati di superficie).

Quelle: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio. Aufbereitung: WIFO, Auswertung: apollis
Fonte: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio. Predisposizione: IRE, elaborazione: apollis
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4.3 Zuwanderer als Akteure im
Südtiroler Handel

4.3 Immigrati: attori del commercio
altoatesino erciale

An dieser Stelle soll die Bedeutung auslän-
discher Unternehmer/innen im Handel the-
matisiert werden. Dabei wird auf die Daten
des Handelsregisters zurückgegriffen, die
von Unioncamere zur Verfügung gestellt
werden. Analysiert wird die Staatsbürger-
schaft jener Personen, die in einem im Han-
delsregister eingetragenen Unternehmen ei-
nen Rechtstitel haben, entweder als Inhaber,
Gesellschafter, als Verwalter oder in einer
anderen Funktion.

In questo paragrafo viene analizzata l’impor-
tanza degli imprenditori stranieri nel settore
del commercio. Si farà uso dei dati raccolti
nel registro imprese resi disponibili da
Unioncamere. L’analisi si concentra sulla cit-
tadinanza delle persone che godono di un ti-
tolo giuridico in imprese registrate, sia come
proprietario, socio, amministratore o altra
funzione.

Graf. 4.4

astatastat 2011 - lr
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(a) Ohne Primärsektor und ohne fehlende ATECO-Klassifizierung
Esclusi il settore Primario e le classificazioni ATECO mancanti

Quelle: Unioncamere
Fonte: Unioncamere

Personen mit Rechtstitel im Unternehmen (a) nach Staatsbürgerschaft - 2009
Prozentuelle Verteilung

Persone aventi titolo giuridico nelle imprese (a) per cittadinanza - 2009
Composizione percentuale

Handel
Commercio

Insgesamt
Totale

89,7 92,0

5,8 4,7

Italienische
Staatsbürger
Cittadini italiani

EU-Ausländer
Cittadini comunitari

Nicht-EU-
Ausländer
Cittadini
extracomunitari

4,4 3,3

Im Jahr 2009 waren im Südtiroler Handels-
register 67.668 Personen mit Rechtstitel ein-
getragen, 92,0% davon italienische Staats-
bürger, 4,7% EU-Ausländer und 3,3% Nicht-
EU-Ausländer. Die Abteilung Handel und
Reparaturen weist bei den Inländern den
niedrigsten Wert der Vergleichsbranchen

Nel 2009 erano iscritte nel registro del com-
mercio altoatesino 67.668 cittadini aventi
titoli giuridici, il, 92,0% dei quali erano citta-
dini italiani, il 4,7% stranieri dell’UE e il 3,3%
stranieri non comunitari. La divisione Com-
mercio e riparazioni presenta il tasso meno
elevato di cittadini italiani. In questa divisione
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auf, umgekehrt ist der Anteil der EU-Aus-
länder im Vergleich am höchsten und auch
der Anteil der Nicht-EU-Bürger liegt über
dem Schnitt.

si registra anche la quota più cospicua di
stranieri comunitari, mentre quella relativa
agli stranieri extra-comunitari è anch’essa
sopra la media provinciale.

Schaut man sich die Zahlen in den einzelnen
Abteilungen des Handels näher an, so er-
kennt man, dass es deutliche Unterschiede
zwischen EU-Ausländern und Nicht-EU-Aus-
ländern gibt. Letztere sind vor allem im Ein-
zelhandel tätig und machen dort 8,3% aller
Personen mit Rechtstitel aus. Diesem hohen
Wert kommt am ehesten der Anteil im Bau-
gewerbe nahe, wo 6,4% der Personen mit
Rechtstitel Nicht-EU-Ausländer sind.

Guardando più da vicino le cifre nelle diver-
se divisioni del commercio si notano chiare
differenze tra cittadini comunitari e non co-
munitari. Questi ultimi sono presenti princi-
palmente nella divisione del commercio al
dettaglio, dove rappresentano l’8,3% di tutte
le persone con titolo legale. Questo valore si
avvicina alla percentuale del settore delle
costruzioni, dove il 6,4% delle persone aven-
ti titolo legale sono cittadini extracomunitari.

Tab. 4.7

Personen mit Rechtstitel in Unternehmen (a) nach Staatsbürgerschaft und Wirtschaftsbereich - 2009

Persone aventi titolo giuridico nelle imprese (a) per cittadinanza e settore economico - 2009

Italienische Staatsbürger
Cittadini italiani

EU-Ausländer
Cittadini UE

Nicht-EU-Ausländer
Cittadini non-UEWIRTSCHAFTSBEREICH

N % N % N %

SETTORE ECONOMICO

Bergbau 89 94,7 2 2,1 3 3,2 Industria estrattiva
Verarbeitendes Gewerbe 8.307 94,0 385 4,4 148 1,7 Industria manifatturiera
Energie, Gas und Wasser 1.308 96,7 36 2,7 9 0,7 Energia, gas e acqua
Bauwesen 8.693 90,1 337 3,5 613 6,4 Costruzioni
Handel und Reparaturen 13.596 89,7 885 5,8 674 4,4 Commercio e riparazioni
Gastgewerbe 10.845 93,1 415 3,6 390 3,3 Alberghi e pubblici esercizi
Transporte und Nachrichten-
übermittlung 2.694 91,9 113 3,9 125 4,3

Trasporti e
comunicazioni

Kreditwesen und Versicherung 1.780 94,2 96 5,1 13 0,7 Credito e assicurazioni
Andere Dienste 14.953 92,8 888 5,5 271 1,7 Altri servizi

Insgesamt 62.265 92,0 3.157 4,7 2.246 3,3 Totale

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftfahrzeugen
und Motorrädern 1.824 94,4 77 4,0 31 1,6

Commercio, manutenzione
e riparazione di autoveicoli
e motocicli

Großhandel und Zwischen-
handel 6.289 90,2 560 8,0 123 1,8

Commercio all'ingrosso e
intermediari del commercio

Einzelhandel; Reparatur von
Gütern für den persönlichen
und häuslichen Gebrauch 5.483 87,7 248 4,0 520 8,3

Commercio al dettaglio;
riparazione di beni personali
e per la casa

Handel insgesamt 13.596 89,7 885 5,8 674 4,4 Totale commercio

(a) Ohne Primärsektor und ohne fehlende ATECO-Klassifizierung
Esclusi il settore Primario e le classificazioni ATECO mancanti

Quelle: Unioncamere Fonte: Unioncamere

Schlüsselt man die Nicht-EU-Ausländer nach
Kontinenten auf, so erkennt man auch in
Südtirol starke Konzentrationen: Außerhalb

Suddividendo i cittadini stranieri non comuni-
tari a seconda del continente di provenienza
è possibile ravvisare forti concentrazioni an-
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des Handels fallen vor allem albanische
Staatsbürger als Unternehmer im Bausektor
sowie chinesische in der Gastronomie (Gast-
gewerbe) auf. Im Handel sind dagegen über-
proportional die nordafrikanischen Zuwande-
rer aktiv, aber auch Zuwanderer aus Fernost.

che in Alto Adige: nei settori diversi dal com-
mercio sono presenti soprattutto cittadini al-
banesi (nel settore delle costruzioni) e cinesi
(negli alberghi e pubblici servizi). Nel settore
del commercio sono invece particolarmente
attivi gli immigrati nordafricani, così come gli
immigrati provenienti dall’estremo oriente.

Tab. 4.8

Ausländer mit Rechtstitel in Unternehmen (a) nach Staatsbürgerschaft und Wirtschaftsbereich -
2009

Stranieri aventi titolo giuridico nelle imprese (a) per cittadinanza e settore economico - 2009

Nicht-EU-Ausländer / Cittadini Non-UE

WIRTSCHAFTSBEREICH

EU-Aus-
länder

Cittadini
UE

Ins-
gesamt

Totale

davon
Europa

di cui
Europa

davon
Afrika

di cui
Africa

davon
Asien

di cui
Asia

davon
Amerika

di cui
America

davon
Australien

u. Ozeanien

di cui
Australia

ed Oceania

davon
unbe-

stimmt

di cui
non

determinati

SETTORE ECONOMICO

Bergbau 2 3 3 - - - - - Industria estrattiva
Verarbeitendes Gewerbe 385 148 85 24 19 18 1 1 Industria manifatturiera
Energie, Gas und Wasser 36 9 6 - - 2 1 - Energia, gas e acqua
Bauwesen 337 613 477 79 26 19 4 8 Costruzioni
Handel und
Reparaturen 885 674 139 291 192 40 8 4

Commercio e
riparazioni

Gastgewerbe 415 390 110 28 212 34 5 1
Alberghi e pubblici
esercizi

Transporte und
Nachrichtenübermittlung 113 125 41 41 30 9 1 3

Trasporti e
comunicazioni

Kreditwesen und
Versicherung 96 13 10 - - 2 1 -

Credito e
assicurazioni

Andere Dienste 888 271 105 61 46 51 7 1 Altri servizi

Insgesamt 3.157 2.246 976 524 525 175 28 18 Totale

Handel, Instandhaltung u.
Reparatur von Kraftfahr-
zeugen und Motorrädern 77 31 19 2 6 3 1 -

Commercio, manuten-
zione e riparazione di
autoveicoli e motocicli

Großhandel und
Zwischenhandel 560 123 60 15 28 15 5 -

Commercio all'ingrosso
e intermediari del
commercio

Einzelhandel; Reparatur
von Gütern für den
persönlichen und
häuslichen Gebrauch 248 520 60 274 158 22 2 4

Commercio al detta-
glio; riparazione di
beni personali e
per la casa

Handel insgesamt 885 674 139 291 192 40 8 4 Totale commercio

(a) Ohne Primärsektor und ohne fehlende ATECO-Klassifizierung
Esclusi il settore Primario e le classificazioni ATECO mancanti

Quelle: Unioncamere Fonte: Unioncamere

Die Altersverteilung der ausländischen Be-
völkerung aus Nicht-EU-Staaten mit Rechts-
titel in Südtirols Handelsunternehmen zeigt,
dass diese Gruppe relativ jung ist, so wie die
gesamte zugewanderte Bevölkerung: Nur
rund 21% dieser Gruppe waren 2009 älter

La distribuzione per età degli immigrati pro-
venienti da paesi extracomunitari aventi titoli
giuridici in imprese commerciali in Alto Adige
mostra come questi siano relativamente gio-
vani, in modo analogo alla popolazione im-
migrata: nel 2009 solo circa il 21% di questo
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als 49 Jahre. Aus der Aufschlüsselung nach
Rechtstitel geht hervor, dass die Nicht-EU-
Staatsbürger zu 64% Inhaber der Unter-
nehmen sind - möglicherweise deshalb, weil
sie vor allem in Einzelbetrieben beschäftigt
sind (siehe Tab. 4.9).

gruppo aveva più di 49 anni. Dalla ripartizio-
ne per titolo giuridico emerge come i cittadini
non comunitari siano iscritti per il 64% come
titolari d’imprese - probabilmente perché
attivi soprattutto in imprese individuali (vedi
tabella 4.9).

Tab. 4.9

Nicht-EU-Ausländer mit Rechtstitel in Unternehmen (a) nach Altersklasse, Funktion und Wirtschafts-
bereich - 2009

Cittadini non-UE aventi titolo giuridico nelle imprese (a) per classe di età, funzione e settore econo-
mico - 2009

Altersklasse / Classe di età Funktion / Funzione

WIRTSCHAFTSBEREICH
< 30

Jahre
< 30
anni

30-49
Jahre
30-49

anni

49+
Jahre

49+
anni

Inhaber

Titolare

Gesell-
schafter

Socio

Ver-
walter

Ammini-
stratore

Andere
Funktion

Altre
cariche

Ins-
gesamt

Totale
SETTORE ECONOMICO

Bergbau - 1 2 - - 3 - 3 Industria estrattiva
Verarbeitendes Gewerbe 15 94 39 61 19 58 10 148 Industria manifatturiera
Energie, Gas und Wasser - 7 2 - - 7 2 9 Energia, gas e acqua
Bauwesen 82 461 70 464 39 96 14 613 Costruzioni
Handel und Reparaturen 76 459 139 433 63 156 22 674 Commercio e riparazioni
Gastgewerbe 70 278 42 45 112 218 15 390 Alberghi e pubblici esercizi
Transporte und Nach-
richtenübermittlung 11 98 16 78 14 27 6 125

Trasporti e
comunicazioni

Kreditwesen und Versicherung - 4 9 3 2 5 3 13 Credito e assicurazioni
Andere Dienste 22 194 55 111 42 108 10 271 Altri servizi

Insgesamt 276 1.596 374 1.195 291 678 82 2.246 Totale

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftfahr-
zeugen und Motorrädern 8 14 9 15 3 8 5 31

Commercio, manuten-
zione e riparazione di
autoveicoli e motocicli

Großhandel und
Zwischenhandel 6 74 43 50 13 50 10 123

Commercio all'ingrosso e
intermediari del commercio

Einzelhandel; Reparatur von
Gütern für den persönlichen
und häuslichen Gebrauch 62 371 87 368 47 98 7 520

Commercio al dettaglio;
riparazione di beni per-
sonali e per la casa

Handel insgesamt 76 459 139 433 63 156 22 674 Totale commercio

(a) Ohne Primärsektor und ohne fehlende ATECO-Klassifizierung
Esclusi il settore Primario e le classificazioni ATECO mancanti

Quelle: Unioncamere Fonte: Unioncamere

Der Stellenwert von Zuwanderern als Unter-
nehmer in Südtirol hat seit 2000 deutlich zu-
genommen. In den aufgetragenen Wirt-
schaftsbereichen haben die Personen mit
Rechtstitel demnach von 749 im Jahr 2000
auf 2.246 im Jahr 2009 zugelegt, die Zahl
hat sich also fast verdreifacht. Die Zunahme
im Handel hat in etwa demselben Ausmaß
zugenommen, wobei der Großhandel unter-
proportional, der Einzelhandel überproportio-
nal zugelegt hat.

Dal 2000 l’importanza degli immigrati come
imprenditori in Alto Adige è aumentata signi-
ficativamente. Nei settori economici sopra-
elencati le persone con titolo giuridico sono
passate da 749 nel 2000 a 2.246 nel 2009: il
numero è quindi quasi triplicato. Anche all’in-
terno del settore commerciale tale numero è
cresciuto in misura simile: più che proporzio-
nalmente nel commercio al dettaglio e in
modo meno cospicuo nel commercio all’in-
grosso.



4  DIE HANDELSUNTERNEHMEN IN SÜDTIROL / IMPRESE DEL COMMERCIO IN ALTO ADIGE

Seite 62 pagina astat:   Handel in Südtirol / Commercio in Alto Adige

Tab. 4.10

Nicht-EU-Ausländer mit Rechtstitel in Unternehmen (a) nach Wirtschaftsbereich - 2000-2009

Cittadini non-UE aventi titolo giuridico nelle imprese (a) per settore economico - 2000-2009

WIRTSCHAFTSBEREICH 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 SETTORE ECONOMICO

Bergbau - - - - - - - - 3 3 Industria estrattiva
Verarbeitendes Gewerbe 76 90 96 103 100 117 122 116 135 148 Industria manifatturiera
Energie, Gas und Wasser 2 1 1 1 3 4 6 7 8 9 Energia, gas e acqua
Bauwesen 155 190 244 299 332 415 508 572 597 613 Costruzioni
Handel und Reparaturen 231 285 355 397 445 539 594 612 650 674 Commercio e riparazioni
Gastgewerbe 121 153 190 208 198 239 280 313 341 390 Alberghi e pubblici esercizi
Transporte und Nachrichten-
übermittlung 47 58 89 91 102 102 112 126 123 125

Trasporti e
comunicazioni

Kreditwesen und Versicherung 14 13 20 17 11 13 14 14 14 13 Credito e assicurazioni
Andere Dienste 103 125 145 166 152 186 200 210 252 271 Altri servizi

Insgesamt 749 915 1.140 1.282 1.343 1.615 1.836 1.970 2.123 2.246 Totale

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftfahr-
zeugen und Motorrädern 22 18 17 14 11 15 17 20 25 31

Commercio, manuten-
zione e riparazione di
autoveicoli e motocicli

Großhandel und
Zwischenhandel 81 83 105 114 109 122 124 124 128 123

Commercio all'ingrosso e
intermediari del commercio

Einzelhandel; Reparatur von
Gütern für den persönlichen
und häuslichen Gebrauch 128 184 233 269 325 402 453 468 497 520

Commercio al dettaglio;
riparazione di beni per-
sonali e per la casa

Handel insgesamt 231 285 355 397 445 539 594 612 650 674 Totale commercio

(a) Ohne Primärsektor und ohne fehlende ATECO-Klassifizierung
Esclusi il settore Primario e le classificazioni ATECO mancanti

Quelle: Unioncamere Fonte: Unioncamere
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5 Handel außerhalb fester
Verkaufsräume
                                                                                                                        

Commercio al di fuori
dei negozi

5.1 Handelsunternehmen ohne
feste Verkaufsräume

5.1 Imprese commerciali senza
aree di vendita fisse

Der Handel außerhalb fester Verkaufsräume
ist in der ATECO-Klassifizierung in drei Klas-
sen eingeteilt: Versand- und elektronischer
Handel, Wanderhandel (auf öffentlichen Flä-
chen, mit festem Standort) und Sonstiger
Einzelhandel, der nicht in Verkaufsräumen
stattfindet (Vorführer, Automaten, Wander-
handel ohne festen Standort).

Nella classificazione ATECO il gruppo del
commercio al dettaglio al di fuori dei negozi
è suddiviso in tre classi: il Commercio al det-
taglio per corrispondenza ed elettronico, il
Commercio al dettaglio ambulante (su aree
pubbliche) a posteggio fisso ed il Commercio
al dettaglio effettuato in altre forme al di fuori
dei negozi (dimostratore, distributori automa-
tici, commercio ambulante senza una posi-
zione fissa).

Die statistische Erfassung dieser Verkaufs-
formen muss sich naturgemäß an die Be-
sonderheiten anpassen. So kann die Örtlich-
keit von Unternehmen und Arbeitsstätte bei
einem festen Verkaufsstand erfasst werden.
Wenn es dagegen keinen festen Verkaufs-
stand gibt, dann wird das Unternehmen am
Wohnsitz des Inhabers lokalisiert. In letzte-
rem Falle sind auch die Beschäftigten so
zugeordnet.

La copertura statistica di queste tipologie di
vendita deve essere naturalmente adattata
alle specificità: se da un lato si riesce a loca-
lizzare senza difficoltà aziende o unità locali
con punto di vendita fisso, dall’altro, nei casi
in cui non c’è un punto di vendita fisso,
l’azienda viene localizzata presso la residen-
za del proprietario. In questi ultimi casi an-
che i dipendenti vengono associati alla stes-
sa residenza.

Im vorliegenden Band ist in den Darstellun-
gen von Abschnitt 4 jeweils auch der Handel
außerhalb fester Verkaufsräume enthalten,
sofern dies sinnvoll war. An dieser Stelle sol-
len einige Besonderheiten ergänzt werden.

Dato che nelle rappresentazioni del capitolo
4 del presente volume è stato registrato an-
che il commercio al di fuori dei locali di ven-
dita fissi (quando i dati per tale sezione era-
no significativi) vengono ora illustrate alcune
particolarità.

Die Analyse der Zeitreihe der Schlüssel-
indikatoren wie der Anzahl an Unternehmen,
Arbeitsstätten sowie Beschäftigten zeigt,
dass die Gruppe insgesamt eher stagniert(1)

(siehe Tabelle 5.1). Zugenommen hat der Ver-

L’analisi della serie storica degli indicatori chia-
ve - come il numero di imprese, le unità locali
ed i lavoratori - mostra come il gruppo nel
suo insieme sia piuttosto stagnante(1) (vedasi
tabella 5.1). Se da un lato il Commercio per
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sand- und elektronische Handel, abgenom-
men hat der Einzelhandel ohne festen Stand-
ort, recht stabil ist der Wanderhandel auf öf-
fentlichen Flächen mit festem Standort.

corrispondenza ed elettronico è aumentato,
dall’altro il Commercio ambulante su aree
pubbliche a posteggio fisso è risultato ab-
bastanza stabile, mentre il commercio al det-
taglio senza fissa posizione è addirittura di-
minuito.

Graf. 5.1
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Laut Tabelle 4.2 dieses Bandes sind im
Handel außerhalb fester Verkaufsräume
durchschnittlich noch weniger Beschäftigte
als im Einzelhandel insgesamt (1,9 versus
3,3 im spezialisierten Einzelhandel). Dabei
liegen die Betriebe in den zwei Klassen des
Versand- und elektronischen Handel und des
Handels mittels Automaten deutlich darüber,
sodass umgekehrt der Wanderhandel und
der Handel an Ständen besonders klein
strukturiert sind. Damit ist dort auch die
Selbstständigenquote besonders hoch, in
der Regel sind es Einzelunternehmen.

La tabella 4.2 del presente volume esplica
come il commercio al di fuori dei locali fissi
di vendita abbia in media ancora meno di-
pendenti del commercio al dettaglio totale
(1,9 contro i 3,3 nel commercio al dettaglio
specializzato). Le aziende nelle due classi
del Commercio per corrispondenza ed elet-
tronico e del Commercio per mezzo di distri-
butori automatici, sono posizionate al di so-
pra di tale valore, mentre il commercio am-
bulante e quello su bancarelle sono tipica-
mente di piccole dimensioni. In quest’ambito
la percentuale di lavoro autonomo è partico-
larmente elevata, poiché nella norma si trat-
ta di imprese individuali.

                         

(1) Die Daten für 2007 liegen nur für die Unternehmen mit Handel als Haupttätigkeit vor, sodass in dieser Darstellung Handel außerhalb
fester Verkaufsräume als Nebentätigkeit fehlt.
I dati per il 2007 sono disponibili solo per le aziende con il commercio come attività principale, pertanto in questa rappresentazione il
commercio al di fuori delle solide aree di vendita, come attività secondaria, è assente.
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Tab. 5.1

Unternehmen, Arbeitsstätten und Beschäftigte im Handel außerhalb fester Verkaufsräume (a) nach
Wirtschaftstätigkeit - Arbeitsstättenzählungen 1991, 2001 und ASIA 2007

Imprese, unità locali ed addetti nel commercio senza aree di vendita fisse (a) per classificazione
economica - Censimenti industria e servizi 1991, 2001 e ASIA 2007

1991 2001 2007

WIRTSCHAFTSTÄTIGKEIT
Unter-

nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità
locali

Beschäf-
tigte

Addetti

Unter-
nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità
locali

Beschäf-
tigte

Addetti

Unter-
nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità
locali

Beschäf-
tigte

Addetti

CLASSIFICAZIONE
ECONOMICA

Wanderhandel (auf
öffentlichen Flächen,
mit festem Standort) 136 136 230 348 370 532 331 341 588

Commercio al dettaglio
ambulante (su aree pub-
bliche) a posteggio fisso

mit Lebensmitteln
und Getränken 80 80 152 143 152 235 139 145 275 di alimentari e bevande
mit Stoffen 3 3 5 6 6 7 .... .... .... di tessuti
mit Kleidungsartikeln 10 10 16 106 109 148 .... .... .... di articoli di abbigliamento
mit Stoffen, Stoffartikeln für
die Hausausstattung und
Kleidungsartikeln .... .... .... .... .... .... 102 104 160

di tessuti, articoli tessili
per la casa, articoli di
abbigliamento

mit Schuh- und
Lederwaren 12 12 14 40 42 53 43 43 67 di calzature e pelletterie
mit Möbeln und verschie-
denen Haushaltsartikeln 5 5 5 7 7 7 .... .... .... di mobili e casalinghi
mit Gartenausstattung,
Möbeln, verschiedenen
Haushaltsartikeln .... .... .... .... .... .... 3 3 10

di arredamenti per
giardino, mobili, articoli
diversi per uso domestico

mit neuen und gebrauchten
Gelegenheitsartikeln 2 2 2 .... .... .... 2 2 3

di articoli d’occasione, sia
nuovi che usati

mit sonstigen Artikeln
a.n.g. 24 24 36 46 54 82 42 44 73 di altri articoli n.c.a.

Versand- und
elektronischer
Handel 2 2 4 12 20 73 33 36 81

Commercio al dettaglio
per corrispondenza,
commercio elettronico

Einzelhandel von
Nahrungsmitteln über
Versand, Telefon oder
Fernsehen .... .... .... .... .... .... 5 6 18

Commercio al dettaglio
per corrispondenza,
telefono, televisione di
prodotti alimentari

Einzelhandel von Nicht-
Nahrungsmitteln über
Versand, Telefon oder
Fernsehen .... .... .... .... .... .... 11 11 38

Commercio al dettaglio
per corrispondenza,
telefono, televisione di
prodotti non alimentari

Einzelhandel von Nah-
rungsmitteln über Internet .... .... .... .... .... .... 4 5 6

Commercio al dettaglio di
alimentari via internet

Einzelhandel von Nicht-
Nahrungsmitteln über
Internet .... .... .... .... .... .... 13 14 19

Commercio al dettaglio di
prodotti non alimentari via
internet

Handel mittels
Automaten 9 9 22 8 9 39 11 14 77

Commercio per mezzo
di distributori automatici

Sonstiger Einzelhandel
(nicht in Verkaufs-
räumen) 467 469 762 192 204 307 265 275 535

Commercio al dettaglio
in altre forme al di fuori
dei negozi

Einzelhandel über Auk-
tionshäuser und Auktions-
verkäufe über Internet 1 1 2 1 1 3 3 4 16

Case d’asta al dettaglio e
vendite all’asta via
internet

Direktverkauf ver-
schiedener Produkte
durch einen Vorführer 32 34 72 35 36 87 72 77 237

Vendita diretta, di prodotti
vari, mediante l’intervento
di un dimostratore

Wanderhandel (Einzelhan-
del, ohne festen Standort)
mit Nahrungsmitteln und
Getränken 94 94 153 67 74 92 69 71 108

Commercio al dettaglio
ambulante itinerante di
alimentari e bevande
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Tab. 5.1 - Fortsetzung / Segue

Unternehmen, Arbeitsstätten und Beschäftigte im Handel außerhalb fester Verkaufsräume (a) nach
Wirtschaftstätigkeit - Arbeitsstättenzählungen 1991, 2001 und ASIA 2007

Imprese, unità locali ed addetti nel commercio senza aree di vendita fisse (a) per classificazione
economica - Censimenti industria e servizi 1991, 2001 e ASIA 2007

1991 2001 2007

WIRTSCHAFTSTÄTIGKEIT
Unter-

nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità
locali

Beschäf-
tigte

Addetti

Unter-
nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità
locali

Beschäf-
tigte

Addetti

Unter-
nehmen
Imprese

Arbeits-
stätten

Unità
locali

Beschäf-
tigte

Addetti

CLASSIFICAZIONE
ECONOMICA

Wanderhandel (Einzelhan-
del, ohne festen Standort)
mit Stoffen, Stoffartikeln für
die Hausausstattung und
Bekleidung 216 216 351 50 53 69 58 59 77

Commercio al dettaglio
ambulante itinerante di
tessuti, tessili per la casa
e abbigliamento

Wanderhandel (Einzelhan-
del, ohne festen Standort)
mit sonstigen Nicht-Nah-
rungsmitteln 124 124 184 39 40 56 3 64 97

Commercio al dettaglio
ambulante itinerante di
altri prodotti non
alimentari

Insgesamt 614 616 1.018 560 603 951 640 666 1.281 Totale

(a) Handel als Haupttätigkeit
Solo imprese aventi il commercio come attività principale

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT

5.2 Märkte 5.2 Mercati

Um den Handel außerhalb fester Verkaufs-
räume in Südtirol zu beschreiben, kann zum
einen von den Unternehmen ausgegangen
werden, die eine solche Tätigkeit angeben.
Zum anderen findet der Handel ohne feste
Verkaufsräume zu einem beträchtlichen Teil
auf Märkten statt, die an verschiedenen Or-
ten, zu verschiedenen Zeiten und mit unter-
schiedlichen Warengruppen organisiert wer-
den. An dieser Stelle soll auch ein Blick auf
dieses Phänomen geworfen werden.

Punto di partenza per descrivere il commer-
cio al di fuori dei negozi in Alto Adige sono le
imprese che dichiarano tale attività. Siccome
una parte sostanziale di tale tipologia di
commercio avviene nei mercati - allestiti in
luoghi e tempi diversi e riguardanti svariati
gruppi di prodotti - è opportuno dare in que-
sta sede una panoramica anche di questo
fenomeno.

Die für diesen Überblick verwendeten Daten
stammen nicht aus einem Datenarchiv, das
für statistische oder verwaltungstechnische
Zwecke geführt wird. Vielmehr bilden die Da-
ten die Basis für einen Webdienst, der von
der Abteilung Handwerk, Industrie und Han-
del der Südtiroler Landesverwaltung in Zu-
sammenarbeit mit dem Gemeindenverband
geführt wird. Dabei werden die Märkte von
den einzelnen Gemeinden in die Datenbank
eingepflegt und klassifiziert, wobei ein ein-
heitliches Vorgehen bei dieser Klassifizie-

I dati utilizzati da questa indagine non pro-
vengono da un archivio di dati tenuto per fini
statistici o amministrativi. I dati costituiscono
invece la base per un servizio web gestito
dalla Ripartizione artigianato, industria e
commercio dell’amministrazione provinciale
altoatesina in collaborazione con il Consor-
zio dei Comuni. I mercati sono inseriti e clas-
sificati (pur non esistendo a tal fine un pro-
cedimento unitario) nella banca dati dai sin-
goli Comuni. È da segnalare che anche la
completezza della copertura dei dati non è
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rung nicht vollkommen gegeben ist und auch
die Vollständigkeit der Erfassung durch kei-
ne Gegenkontrollen gesichert ist(1).

assicurata da controlli incrociati(1).

Graf. 5.2

astatastat 2011 - lr

Periodizität der Märkte - 2009
Prozentuelle Verteilung

Periodicità dei mercati - 2009
Composizione percentuale

Quelle: Messe- und Marktkalender des Südtiroler Bürgernetzes
Fonte: Calendario Fiere e mercati della Rete Civica dell’Alto Adige
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In Tabelle 5.2 werden die Anzahl durchge-
führter Märkte und die Anzahl an Markttagen
nach der Periodizität der Märkte und den

Nella tabella 5.2 sono indicati il numero di
mercati svolti ed il numero di giorni di merca-
to raggruppati secondo la periodicità dei

                         

(1) Die einzelnen Märkte werden in der Datenbank nach Periodizität (innerhalb eines bestimmten Zeitraums) und Art klassifiziert. Die Art
liegt in Form einer Mehrfachklassifizierung vor (angebotene Warengattungen u.ä.), d.h. es kann gleichzeitig Mehreres zutreffend sein.
47 Märkte wurden keiner Art zugeordnet, obwohl sicher eine der Angaben zutreffend sein müsste. Diese werden separat ausgewiesen.
Bauernmärkte werden sowohl als Ausprägung von Periodizität als auch als Art ausgewiesen, wobei die Angaben nicht immer über-
einstimmen. Für die Darstellung der Ergebnisse wurden die Bauernmärkte aus der Variablen „Periodizität“ herausgenommen und deren
tatsächliche Häufigkeit aus der Anzahl der eingetragenen Markttage pro Jahr errechnet und entsprechend klassifiziert. Mit der Informa-
tion, dass es sich um Bauernmärkte handelte, wurde dann die entsprechende Variable „Art“ ergänzt, wenn dort nicht schon ohnehin ver-
merkt war, dass es sich um einen Bauernmarkt handelte.
I singoli mercati sono classificati nella banca dati per periodicità (calcolata in base ad uno specifico spazio temporale) e tipologia. La
classificazione per tipologia è di tipo multidimensionale (ad es. per tipologia di prodotto offerto et similia): questo significa che un mer-
cato può essere presente allo stesso tempo in più tipologie. 47 mercati - riportati separatamente - non vengono fatti rientrare in alcuna
tipologia, sebbene almeno una di queste avrebbe di certo potuto calzare. I mercati del contadino sono riportati sia per periodicità, sia
per tipologia - anche se i dati non sempre vengono a coincidere. Per rappresentare i risultati, la periodicità dei mercati del contadino vie-
ne ricalcolata sulla base del numero annuo di giornate di mercato. Si è poi proceduto ad integrare la variabile “Tipologia” con l’informa-
zione, ove non fosse già presente, che si trattava di mercati del contadino.
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dort angebotenen Warengruppen ausgewie-
sen. Demnach waren in der Datenbank für
das Jahr 2009 insgesamt 233 einzelne Märk-
te eingetragen, die an 4.198 Tagen abge-
halten wurden. Die meisten Markttage ent-
fallen auf Wochenmärkte: Sie vereinen fast
zwei Drittel der Markttage auf sich. Immer
bezogen auf die Markttage wurden an mehr
als der Hälfte derselben Lebensmittel ange-
boten.

mercati e delle tipologie di merci offerte. Nel
database sono stati inseriti per l’anno 2009
un totale di 233 singoli mercati, tenuti in un
totale di 4.198 giorni. La maggior parte dei
giorni di mercato sono imputabili ai mercati
settimanali: questi mercati rappresentano in-
fatti quasi due terzi dei giorni di mercato.
Sempre in riferimento ai giorni di mercato, in
più della metà di questi sono stati offerti pro-
dotti alimentari.

Tab. 5.2

Märkte nach Art der verkauften Ware (a) und nach Periodizität (b) - 2009

Mercati secondo la tipologia di merce venduta (a) e la periodicità (b) - 2009

Insgesamt

Totale

Lebensmittel

Alimentari

Obst und
Gemüse
Frutta e
verdura

Nicht-
Lebensmittel

Non-
alimentari

Bekleidung

Abbiglia-
mento

Bauernmärkte

Mercati del
contadino

Nicht
klassifiziert

Non
classificati

Märk-
te

Mer-
cati

Markt-
tage

Giorni
di mer-

cato

Märk-
te

Mer-
cati

Markt-
tage

Giorni
di mer-

cato

Märk-
te

Mer-
cati

Markt-
tage

Giorni
di mer-

cato

Märk-
te

Mer-
cati

Markt-
tage

Giorni
di mer-

cato

Märk-
te

Mer-
cati

Markt-
tage

Giorni
di mer-

cato

Märk-
te

Mer-
cati

Markt-
tage

Giorni
di mer-

cato

Märk-
te

Mer-
cati

Markt-
tage

Giorni
di mer-

cato

Tägliche
Märkte

5 666 2 555 1 302 2 70 1 53 - - 1 41 Mercati
quotidiani

Wochen-
märkte

64 2.711 35 1.539 28 1.265 36 1.455 28 1.179 25 1.101 5 241 Mercati
settimanali

14-tägige
Märkte

9 163 3 60 2 48 3 64 4 82 3 57 1 6 Mercati
bisettimanali

Monatsmärkte 16 160 9 83 8 91 13 134 14 140 6 69 - - Mercati mensili

Jährliche Märkte 109 144 91 119 69 92 94 119 84 112 37 49 12 17 Mercati annuali

Weihnachts-
märkte

13 296 1 41 - - 1 41 - - - - 12 255 Mercatini di
Natale

Messen 17 58 - - - 1 2 - - - - 16 56 Fiere

Insgesamt 233 4.198 141 2.397 108 1.798 150 1.885 131 1.566 71 1.276 47 616 Totale

(a) Es können mehrere Klassifikationen gleichzeitig zutreffend sein.
Lo stesso mercato può rientrare allo stesso tempo in più tipologie.

(b) Die Angaben über die Periodizität beziehen sich nicht auf das ganze Jahr, sondern auf bestimmte Zeiträume. Auch ein dreiwöchiger Frühlingsmarkt kann
also ein täglicher Markt sein. In den meisten Fällen stimmen die Angaben aber mit der tatsächlichen Periodizität pro Jahr überein. In der ursprünglichen
Klassifizierung wurden hier auch Bauernmärkte ausgewiesen. Sie wurden je nach ihrer rechnerischen Periodizität pro Jahr zugeordnet.
I dati relativi alla periodicità non si riferiscono all’anno intero, bensì a dei lassi temporali specifici. Ad esempio, anche un mercato che ha luogo solo in tre
settimane durante la primavera può essere un mercato quotidiano. Nella maggior parte dei casi i dati relativi alla periodicità coincidono tuttavia con l’effettiva
periodicità per anno. Anche i mercati del contadino erano qui riportati nella classificazione originaria, ma sono poi stati riclassificati secondo la loro perio-
dicità calcolata sull’anno intero.

Quelle: Messe- und Marktkalender des Südtiroler Bürgernetzes Fonte: Calendario Fiere e mercati della Rete Civica dell’Alto Adige

Märkte nehmen einen wichtigen Stellenwert
in der Nahversorgung der Randgemeinden
ein. Analysiert man die Verteilung der Markt-
tage, ein aussagekräftigerer Indikator für die
Nahversorgungsfunktion als die Anzahl der

I mercati hanno ovviamente un ruolo impor-
tante nell’approvvigionamento locale dei co-
muni periferici. L’analisi della distribuzione
dei giorni di mercato (che, rispetto al numero
di mercati, è ritenuto un indicatore più espres-



5  HANDEL AUSSERHALB FESTER VERKAUFSRÄUME / COMMERCIO AL DI FUORI DEI NEGOZI

astat:   Handel in Südtirol / Commercio in Alto Adige Seite 69 pagina

Märkte, so erkennt man in der Grafik 5.3,
dass 2009 gut 50% dieser Tage in den Rand-
gemeinden stattfinden, also in einer Gemein-
de, die nicht als Bezugszentrum einer funk-
tionalen Kleinregion dient.

sivo della funzione di approvvigionamento
locale) indica, come da grafico 5.3, che nel
2009 circa il 50% dei giorni di mercato han-
no avuto luogo nei comuni periferici, quindi
in un comune che non è un centro di riferi-
mento per una piccola area funzionale.

Graf. 5.3

astatastatastat 2011 - lr

Märkte (a) und Markttage nach Zentrumsfunktion der Gemeinde - 2009

Mercati (a) e giorni di mercato per tipologia di comune - 2009

(a) Darstellung ohne Weihnachtsmärkte und Messen.
Non sono considerati i mercatini di Natale e le Fiere.

(b) Die Hauptzentren sind Brixen, Meran und Bruneck, die Nebenzentren die Zentrumsgemeinden der funktionalen Kleinregionen.
I centri maggiori sono Bressanone, Merano e Brunico. I centri minori sono invece i comuni principali delle piccole aree funzionali.

Quelle: Messe- und Marktkalender des Südtiroler Bürgernetzes
Fonte: Calendario Fiere e mercati della Rete Civica dell’Alto Adige
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Diese recht kapillare Verteilung zeigt sich
auch, wenn man Märkte und Markttage auf
die Kleinregionen aufteilt (Tabelle 5.3). Man
erkennt, dass alle Kleinregionen besetzt sind,
wenngleich die Unterschiede zwischen den
Gebieten beträchtlich sind.

Questa distribuzione piuttosto capillare è
presente anche se si ripartiscono mercati e
giorni di mercato fra le piccole aree funzio-
nali (tabella 5.3). Si nota come i mercati ri-
escano a raggiungere tutte le piccole aree,
sebbene le differenze fra le diverse aree sia-
no notevoli.
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Tab. 5.3

Märkte (a) und Markttage nach funktionaler Kleinregion - 2009

Mercati (a) e giorni di mercato per piccole aree funzionali - 2009

Märkte
Mercati

Markttage
Giorni di mercato

FUNKTIONALE KLEINREGION
Insgesamt

Totale
mit Lebensmitteln

con alimentari
Insgesamt

Totale
mit Lebensmitteln

con alimentari

PICCOLE AREE FUNZIONALI

Mals 16 15 71 70 Malles
Schlanders 13 13 114 114 Silandro
Naturns 9 9 115 115 Naturno
Meran 9 1 244 1 Merano
Lana 8 6 94 60 Lana
St.Martin in Passeier 2 2 5 5 S. Martino in Passiria
Bozen 55 31 1.891 1.115 Bolzano
Auer-Neumarkt 15 13 330 320 Ora-Egna
St. Ulrich 17 10 229 144 Ortisei
Brixen 7 4 176 84 Bressanone
Sterzing 5 4 183 113 Vipiteno
Bruneck 21 13 201 68 Brunico
Sand in Taufers 3 2 12 6 Campo Tures
Innichen 8 6 63 57 S. Candido
Abtei 15 11 116 84 Badia

Insgesamt 203 140 3.844 2.356 Totale

(a) Darstellung ohne Weihnachtsmärkte und Messen.
Non sono considerati i mercatini di Natale e le Fiere.

Quelle: Messe- und Marktkalender des Südtiroler Bürgernetzes Fonte:Calendario Fiere e mercati della Rete Civica dell’Alto Adige

In Tabelle 5.4 werden die Zahlen zu den
Märkten und Markttagen über mehrere Jah-
re aufgetragen. Man erkennt zwischen den
Jahren 2008 und 2009 ein im Wesentlichen
stabiles Angebot; die Daten für 2010 dürften
noch nicht vollständig sein, weil es für die
Datenerfassung keinen festen Zeitpunkt gibt.

Nella tabella 5.4 si riportano i dati sui mercati
e sui giorni di mercato riferiti a più annualità.
Si può constatare un’offerta sostanzialmente
stabile tra gli anni 2008 e 2009, mentre i dati
relativi al 2010 potrebbero non essere anco-
ra completi, in quanto non è prevista una
scadenza per la raccolta.

Tab. 5.4

Märkte (a) und Markttage - 2008-2010

Mercati (a) e giorni di mercato - 2008-2010

Märkte
Mercati

Markttage
Giorni di mercato

JAHR
Insgesamt

Totale
mit Lebensmitteln

con alimentari
Insgesamt

Totale
mit Lebensmitteln

con alimentari

ANNO

2008 186 124 3.961 2.447 2008
2009 203 140 3.844 2.356 2009
2010 (b) 180 117 3.466 1.522 2010 (b)

(a) Darstellung ohne Weihnachtsmärkte und Messen.
Non sono considerati i mercatini di Natale e le Fiere.

(b) Für 2010 bereits eingetragene bzw. geplante Märkte. Stand: 26.2.2010.
Per il 2010: mercati già tenuti oppure programmati alla data del 26.2.2010.

Quelle: Messe- und Marktkalender des Südtiroler Bürgernetzes Fonte:Calendario Fiere e mercati della Rete Civica dell’Alto Adige
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6 Der Handel im Lichte wirt-
schaftlicher Indikatoren
                                                                                                                        

Il commercio alla luce
degli indicatori economici

6.1 Wirtschaftliche Indikatoren 6.1 Indicatori economici

Für die Indikatoren zur Leistungsfähigkeit der
Südtiroler Handelsbetriebe können Bilanz-
daten herangezogen werden. Diese stehen
für Personengesellschaften nur aus Stich-
probenerhebungen zur Verfügung, Kapital-
gesellschaften (inkl. Genossenschaften) le-
gen dagegen Bilanzdaten offen, sodass sie
auch für statistische Zwecke verwendet wer-
den können. Nachdem in Südtirol insgesamt
kleine Betriebe dominieren, die in der Regel
als Einzelunternehmen oder Personenge-
sellschaften geführt werden, zeigen die öf-
fentlichen Bilanzdaten nur einen kleinen Aus-
schnitt des Wirtschaftsgeschehens. Zudem
ist dieser Ausschnitt in den unterschiedlichen
Wirtschaftsabschnitten verschieden groß. Da-
mit gebietet sich eine vorsichtige Lektüre der
Zahlen, die sich in erster Linie auf Verhält-
niszahlen innerhalb der einzelnen Abschnitte
konzentrieren sollte.

I dati inerenti ai bilanci aziendali possono es-
sere utilizzati come indicatori sulla perfor-
mance delle aziende commerciali altoatesi-
ne. Questi sono disponibili per le società di
persone solo in forma campionaria. Le so-
cietà di capitali (cooperative comprese), a
differenza, hanno bilanci pubblici che posso-
no essere utilizzati anche per scopi statistici.
Dato che lo scenario altoatesino è nel com-
plesso dominato dalle piccole imprese, le
quali sono di solito imprese individuali o so-
cietà di persone, i dati pubblici di bilancio
mostrano solo un piccolo segmento del qua-
dro economico. Le dimensioni di tale seg-
mento variano inoltre in misura elevata a se-
conda della sezione economica. Per tale
motivo è opportuna un’attenta lettura delle
cifre, lettura che dovrebbe concentrarsi in-
nanzitutto sui rapporti all’interno delle singole
sezioni.

Tabelle 6.1 zeigt zentrale Bilanzzahlen für
Kapitalgesellschaften und Genossenschaf-
ten vergleichend für wichtige, marktorientier-
te Wirtschaftsabschnitte in Südtirol. Der
Handel zeichnet sich naturgemäß durch eine
im Vergleich zum Umsatz niedrige Wert-
schöpfung, aber auch durch niedriges Anla-
gevermögen aus.

La tabella 6.1 mostra un confronto dei princi-
pali dati di bilancio delle società di capitali e
cooperative operanti in importanti sezioni
economiche orientate al mercato in Alto Adi-
ge. Per sua stessa natura, il commercio si
contraddistingue per un valore aggiunto più
basso in rapporto al fatturato, così come per
un basso valore delle immobilizzazioni.
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Tab. 6.1

Umsatz, Wertschöpfung, Beschäftigte, Anlagevermögen und Personalausgaben nach Wirtschaftsab-
schnitt - 2008
Werte in Tausend Euro

Fatturato, valore aggiunto, immobilizzazioni e spese per il personale per sezione economica - 2008
Importi in migliaia di euro

WIRTSCHAFTSABSCHNITT

Umsatz

Fatturato

Wert-
schöpfung

Valore
aggiunto

Beschäftigte

Addetti

Anlage-
vermögen
Immobiliz-

zazioni

Personal-
ausgaben

Spese per il
personale

SEZIONE ECONOMICA

Produzierendes Gewerbe 9.077.658 1.913.386 33.426 5.741.758 1.283.625 Industria

Bergbau und Gewinnung von
Steinen und Erden 42.968 12.194 233 42.268 8.501

Estrazione di
minerali

Verarbeitendes Gewerbe 5.838.953 1.222.565 23.200 2.581.781 902.911 Attività manifatturiere

Erzeugung und Verteilung von elek-
trischer Energie, Gas und Wasser 1.184.042 246.044 1.208 2.477.549 51.031

Produzione e distribuzione di
energia elettrica, gas e acqua

Baugewerbe 2.011.695 432.583 8.785 640.160 321.182 Costruzioni

Dienstleistungen 13.088.002 2.098.491 50.832 7.778.274 1.696.456 Servizi

Groß- und Einzelhandel; Reparatur
von Kraftwagen und Motorrädern so-
wie von Gütern für den persönlichen
und häuslichen Gebrauch 9.485.514 1.132.460 25.584 2.140.443 932.608

Commercio all'ingrosso e al
dettaglio; riparazione di
autoveicoli, motocicli e di beni
personali per la casa

Beherbergungsbetriebe und
Gaststätten 413.592 172.049 4.560 801.464 120.216 Alberghi e ristoranti

Verkehr; Lagerung und
Nachrichtenübermittlung 1.276.356 257.937 5.517 1.204.547 229.962

Trasporti, magazzinaggio
e comunicazioni

Kredit- und Versicherungswesen 70.919 29.415 308 530.639 9.814 Attività finanziarie

Immobiliengeschäfte, Vermietung,
Informatik, Forschung, unterneh-
mensbezogene Dienstleistungen 1.534.099 395.042 11.614 2.672.685 302.600

Attività immobiliari, noleggio,
informatica, ricerca, servizi
alle imprese

Bildung 16.469 453 245 3.295 5.806 Istruzione

Gesundheits- und Sozialwesen 60.507 29.024 1.090 35.747 32.391 Sanità e assistenza sociale

Sonstige öffentliche, soziale und
persönliche Dienste 230.543 82.111 1.914 389.454 63.059

Altri servizi pubblici, sociali
e personali

Insgesamt 22.165.660 4.011.877 84.258 13.520.032 2.980.081 Totale

Quelle: ISTAT Archiv der Unternehmensbilanzen, Auswertung des ASTAT Fonte: ISTAT Archivio dei bilanci d'impresa, elaborazione ASTAT

Bei der Aufschlüsselung der Bilanzkennzah-
len nach Warengruppen ist bei der Verwen-
dung dieser Datenquelle noch größere Vor-
sicht geboten. Zum einen gilt natürlich auch
hier, dass die Bilanzdaten der Kapitalgesell-
schaften nur einen Ausschnitt der Realität im
Handel wiedergeben; bezogen auf die ge-
samte Anzahl an Betrieben sind die Einzel-
unternehmen und Personengesellschaften
deutlich in der Mehrheit. Zusätzlich kommt
dazu, dass die Verteilung der Kapital- und

Nella ripartizione dei dati di bilancio per
gruppi di materie l’utilizzo delle fonti è anco-
ra più problematico. Anche in questo caso i
dati di bilancio nelle società di capitali rap-
presentano solo una parte della realtà nel
commercio, poiché, considerando il numero
totale delle imprese, sono le ditte individuali
e le società di persone ad essere in netta
maggioranza. A ciò si aggiunge che la ripar-
tizione tra società di capitali e società di per-
sone nei diversi gruppi di prodotti è molto di-
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Personengesellschaften in den einzelnen
Warengruppen sehr unterschiedlich ist, so-
dass der Deckungsgrad der Datenquelle je-
weils verschieden ist. Als letztes - und damit
zusammenhängend - kommt die Problema-
tik kleiner Fallzahlen in bestimmten Wirt-
schaftsklassen dazu. Damit gilt für die Zah-
len aus Tabelle 6.2 noch stärker als für die
oben diskutierten Bilanzindikatoren, dass we-
niger die Summen als vielmehr die spezifi-
schen Unterschiede zwischen den verschie-
denen Wirtschaftsabteilungen und -klassen
bei den Indikatoren betrachtet werden soll-
ten.

versa, per cui il grado di copertura dei dati è
diverso. Infine bisogna tener conto anche
del problema concernente gli esigui dati
campionari in particolari classi economiche.
Date queste premesse, per i dati nella tabel-
la 6.2 (ancor di più di quanto andrebbe fatto
nei confronti degli indicatori di bilancio sopra
discussi), dovrebbero essere considerate -
per quanto riguarda gli indicatori - più che le
somme negli indicatori, le specifiche diffe-
renze tra le varie divisioni e classi economi-
che.

Südtirols Kapitalgesellschaften im Großhan-
del haben im Jahr 2008 geschätzte 6.368
Millionen Euro umgesetzt, die Kapitalgesell-
schaften im Einzelhandel weitere 2.391 Mil-
lionen Euro. Dazu kommen 721 Millionen im
Handel mit Kraftfahrzeugen sowie 3,2 Mil-
lionen im Bereich Reparaturen, sodass die
Kapitalgesellschaften im Handel im Jahr
2008 einen geschätzten Umsatz von 9.486
Millionen Euro erwirtschaftet haben.

Le aziende commerciali all’ingrosso altoate-
sine in forma di società di capitali hanno fat-
turato, nel 2008 circa 6.368 milioni di euro,
mentre le società di capitale al dettaglio ne
hanno fatturati 2.391 milioni. A questi vanno
aggiunti ulteriori 721 milioni nel commercio
di autoveicoli e 3,2 milioni nell’ambito delle
riparazioni. In totale le società di capitali nel
commercio hanno raggiunto nel 2008 un fat-
turato stimato di 9.486 milioni di euro.

Der Einzelhandel stellt sich personalintensi-
ver als der Großhandel dar. Betrachtet man
als Inputgröße die Personalausgaben und
als Outputgröße die Wertschöpfung, ver-
zeichnet der Großhandel eine deutlich höhe-
re Produktivität als der Einzelhandel. Erste-
rer verzeichnet eine Wertschöpfung pro Be-
schäftigten von 52 Tausend Euro, im Ein-
zelhandel beträgt sie 36 Tausend Euro. In-
nerhalb des Einzelhandels liegt diese Kenn-
zahl beim spezialisierten Einzelhandel etwas
über jener des nicht spezialisierten Einzel-
handels, wobei es bei den einzelnen Klassen
deutliche Unterschiede gibt, die aufgrund
teilweise geringer Fallzahlen und hoher An-
teile an Personengesellschaften, deren Zah-
len in dieser Datenquelle fehlen, aber mit
Vorsicht zu lesen sind. Noch einmal deutlich
niedriger liegt die Produktivität im Einzelhan-
del außerhalb fester Verkaufsräume: Hier ver-
zeichnet die Erhebung eine Wertschöpfung
von nur 22 Tausend Euro/Beschäftigten.

Il commercio al dettaglio ha un’intensità la-
vorativa superiore rispetto al commercio al-
l’ingrosso. Considerando come input le spe-
se per personale e come output il valore ag-
giunto, il commercio all’ingrosso ha una pro-
duttività nettamente superiore al commercio
al dettaglio. Il primo registra un valore aggiun-
to per addetto di 52 mila euro, il commercio
al dettaglio invece soli 36 mila euro. All’in-
terno del commercio al dettaglio questo dato
è leggermente superiore nel commercio spe-
cializzato rispetto a quello non specializzato,
anche se fra le singole classi sono presenti
differenze significative. Questo è dovuto in
parte agli esigui dati campionari e all’elevata
quota di società di persone, di cui mancano i
dati nella presenta analisi, ma che sono da
tenere in conto. Ancora una volta si nota
come la produttività sia molto più bassa nel
commercio al dettaglio al di fuori dei negozi:
qui l’indagine registra un valore aggiuntivo di
soli 22 mila euro per addetto.
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Tab. 6.2

Umsatz, Wertschöpfung, Beschäftigte, Anlagevermögen und Personalausgaben der Handelsunter-
nehmen nach Wirtschaftstätigkeit - 2008
Werte in Tausend Euro

Fatturato, valore aggiunto, addetti, immobilizzazioni e spese per il personale delle imprese del com-
mercio per classificazione economica - 2008
Importi in migliaia di euro

WIRTSCHAFTS-
TÄTIGKEIT

Umsatz

Fatturato

Wert-
schöpfung

Valore
aggiunto

Beschäf-
tigte

Addetti

Anlage-
vermögen

Immobiliz-
zazioni

Personal-
ausgaben

Spese
per il

personale

Wertschöp-
fung je Be-
schäftigten
Valore ag-
giunto per

addetto

CLASSIFICAZIONE
ECONOMICA

Großhandel 6.367.884 712.555 13.615 1.134.355 568.302 52 Commercio all’ingrosso

Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftwagen
und Motorrädern 721.388 45.535 1.620 115.985 59.028 28

Commercio, manuten-
zione e riparazione di
autoveicoli e motocicli

Tankstellen 5.318 679 15 1.384 383 45
Vendita al dettaglio di car-
buranti per autotrazione

Einzelhandel 2.390.924 373.691 10.334 888.720 304.895 36 Commercio al dettaglio

Nicht spezialisierter
Einzelhandel 1.704.424 260.517 7.337 660.479 205.604 36

Commercio al dettaglio
non specializzato

Supermärkte, Hypermärkte und
Warenhäuser, Einzelhandel mit
Tiefkühlprodukten 1.594.521 246.506 6.828 636.011 193.055 36

Supermercati, ipermercati e
grandi magazzini, commer-
cio al dettaglio di surgelati

Lebensmitteldiscounter 70.124 6.988 261 16.572 6.276 27 Discount di alimentari
Minimärkte 39.779 7.023 248 7.897 6.273 28 Minimercati

Spezialisierter
Einzelhandel 629.657 104.069 2.609 222.852 88.837 40

Commercio al dettaglio
specializzato

Obst und Gemüse .... .... .... .... .... .... Frutta e verdura
Fleisch und
Fleischwaren 3.951 1.037 30 903 731 35

Carne e prodotti a base
di carne

Fisch, Krusten- und Weichtiere .... .... .... .... .... .... Pesci, crostacei, molluschi
Brot, Back- und Süßwaren .... .... .... .... .... .... Pane, pasticceria, dolciumi
Getränke 1.031 600 5 3.004 112 120 Bevande
Sonstiger Facheinzelhandel mit
Lebensmitteln 3.273 584 26 1.750 443 22

Altri esercizi specializzati
alimentari

Medizinische und ortho-
pädische Artikel 3.774 1.299 31 713 668 42

Articoli medicali e
ortopedici

Kosmetik- und Parfümerie-
artikel 23.467 4.161 136 7.152 4.380 31

Cosmetici e articoli di
profumeria

Textilien 14.397 4.404 116 10.688 3.587 38 Tessili
Bekleidung 172.157 29.215 868 47.310 23.473 34 Articoli di abbigliamento
Schuhe und Lederwaren 144.604 13.572 112 21.160 17.125 121 Calzature e articoli in cuoio
Möbel 52.892 13.980 288 37.965 9.777 49 Mobili
Leuchten 7.907 1.678 41 477 1.697 41 Articoli per l’illuminazione
Sonstige Haushaltsartikel 19.744 3.479 95 8.675 2.505 37 Altri casalinghi
Elektrogeräte, Schallplatten 40.754 4.477 119 3.845 4.093 38 Elettrodomestici, dischi
Musikinstrumente 3.469 454 11 90 342 41 Strumenti musicali
Eisenwaren 27.260 5.323 157 15.151 4.424 34 Ferramenta
Farben, Lacke, Bau-
materialien, Garten-
und Sanitärartikel 2.442 282 10 496 257 28

Colori, vernici, materiali
edili, articoli da giardinaggio
e sanitari

Bücher, Zeitungen,
Papier 35.206 8.561 258 48.142 7.302 33

Libri, giornali, articoli
di cartoleria

Büromaschinen und
-ausstattung 16.798 3.295 75 1.398 2.327 44

Macchine e attrezzature
per ufficio

Optik, Foto, Filmartikel,
Präzisionsgeräte 3.505 1.032 31 1.285 858 33

Ottica, fotografia, cinemato-
grafia, strumenti di precisione

Uhren, Schmuck 5.304 888 29 2.603 757 31 Orologi, gioielleria
Spielwaren .... .... .... .... .... .... Giocattoli
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Tab. 6.2 - Fortsetzung / Segue

Umsatz, Wertschöpfung, Beschäftigte, Anlagevermögen und Personalausgaben der Handelsunter-
nehmen nach Wirtschaftstätigkeit - 2008
Werte in Tausend Euro

Fatturato, valore aggiunto, addetti, immobilizzazioni e spese per il personale delle imprese del com-
mercio per classificazione economica - 2008
Importi in migliaia di euro

WIRTSCHAFTS-
TÄTIGKEIT

Umsatz

Fatturato

Wert-
schöpfung

Valore
aggiunto

Beschäf-
tigte

Addetti

Anlage-
vermögen

Immobiliz-
zazioni

Personal-
ausgaben

Spese
per il

personale

Wertschöp-
fung je Be-
schäftigten
Valore ag-
giunto per

addetto

CLASSIFICAZIONE
ECONOMICA

Sport- und Freizeit-
artikel 12.434 1.790 56 4.500 1.251 32

Articoli sportivi e per il
tempo libero

Kunst- und Dekorations-
gegenstände 2.719 447 27 2.504 393 17

Oggetti d’arte e di
decorazione

Gebrauchtwaren .... .... .... .... .... .... Articoli di seconda mano
Sonstiger Facheinzelhandel
ohne Lebensmittel 30.997 3.401 84 2.927 2.246 40

Altri esercizi specializzati
non alimentari

Tabakwaren 1.573 110 4 114 89 28 Prodotti del tabacco
Apotheken .... .... .... .... .... .... Farmacie

Handel (nicht in
Verkaufsräumen) 53.558 7.884 353 4.912 9.431 22

Commercio al di fuori
dei negozi

Wanderhandel auf öffent-
lichen Flächen, mit festem
Standort 90 60 2 5 49 30

Commercio ambulante su
aree pubbliche a posteggio
fisso

Versand- und elektronischer
Handel 8.153 1.516 41 1.108 1.304 37

Commercio per corrispon-
denza ed elettronico

Handel mittels
Automaten 3.833 1.417 33 1.326 1.026 43

Commercio per mezzo di
distributori automatici

Anderer Einzelhandel außerhalb
von Verkaufsräumen 41.482 4.892 277 2.473 7.052 18

Altro commercio al dettaglio
al di fuori dei negozi

Reparaturen 3.284 1.221 35 477 1.023 35 Riparazioni

Insgesamt 9.485.514 1.132.460 25.584 2.140.443 932.608 44 Totale

Quelle: ISTAT Archiv der Unternehmensbilanzen, Ausarbeitung ASTAT Fonte: ISTAT Archivio dei bilanci d'impresa, elaborazione ASTAT

6.2 Betriebsfluktuation im Handel 6.2 Fluttuazione delle imprese
operanti nel commercio

In Abschnitt 4 des vorliegenden Bandes wird
die Entwicklung der Handelsbetriebe in Süd-
tirol anhand der Anzahl an Unternehmen, Ar-
beitsstätten und Beschäftigte über die Jahre
nachgezeichnet. Dabei zeigt es sich, dass
im Beobachtungszeitraum für alle drei Indi-
katoren eine Zunahme zu verzeichnen ist,
auch wenn sie unterdurchschnittlich im Ver-
gleich zu den anderen Bereichen ausfällt.

Nel quarto capitolo del presente volume è
descritto lo sviluppo nel corso degli anni del-
le aziende commerciali in Alto Adige sulla
base del numero di imprese, unità locali e
addetti. Risulta evidente come durante il pe-
riodo di osservazione sia riscontrabile per
tutti e tre gli indicatori un aumento, anche se
questo risulta in media inferiore a quello fat-
to registrare dagli altri settori economici.

Eine Ergänzung zu den Momentaufnahmen
der Zählungen bieten Angaben über die Be-
triebsfluktuationen, also über Neueröffnung

Un’aggiunta alle "istantanee" fornite dai cen-
simenti proviene dai dati inerenti le informa-
zioni sulle fluttuazioni delle imprese, quindi
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und Schließung von Betrieben. Diese Zahlen
liefert das Handelsregister in Form der Ein-
tragungen und Löschungen.

sulla nascita e sulla cessazione di imprese.
Questi dati sono forniti dal registro delle im-
prese sotto forma di iscrizioni e cancellazioni.

Graf. 6.1

astatastat 2011 - lr

Fluktuationsindex (a) im Handel - 2009

Indice di fluttuazione (a) nel commercio - 2009

Quelle: Handelskammer Bozen
Fonte: CCIAA di Bolzano

(a) Der Fluktuationsindex ergibt sich aus dem Verhältnis zwischen der Summe der Eintragungen und Löschungen im Handelsregister
und der Situation am 31.12., multipliziert mit 100.
L’indice di fluttuazione è calcolato come il rapporto tra la somma di iscrizioni e cancellazioni nel Registro imprese e la situazione al
31.12, moltiplicato per 100.

Handel insgesamt
Totale commercio

Großhandel
Commercio all’ingrosso

Handel, Instandhaltung und Reparatur von
Kraftwagen und Motorrädern
Commercio, manutenzione e riparazione di
autoveicoli e motocicli

Nicht spezialisierter Einzelhandel
Commercio al dettaglio non specializzato

Tabak und andere Monopolwaren
Tabacco e altri generi di monopolio

Apotheken
Farmacie

Tankstellen
Vendita al dettaglio di carburanti per autotrazione

Fachhandel mit Lebensmitteln
Commercio specializzato di alimentari

Fachhandel mit Nicht-Lebensmitteln
Commercio specializzato di generi non alimentari

Einzelhandel außerhalb von Verkaufsräumen
Commercio al dettaglio al di fuori dei negozi

Reparatur
Riparazioni

11,9

12,4

10,6

9,2

15,8

5,4

6,8

9,7

10,5

18,3

6,4

201550 10

Tabelle 6.3 gibt für das Jahr 2009 die Ein-
schreibungen und Löschungen des Handels-
registers der Handelskammer Bozen wieder.
Es zeigt sich, dass der Fluktuationsindex im
Handel leicht überdurchschnittlich war und
dass in den Untergruppen noch einmal deut-

La tabella 6.3 indica le iscrizioni e le cancel-
lazioni nel registro delle imprese della Ca-
mera di Commercio di Bolzano per l’anno
2009. Si nota come l’indice di fluttuazione del
commercio sia stato leggermente superiore
alla media e come nei sottogruppi siano rav-
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liche Unterschiede zu erkennen sind. Der In-
dex ist besonders im Facheinzelhandel mit
Tabakwaren erhöht, aber auch im Handel
außerhalb fester Verkaufsräume.

visabili chiare differenze. L’indice è elevato
soprattutto nella vendita al dettaglio di pro-
dotti del tabacco, ma anche nel commercio
al di fuori dei negozi.

Tab. 6.3

Eintragungen und Löschungen von Handelsunternehmen im Handelsregister der Handelskammer
Bozen nach Wirtschaftstätigkeit - 2009

Iscrizioni e cancellazioni di imprese del commercio nel Registro delle imprese della Camera di Com-
mercio di Bolzano per classificazione economica - 2009

WIRTSCHAFTS-
TÄTIGKEIT

Einschrei-
bungen

Iscrizioni

Löschungen

Cancella-
zioni

Saldo

Saldo

Stand am
31.12.

Situazione
al 31.12.

Fluktuations-
index (a)

Indice di flut-
tuazione (a)

CLASSIFICAZIONE
ECONOMICA

Bergbau - 3 -3 34 8,8 Industria estrattiva
Verarbeitendes Gewerbe 182 188 -6 4.714 7,9 Industria manifatturiera
Energie, Gas und Wasser 11 6 5 255 6,7 Energia, gas e acqua
Bauwesen 357 360 -3 6.405 11,2 Costruzioni
Handel und Reparaturen 535 524 11 8.934 11,9 Commercio e riparazioni
Gastgewerbe 343 321 22 6.903 9,6 Alberghi e pubblici esercizi
Transporte und Nachrichtenübermittlung 70 89 -19 1.609 9,9 Trasporti e comunicazioni
Kreditwesen und Versicherung 32 56 -24 637 13,8 Credito e assicurazioni
Andere Dienste 474 396 78 7.480 11,6 Altri servizi

Insgesamt (b) 2.004 1.943 61 36.971 10,7 Totale (b)

Großhandel 236 229 7 3.743 12,4 Commercio all’ingrosso
Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftwagen
und Motorrädern 47 52 -5 937 10,6

Commercio, manuten-
zione e riparazione di
autoveicoli e motocicli

Nicht spezialisierter
Einzelhandel 21 32 -11 575 9,2

Commercio al dettaglio
non specializzato

Tabak und andere
Monopolwaren 23 7 16 190 15,8

Tabacco e altri generi
di monopolio

Apotheken 4 2 2 112 5,4 Farmacie

Tankstellen 4 4 - 118 6,8
Vendita al dettaglio di car-
buranti per autotrazione

Fachhandel mit
Lebensmitteln 7 12 -5 196 9,7

Commercio specializzato
di alimentari

Fachhandel mit
Nicht-Lebensmitteln 86 100 -14 1.776 10,5

Commercio specializzato
di generi non alimentari

Einzelhandel außerhalb
von Verkaufsräumen 93 77 16 928 18,3

Commercio al dettaglio
al di fuori dei negozi

Reparatur 14 9 5 359 6,4 Riparazioni

Handel insgesamt 535 524 11 8.934 11,9 Totale commercio

(a) Der Fluktuationsindex ergibt sich aus dem Verhältnis zwischen der Summe der Ein- und Austräge im Handelsregister und der Situation am 31.12., multipli-
ziert mit 100.
L’indice di fluttuazione è calcolato come il rapporto tra la somma di iscrizioni e cancellazioni nel Registro imprese e la situazione al 31.12, moltiplicato per
100.

(b) Ohne Primärsektor und ohne fehlende ATECO-Codes.
Non sono inclusi il settore Primario e i codici ATECO mancanti.

Quelle: Handelskammer Bozen Fonte: CCIAA Bolzano

Einen Überblick über die Fluktuationen in
verschiedenen Untergruppen des Handels
im Zeitraum 2002 bis 2009 gibt Tabelle 6.4.
Man erkennt, dass der Fluktuationsindex im
Handel insgesamt zwischen 11 und 13 liegt
und dass er im Handel außerhalb fester Ver-

La tabella 6.4 offre una panoramica delle
oscillazioni dei diversi sottogruppi del settore
commerciale avvenute nel periodo dal 2002
al 2009. L’indice di fluttuazione del commer-
cio è di norma compreso tra 11 e 13. Duran-
te il periodo di osservazione tale indice è au-
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kaufsräume im gesamten Beobachtungszeit-
raum deutlich erhöht ist. Dies mag wohl
auch mit dem hohen Anteil an Einmannbe-
trieben in der Form von Einzelunternehmen
zusammenhängen. Die überdurchschnittlich
hohe Fluktuation bei den Tabakwaren ist in
den Jahren ab 2006 ebenfalls zu beobach-
ten, war aber in den Jahren vorher nicht so
ausgeprägt.

mentato considerevolmente per il commer-
cio al di fuori dei negozi. Questo potrebbe
anche essere collegato all’elevata percen-
tuale di ditte individuali in forma di imprese
individuali maschili. L’elevata fluttuazione so-
pra la media fatta registrare dal commercio
di tabacchi è osservabile negli anni a partire
dal 2006, mentre negli anni precedenti non è
così pronunciata.

Tab. 6.4

Fluktuationsindex im Handel nach Wirtschaftsabteilung - 2002-2009

Indice di fluttuazione nel commercio per divisione economica - 2002-2009

WIRTSCHAFTSABTEILUNG 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 DIVISIONE ECONOMICA

Unternehmen am 31.12. / Imprese al 31.12.

Großhandel 3.837 3.824 3.804 3.823 3.772 3.743 3.750 3.743 Commercio all’ingrosso
Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftwagen
und Motorrädern 986 949 958 960 975 963 947 937

Commercio, manutenzione
e riparazione di autoveicoli
e motocicli

Nicht spezialisierter
Einzelhandel 512 607 611 629 619 604 588 575

Commercio al dettaglio
non specializzato

Tabak und andere
Monopolwaren 120 121 124 132 133 138 171 190

Tabacco e altri generi
di monopolio

Apotheken 95 97 99 100 97 106 109 112 Farmacie

Tankstellen 118 112 110 113 115 114 115 118
Vendita al dettaglio di car-
buranti per autotrazione

Fachhandel mit
Nahrungsmitteln 315 229 216 216 214 214 205 196

Commercio specializzato
di alimentari

Fachhandel mit Nicht
Nahrungsmitteln 2.079 2.007 1.946 1.898 1.872 1.837 1.807 1.776

Commercio specializzato
di generi non alimentari

Einzelhandel außerhalb
von Verkaufsräumen 815 819 851 879 900 922 934 928

Commercio al dettaglio al
di fuori dei negozi

Reparatur 282 342 352 360 360 365 356 359 Riparazioni

Handel insgesamt 9.159 9.107 9.071 9.110 9.057 9.006 8.982 8.934 Totale commercio

Fluktuationsindex (a) / Indice di fluttuazione (a)

Großhandel 11,6 12,1 13,8 13,4 12,5 13,2 13,0 12,4 Commercio all’ingrosso
Handel, Instandhaltung und
Reparatur von Kraftwagen
und Motorrädern 8,9 8,7 9,0 11,4 12,8 11,1 9,4 10,6

Commercio, manutenzione
e riparazione di autoveicoli
e motocicli

Nicht spezialisierter
Einzelhandel 10,2 7,4 9,2 9,9 8,6 11,4 9,7 9,2

Commercio al dettaglio
non specializzato

Tabak und andere
Monopolwaren 7,5 9,9 11,3 9,1 15,8 15,2 23,4 15,8

Tabacco e altri generi
di monopolio

Apotheken 9,5 12,4 5,1 9,0 9,3 14,2 12,8 5,4 Farmacie

Tankstellen 13,6 12,5 8,2 14,2 12,2 7,9 11,3 6,8
Vendita al dettaglio di car-
buranti per autotrazione

Fachhandel mit
Nahrungsmitteln 14,0 10,9 15,3 13,9 11,7 13,6 13,2 9,7

Commercio specializzato
di alimentari

Fachhandel mit Nicht
Nahrungsmitteln 10,5 9,7 12,6 12,4 12,9 12,5 10,5 10,5

Commercio specializzato
di generi non alimentari

Einzelhandel außerhalb
von Verkaufsräumen 16,2 15,6 17,5 17,2 15,7 18,3 15,6 18,3

Commercio al dettaglio al
di fuori dei negozi

Reparatur 6,0 6,4 6,3 9,2 7,8 7,7 5,3 6,4 Riparazioni

Handel insgesamt 11,3 11,0 12,6 12,8 12,5 13,0 12,0 11,9 Totale commercio

(a) Der Fluktuationsindex ergibt sich aus dem Verhältnis zwischen der Summe der Ein- und Austräge im Handelsregister und der Situation am 31.12., multipli-
ziert mit 100.
L’indice di fluttuazione è calcolato come il rapporto tra la somma di iscrizioni e cancellazioni nel Registro imprese e la situazione al 31.12, moltiplicato per 100.

Quelle: Handelskammer Bozen Fonte: CCIAA Bolzano
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6.3 Konkurse 6.3 Fallimenti

Hohe Fluktuationswerte werden oft als Hin-
weis für ein schwieriges wirtschaftliches Um-
feld gedeutet, sie könnten aber auch auf ei-
nen besonders dynamischen Bereich hinwei-
sen. Dagegen könnte die Anzahl an Betrie-
ben, die aufgrund wirtschaftlicher Schwierig-
keiten in Form eines Konkurses schließen
mussten, als Spitze des Eisbergs interpre-
tiert werden, die auf ein schwieriges Umfeld
hinweist.

Alti valori di fluttuazione sono spesso consi-
derati come l’indicazione di un difficile conte-
sto economico; questi potrebbero altresì in-
dicare un settore molto dinamico. Il numero
di aziende che si trovano in stato di fallimen-
to e stanno chiudendo a causa di difficoltà
economiche, può essere invece interpretato
come un segnale che indica una situazione
difficile.

In Tabelle 6.5 werden die in Südtirol eröffne-
ten Konkursverfahren in den Jahren 2003
bis 2009 nach Wirtschaftsbereich angege-
ben. Demnach bewegt sich die Anzahl an er-
öffneten Verfahren zwischen 54 und 101 Fäl-
len pro Jahr, wobei die Spanne bei den Han-
delsunternehmen zwischen 17 und 37 Fällen
liegt. Die Wirtschaftsbereiche sind im Ver-
gleich zu anderen Tabellen weniger detail-
liert dargestellt.

Nella tabella 6.5 sono indicate le procedure
di fallimento per settore economico aperte
negli anni 2003-2009. Il numero di casi aper-
ti ogni anno si oscilla fra i 54 ed i 101, men-
tre per le imprese commerciali la forbice di
valori va da un minimo di 17 ad un massimo
di 37 casi. I settori economici sono ulterior-
mente aggregati rispetto a quanto illustrato
in altre tabelle.

Tab. 6.5

Eröffnete Konkursverfahren nach Wirtschaftsbereich - 2003-2009

Fallimenti dichiarati per settore economico - 2003-2009

WIRTSCHAFTSBEREICHE 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 SETTORI ECONOMICI

Produzierendes Gewerbe 4 10 6 7 5 4 7 Industria
Baugewerbe 10 12 22 23 36 26 27 Costruzioni
Handel 19 21 37 27 25 17 18 Commercio
Gastgewerbe 14 12 20 27 11 11 10 Alberghi e pubblici esercizi
Sonstige Dienstleistungen 7 14 16 15 15 13 12 Altri servizi

Insgesamt 54 69 101 99 92 71 74 Totale

davon Gesellschaften 52 64 92 90 76 60 67 di cui società

Quelle: Landesgericht Bozen Fonte: Tribunale di Bolzano

Bezieht man die Konkurse auf die Anzahl an
Unternehmen im jeweiligen Wirtschaftsbe-
reich, so sticht das Bauwesen hervor. Im
Handel ist die Quote im Vergleich zu den
anderen Wirtschaftsbereichen etwas erhöht,
allerdings sind die Fallzahlen insgesamt doch
so gering, dass dieser Unterschied nicht über-
interpretiert werden darf.

Mettendo in relazione il numero di fallimenti
con quello delle imprese operanti nei vari set-
tori economici, spicca il dato relativo al setto-
re delle Costruzioni. Nel Commercio il tasso
è leggermente più elevato rispetto agli altri
settori dell’economia, ma il numero totale di
casi è così ridotto da rendere poco significa-
tiva questa differenza.
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Graf. 6.2
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Eröffnete Konkursverfahren nach Wirtschaftsbereich - 2005/08 und 2009

Fallimenti dichiarati per settore economico - 2005/08 e 2009

Unternehmen gemäß Arbeitsstättenzählung 2001
Imprese secondo il Censimento industria e servizi 2001

(a)

Konkurse je 1.000 Unternehmen (a) / Fallimenti per 1.000 imprese (a)
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7 Handel und Konsumenten
                                                                                                                        

Commercio e consumatori

Dieser Abschnitt legt den Schwerpunkt auf
die Beziehung zwischen Kunden und Han-
del. Angesprochen werden die Themen Nah-
versorgung, Aspekte des Einkaufsverhal-
tens, die Beurteilung der Einkaufslandschaft
sowie die Preisentwicklung.

Questo capitolo è dedicato al rapporto fra
clienti e commercio. Verranno affrontati i te-
mi dell’approvvigionamento locale, del com-
portamento d’acquisto, della valutazione del
panorama commerciale altoatesino, e del-
l’andamento dei prezzi.

7.1 Der Einzelhandel und seine
Funktion der Nahversorgung

7.1 Il commercio al dettaglio e la
sua funzione di approvvigiona-
mento locale

Ein erster Fokus soll auf die Verteilung von
Einzelhandelsunternehmen auf dem Lan-
desgebiet gerichtet werden. Im Vordergrund
der Darstellung steht die Frage, inwieweit
der Einzelhandel eine kapillare Versorgung
der Bevölkerung garantiert und ob es dies-
bezüglich Trends gibt. Der Einzelhandel au-
ßerhalb fester Verkaufsräume wird dabei
nicht direkt berücksichtigt, weil die Daten-
quellen diese Unternehmen zum Teil am
Wohnort eines Betriebsinhabers ansiedeln,
während die Verkaufspunkte wechseln. Indi-
rekt wird der Anteil dieser Unternehmen ge-
würdigt, indem die Daten zur Markttätigkeit
teilweise in die Darstellungen einfließen. Bei
den Arbeitsstätten sind in diesem Abschnitt
nur die Verkaufspunkte von Interesse, wäh-
rend Arbeitsstätten ohne Verkauf (Magazine,
Verwaltungssitze) ausgeklammert bleiben.
Gerade in diesem Kontext ist es wichtig,
auch die Verkaufspunkte in die Analyse auf-
zunehmen, die Handel als Nebentätigkeit
ausüben. Für den Kunden ist es ja zweit-
rangig, dass ein Fleischhauer als Haupttätig-
keit das Fleisch verarbeitende Gewerbe an-
gibt, wenn dort eingekauft werden kann. Die
Arbeitsstättenzählung aus dem Jahr 2001 er-
laubt diesen Detailgrad, liegt allerdings fast

Un primo focus deve essere rivolto alla di-
stribuzione delle imprese al dettaglio sul ter-
ritorio altoatesino. Innanzitutto si vuole capi-
re in che misura il commercio al dettaglio ri-
esca a garantire un approvvigionamento ca-
pillare della popolazione e se ci sono delle ten-
denze al riguardo. Il commercio al dettaglio
al di fuori dei negozi non è direttamente con-
siderato perché le fonti dei dati per queste
aziende si riferiscono, almeno in parte, al luo-
go di domicilio del proprietario, mentre in real-
tà il luogo del punto vendita può cambiare. Il
contributo di queste imprese all’approvvigio-
namento locale verrà considerato indiretta-
mente nella misura in cui tali dati integrino
almeno parzialmente il volume dell’attività di
mercato nelle rappresentazioni. Per quanto
riguarda le unità locali, in questo capitolo so-
no considerati solo i punti vendita, mentre
quelle dove non viene svolta attività di vendi-
ta (magazzini, centri amministrativi) sono esclu-
se. Soprattutto nel presente capitolo è im-
portante includere anche punti vendita che
dichiarano il commercio come attività secon-
daria (per i clienti non è infatti rilevante che
un macellaio indichi come attività principale
la trasformazione della carne, se in tale ne-
gozio possono essere effettuati degli acqui-



7  HANDEL UND KONSUMENTEN / COMMERCIO E CONSUMATORI

Seite 82 pagina astat:   Handel in Südtirol / Commercio in Alto Adige

10 Jahre zurück. Aus diesem Grund werden
Daten betrachtet, die auf dem Handelsre-
gister der Handelskammer beruhen; hier wird
Handel als Nebentätigkeit mitgeführt, aller-
dings nicht immer in einheitlicher Form.

sti). Il censimento del 2001 permette tale li-
vello di dettaglio, ma esso risale a quasi 10
anni fa. Per detto motivo verranno conside-
rati i dati basati sul registro delle imprese
della Camera di Commercio, dove è riporta-
to anche il commercio come attività seconda-
ria, sebbene non sempre in modo uniforme.

Die von Infocamere bereitgestellten Daten
erfassen für 2009 in Südtirol insgesamt
7.421 Verkaufspunkte, wenn man Tankstel-
len, Tabaktrafiken und Apotheken auch be-
rücksichtigt. 2.704 dieser Verkaufspunkte
werden in dieser Datenquelle keiner Klasse
zugeordnet, weil die Handelstätigkeit als Ne-
bentätigkeit ausgeübt wird. An dieser hohen
Anzahl erkennt man den Stellenwert dieses
Phänomens.

I dati Infocamere raccolti per il 2009 indicano
complessivamente 7.421 punti vendita in Al-
to Adige (tenendo in considerazione distribu-
tori di carburante, tabaccai e farmacie). Di
questi punti vendita, 2.704 non sono stati as-
segnati - all’interno di questa fonte di dati - a
nessuna classe economica, in quanto l’attivi-
tà commerciale figura come attività secon-
daria. L’alta numerosità rende evidente l’im-
portanza di questo fenomeno.

Graf. 7.1
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(a) Einzelhandel in Haupt- oder Nebentätigkeit. 20 Betriebe mit Handel als Haupttätigkeit, bei denen die Wirtschaftstätigkeit nicht zugeordnet
werden konnten, wurden nicht aufgetragen.
Commercio al dettaglio come attività principale e secondaria. Non è stato possibile associare le classi economiche a 20 esercizi aventi il
commercio quale attività principale; tali esercizi non sono stati inclusi.

Quelle: INFOCAMERE / OSCO - Osservatorio del commercio
Fonte: INFOCAMERE / OSCO - Osservatorio del commercio

Räumliche Verteilung im Einzelhandel (a) nach Art der Verkaufspunkte - 2009r
Verkaufspunkte pro 1.000 Einwohner

Distribuzione spaziale nel commercio al dettaglio (a) per tipologia di punto di vendita - 2009
Punti vendita per 1.000 abitanti

Nicht spezialisierter Einzelhandel vorw. Lebensmittel
Commercio al dettaglio non specializzato in prevalenza di
generi alimentari

Nicht spezialisierter Einzelhandel vorw. Nicht-Lebensmittel
Commercio al dettaglio non specializzato in prevalenza di
generi non alimentari

Spezialisierter Einzelhandel vorwiegend Lebensmittel
Commercio al dettaglio specializzato in prevalenza di generi
alimentari

Spezialisierter Einzelhandel vorwiegend Nicht-Lebensmittel
Commercio al dettaglio specializzato in prevalenza di generi
non alimentari

20 4 6

1,8

0,2

0,7

5,7

Die 7.421 Verkaufspunkte betrieben 2009
ihre Handelstätigkeit auf insgesamt 848.864
m² Verkaufsfläche. Ein Drittel davon wird
von Betrieben in Nebentätigkeit besetzt, die

I 7.421 punti vendita hanno svolto nel 2009
la loro attività su una superficie di vendita
complessiva pari a 848.864 m². Un terzo di
tale superficie è occupato da aziende aventi
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hier keiner Warengruppe zugeordnet sind.
Ein großer Teil wird allerdings dem speziali-
sierten Einzelhandel zuzuordnen sein. Etwa
40% der Fläche sind dem spezialisierten
Einzelhandel ohne Lebensmittel zuzuordnen,
bei dem einzelne Warengruppen deutlich
mehr Fläche brauchen, wie in Abschnitt 4
gezeigt wurde. Zu einem brauchbaren Indi-
kator für Nahversorgung werden Verkaufs-
punkte und Verkaufsfläche, wenn man sie,
regional unterteilt, zur ansässigen Bevölke-
rung in Beziehung setzt.

il commercio come attività secondaria, qui
non associate a nessuna classe economica.
In ogni caso una gran parte di questa super-
ficie è da assegnare al commercio specializ-
zato al dettaglio. Circa il 40% della superficie
è assegnata al commercio al dettaglio spe-
cializzato di prodotti non alimentari, in cui le
merci hanno chiaramente bisogno di più
spazio, come illustrato nel capitolo 4. Indica-
tori utili per l’analisi dell’approvvigionamento
locale sono i punti vendita e le superfici di
vendita, suddivisi per piccole aree funzionali
e rapportati alla popolazione residente.

Unterteilt nach Größenklassen haben 40%
der Verkaufspunkte eine Verkaufsfläche zwi-
schen 1 und 50 m², wobei diese Betriebe nur
gut 10% der Verkaufsfläche insgesamt be-
setzen. Aufgrund ihrer großen Anzahl tragen
sie naturgemäß wesentlich zur Nahversor-
gung bei: Nur diese kleinen Betriebe alleine
führen zu einer Versorgungskennzahl von
5,9 Verkaufspunkten je 1.000 Einwohner.

Suddivisi per classe di dimensione, il 40%
dei punti di vendita hanno superfici compre-
se fra 1 e 50 m², sebbene queste aziende
occupino solo il 10% della superficie totale di
vendita. In forza della loro grande numerosi-
tà tali aziende contribuiscono notevolmente
all’approvvigionamento locale, basti pensare
che, considerando solo queste piccole im-
prese, si arriva ad un indice di approvvigio-
namento di 5,9 punti vendita/1.000 abitanti.

Die funktionalen Kleinregionen sind eine
räumliche Einteilung des Landes, die sich für
eine Analyse der Nahversorgung gut eignet.
Betrachtet man Verkaufspunkte und Ver-
kaufsfläche in diesen 15 Kleinregionen, so
zeigen sich starke Konzentrationen in jenen
Gebieten, denen die Städte Bozen und Me-
ran zugeordnet sind: Alleine Bozen wies 2009
mit 2.450 Verkaufspunkten auf 307.304 m²
Fläche ein Drittel der Verkaufspunkte und
36,2% der Verkaufsfläche aus. Der Bezug
der zwei Angaben zur Einwohnerzahl in den
Kleinregionen zeigt aber recht einheitliche
Versorgungskennzahlen, die zwischen 11,1
Verkaufspunkte/1.000 Einwohner in St. Mar-
tin in Passeier und 24,1 Verkaufspunkte/
1.000 Einwohner in Abtei schwanken.

Le piccole aree funzionali sono una divisione
spaziale del territorio che si adatta piuttosto
bene per l’analisi dell’approvvigionamento
locale. Considerando i punti vendita e le su-
perfici di vendita in tali piccole aree funziona-
li, si osservano forti concentrazioni in quelle
zone in cui sono presenti le città di Bolzano
e Merano. Nel 2009 Bolzano da sola regi-
strava, con 2.450 punti vendita e 307.304 m²
di superficie, un terzo dei punti vendita ed il
36,2% della superficie di vendita. I due indi-
catori, rapportati alla popolazione, mostrano
comunque indici di approvvigionamento nel-
le piccole aree piuttosto uniformi, oscillanti
tra gli 11,1 punti vendita ogni 1.000 abitanti a
San Martino in Passiria e 24,1 punti vendita
ogni 1.000 abitanti a Badia.

Innerhalb der Kleinregionen ist eine Konzen-
tration auf die Zentren zu beobachten, wo
sich besonders der spezialisierte Einzelhan-
del ansiedelt. Auch in den Randgemeinden
ist die mittlere Anzahl an Verkaufspunkten je
1.000 Einwohner aber mit 11,7 immer noch
recht hoch. Der Tourismus führt schließlich
dazu, dass sich pro Einwohner mehr Ver-
kaufspunkte etablieren, wobei die Fläche da-
bei unterdurchschnittlich ist.

All’interno delle piccole aree si osserva una
concentrazione nei centri urbani dove è par-
ticolarmente presente il commercio specia-
lizzato al dettaglio. Ciononostante anche nei
comuni periferici il numero medio di punti
vendita per abitante resta piuttosto elevato,
con 11,7 punti vendita per 1.000 abitanti. Il
turismo porta inoltre ad un aumento dei punti
vendita per abitante anche se la superficie
resta sotto la media.
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Tab. 7.1

Kennzahlen für die räumliche Verteilung im Einzelhandel (a) nach Verkaufsfläche und Klasse der
Wirtschaftsklasse - 2009

Indicatori della distribuzione spaziale nel commercio al dettaglio (a) per superficie di vendita e
classe economica - 2009

Verkaufsfläche
Superficie di vendita

WIRTSCHAFTSKLASSE

Verkaufs-
punkte

Punti
vendita

m² % (b)

Verkaufs-
punkte pro
1.000 Ein-
wohner (b)

Punti
vendita

per 1.000
abitanti (b)

Verkaufs-
fläche pro

Einwohner
in m² (b)

Superficie
di vendita

per abitante
in m² (b)

CLASSE ECONOMICA

Wirtschaftsklasse Classe economica

Tankstellen 140 4.756 0,6 0,3 ..
Vendita al dettaglio di carburanti
per autotrazione

Tabak und andere Monopolwaren 202 4.625 0,5 0,4 .. Tabacco e altri generi di monopolio

Apotheken 128 3.866 0,5 0,3 .. Farmacie

Nicht spezialisierter Einzelhandel
vorwiegend Lebensmittel

910 167.293 19,7 1,8 0,3

Commercio al dettaglio non specializ-
zato in prevalenza di generi
alimentari

Nicht spezialisierter Einzel-
handel vorwiegend Nicht-
Lebensmittel 121 32.059 3,8 0,2 0,1

Commercio al dettaglio non specia-
lizzato in prevalenza di generi non
alimentari

Spezialisierter Einzelhandel
vorwiegend Lebensmittel 359 19.893 2,3 0,7 ..

Commercio al dettaglio specializzato
in prevalenza di generi alimentari

Spezialisierter Einzelhandel
vorwiegend Nicht-Lebensmittel 2.837 329.840 38,9 5,7 0,7

Commercio al dettaglio specializzato
in prevalenza di generi non alimentari

Handel als Haupttätigkeit,
Warengruppe nicht zuzuordnen 20 1.000 0,1 .. ..

Commercio come attività principale,
settori merceologici non classificabili

Handel als Nebentätigkeit,
Warengruppe nicht zuzuordnen 2.704 285.532 33,6 5,4 0,6

Commercio come attività secondaria,
settori merceologici non classificabili

Größenklassen
verkaufsfläche

Classi dimensionali delle
superfici di vendita

unbekannt 509 - - 1,0 - Non noto
1-50 m² 2.962 91.307 10,8 5,9 0,2 1-50 m²
51-150 m² 2.777 244.013 28,7 5,6 0,5 51-150 m²
151-250 m² 527 102.962 12,1 1,1 0,2 151-250 m²
251-400 m² 309 100.793 11,9 0,6 0,2 251-400 m²
401-1500 m² 292 192.994 22,7 0,6 0,4 401-1500 m²
1501-2500 m² 31 64.975 7,7 0,1 0,1 1501-2500 m²
2501-5000 m² 13 46.558 5,5 .. 0,1 2501-5000 m²
über 5000 m² 1 5.262 0,6 .. .. Più di 5000 m²

Insgesamt 7.421 848.864 100,0 14,9 1,7 Totale

(a) Einzelhandel in Haupt- oder Nebentätigkeit. 20 Betriebe mit Handel als Haupttätigkeit, denen keine Klasse zuzuordnen ist, wurden nicht aufgetragen.
Commercio al dettaglio come attività principale e secondaria. Non è stato possibile associare la classe economica a 20 esercizi aventi il commercio quale
attività principale; tali esercizi non sono stati inclusi.

(b) Einwohnerzahlen laut Melderegister zum 1.1.2009.
Popolazione estratta dai registri anagrafici comunali all’1.1.2009.

Quelle: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio Fonte: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio

Verteilt man die Verkaufspunkte nach gro-
ßen Warengruppen auf die Kleinregionen, so
zeigt sich, dass sich der nicht spezialisierte
Einzelhandel vorwiegend ohne Lebensmittel-
verkauf, also in erster Linie Warenhäuser,

Analizzando la distribuzione tra le piccole
aree dei punti vendita per macrocategorie di
prodotto, si osserva come il Commercio al
dettaglio non specializzato in prevalenza di
generi non alimentari - quindi in prima linea i
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recht stark auf die Hauptzentren konzen-
triert. Der spezialisierte Einzelhandel - und
dazu ist vermutlich ein Großteil der Betriebe
mit Handel in Nebentätigkeit zu zählen - ist
dagegen im gesamten Gebiet stark vertre-
ten. Aufgetragen sind daneben alle Märkte,
die eine Periodizität zwischen täglich und 14-
tägig aufweisen. Immerhin wird in jeder
Kleinregion mindestens ein solcher Markt
verzeichnet.

grandi magazzini - sia concentrato nei mag-
giori centri urbani, mentre il commercio spe-
cializzato al dettaglio - che comprende pre-
sumibilmente la gran parte delle imprese
con commercio come attività secondaria - è
presente in modo esteso sul territorio. Nel-
l’analisi sono stati considerati tutti i mercati
che hanno una periodicità compresa fra 1 e
14 giorni; in ogni piccola area è registrato
perlomeno un mercato del genere.

Tab. 7.2

Kennzahlen für die räumliche Verteilung im Einzelhandel (a) nach funktionale Kleinregion, Zen-
trumsfunktion und Tourismusintensität - 2009

Indicatori della distribuzione nel commercio al dettaglio (a) per piccola area funzionale, centro fun-
zionale centrale e intensità turistica - 2009

Verkaufsfläche
Superficie di vendita

Verkaufs-
punkte

Punti
vendita

m² % (b)

Verkaufspunkte
pro 1.000 Ein-

wohner (b)

Punti vendita
per 1.000

abitanti (b)

Verkaufsfläche
pro Einwohner

in m² (b)

Superficie di
vendita per

abit. in m² (b)

Funktionale Kleinregion Piccola area funzionale
Mals 262 19.170 2,3 16,6 1,2 Malles
Schlanders 245 28.583 3,4 15,5 1,8 Silandro
Naturns 126 11.650 1,4 13,8 1,3 Naturno
Meran 1.031 115.498 13,6 16,7 1,9 Merano
Lana 223 23.428 2,8 11,9 1,2 Lana
St. Martin in Passeier 97 10.284 1,2 11,1 1,2 S.Martino in Passiria
Bozen 2.450 307.304 36,2 13,3 1,7 Bolzano
Auer-Neumarkt 299 32.966 3,9 12,6 1,4 Ora-Egna
St. Ulrich 363 28.080 3,3 20,0 1,6 Ortisei
Brixen 712 84.720 10,0 14,4 1,7 Bressanone
Sterzing 373 46.594 5,5 20,7 2,6 Vipiteno
Bruneck 597 77.250 9,1 14,3 1,9 Brunico
Sand in Taufers 180 22.343 2,6 13,8 1,7 Campo Tures
Innichen 210 21.733 2,6 21,4 2,2 S.Candido
Abtei 253 19.261 2,3 24,1 1,8 Badia

Zentrumsfunktion Centro funzionale
Bozen 1.653 223.725 26,4 16,2 2,2 Bolzano
Andere Hauptzentren 1.501 180.063 21,2 20,6 2,5 Altri centri maggiori
Nebenzentren 1.131 119.252 14,0 20,0 2,1 Centri minori
Randgemeinden 3.136 325.824 38,4 11,7 1,2 Comuni periferici

Tourismusintensität Intensità turistica
hoch 1.189 96.870 11,4 16,7 1,4 Alta
mittel 1.464 154.182 18,2 13,7 1,4 Media
niedrig 4.768 597.812 70,4 14,9 1,9 Bassa

Insgesamt 7.421 848.864 100,0 14,9 1,7 Totale

(a) Einzelhandel in Haupt- oder Nebentätigkeit.
Commercio al dettaglio come attività principale o secondaria.

(b) Einwohnerzahlen aus dem Melderegister zum 1.1.2009.
Popolazione estratta dai registri anagrafici comunali al 1.1.2009.

Quelle: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio Fonte: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio
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Tab. 7.3

Verkaufspunkte im Einzelhandel (a) nach Kleinregion und Wirtschaftsklasse - 2009

Punti vendita nel commercio al dettaglio (a) per piccola area funzionale e classe economica - 2009

Mals

Malles

Schlan-
ders

Silandro

Naturns

Naturno

Meran

Merano

Lana

Lana

St. Martin
in Pass.

S.Martino
in Pass.

Bozen

Bolzano

Auer-
Neumarkt

Ora-
Egna

Einwohner (b) 15.791 15.812 9.163 61.612 18.789 8.761 184.499 23.806

Tankstellen 1 4 3 13 6 3 51 9

Tabak und andere Monopolwaren 7 7 4 31 6 4 72 9

Apotheken 4 3 3 14 5 3 47 10

Nicht spezialisierter Einzelhandel
vorwiegend Lebensmittel 48 35 17 117 26 15 274 51

Nicht spezialisierter Einzelhandel
vorwiegend Nicht-Lebensmittel 4 6 2 19 2 - 46 4

Spezialisierter Einzelhandel
vorwiegend Lebensmittel 15 14 4 48 14 - 117 14

Spezialisierter Einzelhandel
vorwiegend Nicht-Lebensmittel 68 76 35 463 62 19 987 82

Handel als Haupttätigkeit, Warengruppe
nicht zuzuordnen - - 1 - 1 - 8 -

Handel als Nebentätigkeit, Warengruppe
nicht zuzuordnen 115 100 57 326 101 53 848 120

Märkte (täglich - 14-tägig) 1 2 3 5 2 35 7 5

Verkaufspunkte insgesamt 262 245 126 1.031 223 97 2.450 299

(a) Einzelhandel in Haupt- oder Nebentätigkeit. 20 Betriebe mit Handel als Haupttätigkeit, denen keine Klasse zuzuordnen ist, wurden nicht aufgetragen.
Commercio al dettaglio come attività principale e secondaria. Non è stato possibile associare la classe economica a 20 esercizi aventi il commercio quale
attività principale; tali esercizi non sono stati inclusi.

(b) Einwohnerzahlen aus dem Melderegister zum 1.1.2009.
Popolazione estratta dai registri anagrafici comunali all’1.1.2009.

Quelle: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio, Messe- und Marktkalender des Südtiroler Bürgernetzes
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Tab. 7.3 - Fortsetzung / Segue

Verkaufspunkte im Einzelhandel (a) nach Kleinregion und Wirtschaftsklasse - 2009

Punti vendita nel commercio al dettaglio (a) per piccola area funzionale e classe economica - 2009

St. Ulrich

Ortisei

Brixen

Bressa-
none

Sterzing

Vipiteno

Bruneck

Brunico

Sand in
Taufers
Campo

Tures

Innichen

S.Can-
dido

Abtei

Badia

Insge-
samt

Totale

18.110 49.351 18.029 41.732 13.081 9.806 10.515 498.857 Abitanti (b)

8 12 10 8 3 5 4 140
Vendita al dettaglio di carburanti per
autotrazione

6 18 8 18 5 2 5 202 Tabacco e altri generi di monopolio

5 11 3 10 1 4 5 128 Farmacie

39 88 42 75 32 21 30 910
Commercio al dettaglio non specializ-
zato in prevalenza di generi alimentari

5 7 6 10 2 3 5 121
Commercio al dettaglio non specializ-
zato in prevalenza di generi non alim.

16 38 24 29 7 11 8 359
Commercio al dettaglio specializzato in
prevalenza di generi alimentari

167 277 164 206 52 89 90 2.837
Commercio al dettaglio specializzato in
prevalenza di generi non alimentari

1 3 - 5 - - 1 20
Commercio come attività principale,
settori merceologici non classificabili

116 258 116 236 78 75 105 2.704
Commercio come attività secondaria,
settori merceologici non classificabili

5 4 4 1 2 2 - 78 Mercati (quotidiani - bisettimanali)

363 712 373 597 180 210 253 7.421 Totale punti vendita

(a) Einzelhandel in Haupt- oder Nebentätigkeit. 20 Betriebe mit Handel als Haupttätigkeit, denen keine Klasse zuzuordnen ist, wurden nicht aufgetragen.
Commercio al dettaglio come attività principale e secondaria. Non è stato possibile associare la classe economica a 20 esercizi aventi il commercio quale
attività principale; tali esercizi non sono stati inclusi.

(b) Einwohnerzahlen aus dem Melderegister zum 1.1.2009.
Popolazione estratta dai registri anagrafici comunali all’1.1.2009.

Fonte: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio, Calendario Fiere e mercati della Rete Civica dell’Alto Adige

Die Verteilung von Verkaufspunkten und Ver-
kaufsflächen auf Gemeinden unterschied-
licher Art erlaubt einen anderen Blick auf die
Nahversorgungsfunktion des Einzelhandels.
Der Facheinzelhandel ist mit seinen Ver-
kaufspunkten in den Randgemeinden deut-
lich schwächer vertreten, dies gilt auch für
den nicht spezialisierten Einzelhandel ohne
die Supermärkte und Discounter.

La distribuzione die punti vendita e delle su-
perfici di vendita su comuni di diversa tipo-
logia permette di dare un altro sguardo alla
funzione di approvvigionamento locale del
commercio al dettaglio. Il commercio al det-
taglio specializzato con i suoi punti vendita è
presente nei comuni periferici in forma molto
debole; questo vale anche per la vendita al
dettaglio non specializzata (anche senza te-
ner conto di supermercati e discount).
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Tab. 7.4

Verkaufspunkte und Verkaufsräumen im Einzelhandel (a) nach Gemeindetyp und Wirtschaftsklasse -
2009

Punti vendita e superfici di vendita nel commercio al dettaglio (a) per tipo di comune e classe econo-
mica - 2009

Bozen

Bolzano

Andere Haupt-
zentren (b)
Altri centri

maggiori (b)

Neben-
zentren

Centri
minori

Rand-
gemeinden

Comuni
periferici

Insgesamt

TotaleWIRTSCHAFTSKLASSE

% N/m²

CLASSE ECONOMICA

Varkaufspunkte / Punti vendita

Tankstellen 20,7 12,1 15,0 52,1 140
Vendita al dettaglio di
carburanti per autotrazione

Tabak und andere
Monopolwaren 22,3 15,8 11,4 50,5 202

Tabacco e altri generi
di monopolio

Apotheken 20,3 11,7 10,9 57,0 128 Farmacie
Nicht spezialisierter Einzel-
handel vorwiegend
Lebensmittel 17,8 14,8 13,7 53,6 910

Commercio al dettaglio non
specializzato in prevalenza
di generi alimentari

Nicht spezialisierter Einzel-
handel vorwiegend
Nicht-Lebensmittel 28,9 23,1 15,7 32,2 121

Commercio al dettaglio non
specializzato in prevalenza
di generi non alimentari

Spezialisierter Einzel-
handel vorwiegend
Lebensmittel 21,2 22,3 11,7 44,8 359

Commercio al dettaglio
specializzato in prevalenza
di generi alimentari

Spezialisierter Einzel-
handel vorwiegend
Nicht-Lebensmittel 27,3 26,0 16,1 30,5 2.837

Commercio al dettaglio
specializzato in prevalenza
di generi non alimentari

Handel als Haupttätigkeit,
Warengruppe nicht
zuzuordnen 35 25,0 15,0 25,0 20

Commercio come attività
principale, settori merceo-
logici non classificabili

Handel als Nebentätigkeit,
Warengruppe nicht
zuzuordnen 18,4 16,6 15,8 49,1 2.704

Commercio come attività
secondaria, settori merceo-
logici non classificabili

Insgesamt 22,3 20,2 15,2 42,3 7.421 Totale

Verkaufsfläche / Superficie di vendita

Tankstellen 17,0 3,1 19,7 60,3 4.756
Vendita al dettaglio di
carburanti per autotrazione

Tabak und andere
Monopolwaren 27,0 12,9 11,1 49,0 4.625

Tabacco e altri generi di
monopolio

Apotheken 18,8 14,6 9,2 57,5 3.866 Farmacie
Nicht spezialisierter
Einzelhandel vorwiegend
Lebensmittel 20,7 15,9 15,0 48,4 167.293

Commercio al dettaglio non
specializzato in prevalenza di
generi alimentari

Nicht spezialisierter
Einzelhandel vorwiegend
Nicht-Lebensmittel 34,8 27,6 10,5 27,2 32.059

Commercio al dettaglio non
specializzato in prevalenza di
generi non alimentari

Spezialisierter Einzelhandel
vorwiegend Lebensmittel 17,2 19,3 12,4 51,1 19.893

Commercio al dettaglio
specializzato in prevalenza di
generi alimentari

Spezialisierter Einzelhandel
vorwiegend Nicht-
Lebensmittel 30,8 25,2 13,8 30,1 329.840

Commercio al dettaglio
specializzato in prevalenza di
generi non alimentari

Handel als Haupttätigkeit,
Warengruppe nicht
zuzuordnen 39,0 11,9 16,6 32,5 1.000

Commercio come attività
principale, settori
merceologici non classificabili

Handel als Nebentätigkeit,
Warengruppe nicht
zuzuordnen 24,4 19,7 14,3 41,6 285.532

Commercio come attività
secondaria, settori
merceologici non classificabili

Insgesamt 26,4 21,2 14,0 38,4 848.864 Totale

(a) Einzelhandel in Haupt- oder Nebentätigkeit. 20 Betriebe mit Handel als Haupttätigkeit, denen keine Klasse zuzuordnen ist, wurden nicht aufgetragen.
Commercio al dettaglio come attività principale e secondaria. Non è stato possibile associare la classe economica a 20 esercizi aventi il commercio quale
attività principale; tali esercizi non sono stati inclusi.

(b) Die Hauptzentren sind Brixen, Meran und Bruneck, die Nebenzentren die Zentrumsgemeinden der funktionalen Kleinregionen.
I centri maggiori sono Bressanone, Merano e Brunico. I centri minori sono invece i comuni principali delle piccole aree funzionali.

Quelle: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio Fonte: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio
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Eine nach Klassen der Wirtschaftstätigkeit
noch detailliertere Betrachtung der Vertei-
lung der Verkaufsfläche auf Gemeinden mit
unterschiedlicher Zentrumsfunktion muss im
Auge behalten, dass bestimmte Warengrup-
pen im Facheinzelhandel - eben aufgrund
ihrer Spezialisierung - insgesamt nur wenige
Verkaufspunkte aufweisen: Die entsprechen-
den Verkaufspunkte befinden sich dann in
der Regel zumindest in einer größeren Ort-
schaft. Ein Beispiel dafür wäre der Handel
mit Fisch, Krusten- und Weichtieren, für den
die Datenquelle südtirolweit nur 6 Verkaufs-
punkte ausweist, keine davon in einer Rand-
gemeinde, oder jener mit Medizinischen und
orthopädischen Artikeln. Von den Waren-
gruppen mit mindestens 100 Verkaufspunk-
ten ist der Facheinzelhandel mit Kosmetik-
artikeln und Parfümeriewaren, jener mit Tex-
tilien sowie jener mit Zeitungen und Papier-
waren in den Randgemeinden unterdurch-
schnittlich vertreten.

Un’ancor più dettagliata analisi della distribu-
zione delle superfici di vendita per classe
economica in comuni con diversa tipologia
deve tener conto che certi gruppi tra quelli
del commercio al dettaglio specializzato pre-
sentano, proprio a causa della loro specializ-
zazione, solo pochi punti vendita (i quali si
trovano di regola quantomeno in un centro
maggiore). Un esempio in tal senso è il com-
mercio di Pesci, crostacei e molluschi, per il
quale in Alto Adige si riscontrano solo 6 pun-
ti di vendita, nessuno dei quali in un comune
periferico, oppure quelli di Articoli medicali e
ortopedici. Dei gruppi di prodotti con almeno
100 punti vendita, il commercio specializzato
al dettaglio di Cosmetici e articoli di profu-
meria, quello di Tessili, nonché quello di Gior-
nali e articoli di cartoleria sono sotto la me-
dia nei comuni periferici.

Tab. 7.5

Verkaufspunkte und Verkaufsfläche im Einzelhandel (a) nach Gemeindetyp und Wirtschaftsklasse -
2009

Punti vendita e superfici di vendita nel commercio al dettaglio (a) per tipo di comune e classe econo-
mica - 2009

Bozen

Bolzano

And. Haupt-
zentren (b)
Altri centri

maggiori (b)

Neben-
zentren

Centri
minori

Rand-
gemeinden

Comuni
periferici

Verkaufs-
fläche

Superficie
di vendita

Verkaufs-
punkte

Punti
vendita

WIRTSCHAFTSKLASSE

Prozentuelle Verteilung / Composizione percentuale m² N

CLASSE ECONOMICA

Tankstellen 17,0 3,1 19,7 60,3 4.756 140
Vendita al dettaglio di
carburanti per autotrazione

Tabak und andere
Monopolwaren 27,0 12,9 11,1 49,0 4.625 202

Tabacco e altri generi
di monopolio

Apotheken 18,8 14,6 9,2 57,5 3.866 128 Farmacie
Nicht spezialisierter
Einzelhandel vorwiegend
Lebensmittel 20,7 15,9 15,0 48,4 167.293 910

Commercio al dettaglio non
specializzato in prevalenza
di generi alimentari

Nicht spezialisierter
Einzelhandel vorwiegend
Nicht-Lebensmittel 34,8 27,6 10,5 27,2 32.059 121

Commercio al dettaglio non
specializzato in prevalenza
di generi non alimentari

Spezialisierter Einzel-
handel vorwiegend
Lebensmittel 21,2 22,3 11,7 44,8 19.893 359

Commercio al dettaglio
specializzato in prevalenza
di generi alimentari

Obst und Gemüse 21,2 28,4 13,5 36,9 4.518 86 Frutta e verdura
Fleisch und Fleisch-
produkte 5,8 12,1 22,6 59,6 1.796 35

Carne e prodotti a base
di carne

Fisch, Krusten- u. Weichtiere 48,3 46,1 5,7 .. 230 6 Pesci, crostacei, molluschi
Brot, Back- und Süßwaren 14,5 18,6 12,1 54,8 4.436 93 Pane, pasticceria, dolciumi
Getränke 11,3 16,6 12,1 60,0 6.696 88 Bevande

Sonstiger Facheinzelhandel
mit Lebensmitteln 38,2 13,5 3,9 44,3 2.217 51

Altro commercio al dettaglio
in esercizi specializzati di
prodotti alimentari
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Tab. 7.5 - Fortsetzung / Segue

Verkaufspunkte und Verkaufsfläche im Einzelhandel (a) nach Gemeindetyp und Wirtschaftsklasse -
2009

Punti vendita e superfici di vendita nel commercio al dettaglio (a) per tipo di comune e classe econo-
mica - 2009

Bozen

Bolzano

And. Haupt-
zentren (b)
Altri centri

maggiori (b)

Neben-
zentren

Centri
minori

Rand-
gemeinden

Comuni
periferici

Verkaufs-
fläche

Superficie
di vendita

Verkaufs-
punkte

Punti
vendita

WIRTSCHAFTSKLASSE

Prozentuelle Verteilung / Composizione percentuale m² N

CLASSE ECONOMICA

Nicht spezialsierter
Einzelhandel vorwiegend
Nicht-Lebensmittel 27,3 26,0 16,1 30,5 329.840 2.837

Commercio al dettaglio
specializzato in prevalenza
di generi non alimentari

Medizinische und
orthopädische Artikel 34,0 42,7 17,1 6,3 1.519 20

Articoli medicali e
ortopedici

Kosmetikartikel und
Parfümeriewaren 46,1 26,9 9,3 17,7 10.892 123

Cosmetici e articoli di
profumeria

Textilien 27,8 31,8 19,4 21,0 12.155 143 Tessili
Bekleidung 31,8 26,4 15,4 26,4 114.719 936 Articoli di abbigliamento
Schuhe und Lederwaren 24,9 23,2 13,3 38,5 21.544 232 Calzature e articoli in cuoio
Möbel, Leuchten und
sonstige Haushalts-
artikel 32,3 25,4 4,3 37,9 55.521 180

Mobili, articoli per l'illumina-
zione e altri articoli per la
casa

Elektrogeräte 74,1 9,1 4,8 12,1 3.612 7 Elettrodomestici
Musik- und Tonband-
aufnahmen .. 63,8 .. 36,3 80 2

Registrazioni musicali
e video

Eisenwaren, Farben,
Lacke, Baumaterialien 31,8 9,5 19,9 38,7 26.243 172

Ferramenta, vernici, vetro
piano e materiali da
costruzione

Blumen, Pflanzen, Samen,
Düngemittel, Haustiere
und Futtermittel 35,1 27,6 18,8 18,6 6.620 86

Fiori, piante, semi, fertilizzan-
ti, animali domestici e ali-
menti per animali domestici

Teppiche, Bettvorleger, Fuß-
bodenbeläge und Tapeten
(Teppich- u. Linoleumböden) 7,3 92,7 .. .. 2.129 9

Tappeti, scendiletto e
rivestimenti per pavimenti e
pareti (moquette, linoleum)

Bücher 38,8 35,8 11,6 13,8 3.106 38 Libri
Zeitungen und Papierwaren 25,8 29,5 18,5 26,2 7.236 123 Giornali e art. di cartoleria
Büromaschinen und
-ausstattungen 19,1 37,6 26,9 16,4 7.030 58

Macchine e attrezzature
per ufficio

Telekommunikation und
Telefongeräte 40,2 40,3 2,8 16,7 1.785 30

Apparecchiature per tele-
comunicazioni e la telefonia

Audio- und Videogeräte 41,3 30,0 28,7 .. 223 3
Apparecchiature audio e
video

Uhren und Schmuck 31,2 37,2 9,7 21,9 2.123 60 Orologi e articoli di gioielleria
Spielwaren 28,0 18,0 23,3 30,7 4.863 43 Giochi e giocattoli
Sportartikel 15,9 26,8 17,6 39,7 19.494 142 Articoli sportivi
Gebrauchtwaren 58,5 22,4 6,4 12,8 2.491 34 Articoli di seconda mano

Sonstiger Facheinzelhandel
ohne Lebensmittel 28,9 21,1 13,9 36,1 26.455 396

Altro commercio al dettaglio
in esercizi specializzati di
prodotti non alimentari

Handel als Hauptätigkeit,
Warengruppe nicht
zuzuordnen 39,0 11,9 16,6 32,5 1.000 20

Commercio come attività
principale, non classificato
altrove

Handel als Nebentätigkeit,
Warengruppe nicht
zuzuordnen 24,4 19,7 14,3 41,6 285.532 2.704

Commercio come attività
secondaria, non classificato
altrove

Insgesamt 26,4 21,2 14,0 38,4 848.864 7.421 Totale

(a) Einzelhandel in Haupt- oder Nebentätigkeit. 20 Betriebe mit Handel als Haupttätigkeit, denen keine Klasse zuzuordnen ist, wurden nicht aufgetragen.
Commercio al dettaglio come attività principale e secondaria. Non è stato possibile associare la classe economica a 20 esercizi aventi il commercio quale
attività principale; tali esercizi non sono stati inclusi.

(b) Die Hauptzentren sind Brixen, Meran und Bruneck, die Nebenzentren die Zentrumsgemeinden der funktionalen Kleinregionen.
I centri maggiori sono Bressanone, Merano e Brunico. I centri minori sono invece i comuni principali delle piccole aree funzionali.

Quelle: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio Fonte: Infocamere/OSCO - Osservatorio del commercio
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7.2 Einkaufsverhalten und
Kaufkraftflüsse

7.2 Comportamenti d’acquisto e
flussi degli acquisti

7.2.1 Die Ausgaben der Südtiroler
Haushalte

7.2.1 La spesa delle famiglie
altoatesine

Das Einkaufsverhalten der Konsumenten
und Konsumentinnen wird in zahlreichen
Studien untersucht, von denen die meisten
jedoch nur gelegentlich durchgeführt werden
und folglich keinen Zeitvergleich erlauben.
Das Nationalinstitut für Statistik (Istat) führt
jährlich eine umfangreiche Erhebung zum
Verbrauch der privaten Haushalte durch.
Damit werden die Ausgaben, die die Haus-
halte in einem bestimmten Zeitraum tätigen,
detailliert erfasst. Die Ergebnisse dieser Er-
hebung dienen unter anderem zur jährlichen
Anpassung des Warenkorbes, mit dem die
Preisveränderungen erhoben werden. In
Südtirol wurde die Untersuchung des Istat
mit einer Erhebung des Astat zu den Kauf-
gewohnheiten der Südtiroler Haushalte er-
gänzt. Damit wird ermittelt, wie viel Kaufkraft
der Haushalte in Einkäufe außer Landes, in
Einkäufe über Kataloge oder über das Inter-
net fließt.

I comportamenti di acquisto die consumatori
e delle consumatrici sono soggetti a diverse
tipologie di analisi le quali, nella maggior
parte die casi, vengono tuttavia eseguite oc-
casionalmente, non consentendo pertanto
un’analisi mediante serie storica. L’Istituto
nazionale di statistica (Istat) conduce an-
nualmente un’ampia Indagine sui consumi
delle famiglie con l’obiettivo di rilevare nel
dettaglio le spese sostenute dalle famiglie in
un periodo di tempo prestabilito. I risultati di
questa indagine vengono anche utilizzati per
adeguare annualmente il paniere che serve
per determinare le variazioni die prezzi. In
Alto Adige la rilevazione Istat è stata integra-
ta con un’indagine Astat sulle abitudini di ac-
quisto delle famiglie altoatesine, con l’obiet-
tivo di calcolare quanta parte del potere di
acquisto locale venga spesa dalle famiglie
per effettuare acquisti oltre il confine provin-
ciale, da catalogo o su internet.

Als Einstieg in die folgende Analyse wird da-
rauf hingewiesen, dass sich der Stellenwert
der verschiedenen Ausgabenkapitel für die
Haushalte im Laufe der Zeit verändert hat.
Die folgenden Daten wurden auf gesamt-
staatlicher Ebene berechnet.

Per comprendere meglio l’analisi che segue,
occorre premettere che, con il passare del
tempo, le preferenze delle famiglie per i di-
versi capitoli di spesa sono mutate. I dati che
seguono sono calcolati a livello nazionale.

Im Vergleich zu 1996 sind die Ausgaben ei-
nes Haushaltes in Italien in den Ausgaben-
kapiteln Lebensmittel und Getränke (-2,1 Pro-
zentpunkte), Bekleidung und Schuhe (-1,8
Prozentpunkte) und Möbel, Elektrogeräte,
Dienstleistungen für den Haushalt (-1,2 Pro-
zentpunkte) gesunken. Die Ausgaben für
Verkehrsmittel (+3,0 Prozentpunkte), Kom-
munikation und Beherbergungs- und Res-
taurationsbetriebe (jeweils +1,2 Prozentpunk-
te) sind hingegen gestiegen.

Rispetto al 1996, in Italia una famiglia media
ha ridotto il proprio budget di spesa nei capi-
toli Alimentari e bevande analcoliche (-2,1
punti percentuali), Abbigliamento e calzature
(-1,8 punti percentuali) e Mobili, elettrodo-
mestici, servizi per la casa (-1,2 punti per-
centuali), mentre ha aumentato le uscite per
Trasporti (+3,0 punti percentuali), Comunica-
zioni e Alberghi e ristoranti (entrambe +1,2
punti percentuali).
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Tab. 7.6

Gewichte (a) der Ausgabenkapitel der Haushalte in Italien - 1996 und 2010

Pesi (a) dei capitoli di spesa delle famiglie italiane - 1996 e 2010

PRODUKTE 1996 2010 PRODOTTI

LEBENSMITTEL UND GETRÄNKE 186.161 165.324 ALIMENTARI E BEVANDE ANALCOLICHE

NICHT-LEBENSMITTEL 813.839 834.676 NON ALIMENTARI

Bekleidung und Schuhe 104.527 86.523 Abbigliamento e calzature

Ausgaben für die Wohnung 194.978 182.741 Abitazione, acqua, elettricità, comb.

Verkehrsmittel und Kommunikation 129.502 171.063 Trasporti e comunicazione
Verkehrsmittel 113.181 142.782 Trasporti
Kommunikation 16.321 28.281 Comunicazioni

Andere Güter und Dienstleistungen 384.832 394.349 Altri beni e servizi
Gesundheit 76.670 81.489 Servizi sanitari e spese per la salute
Bildung 9.446 10.740 Istruzione
Freizeit, Kultur und Spiele 86.165 77.184 Ricreazione, spettacolo, cultura
Alkoholische Getränke und Tabak 28.280 28.970 Bevande alcoliche, tabacchi
Beherbergungs- und Restaurationsbetriebe 102.047 113.511 Servizi ricettivi e di ristorazione
Anderes 82.224 82.455 Altri beni e servizi

Insgesamt (mit Tabakwaren) 1.000.000 1.000.000 Indice generale (con tabacchi)

Insgesamt (ohne Tabakwaren) 982.202 978.099 Indice generale (senza tabacchi)

(a) Die Gewichte geben die Ausgaben eines durchschnittlichen italienischen Haushaltes als Anteile einer Million an.
I pesi indicano le spese di una famiglia media italiana come quota di un milione.

Quelle: ISTAT Fonte: ISTAT

Eine Besonderheit der wirtschaftlichen Ent-
wicklung Italiens ist der deutliche Unterschied
zwischen Norden und Süden, der sich auch
bei den Haushaltsausgaben zeigt.

Una peculiarità dello sviluppo economico del-
l’Italia è il consistente divario fra Nord e Sud,
che ha delle ripercussioni anche sulle spese
delle famiglie.

Im Jahr 2009 hat ein durchschnittlicher Süd-
tiroler Haushalt knapp 2.800 Euro monatlich
ausgegeben, während dieser Wert im Süden
deutlich niedriger ist (1.898 Euro). Auch im
Vergleich zu den anderen norditalienischen
Regionen geben die Südtiroler Haushalte
am meisten aus. Die Ausgaben für Lebens-
mittel liegen in Südtirol in absoluten Zahlen
und in Prozentwerten deutlich unter dem ge-
samtstaatlichen Schnitt, dafür wird aber
mehr für das Wohnen und für andere Güter
und Dienstleistungen aufgewendet.

Nel 2009 una famiglia media in Alto Adige
ha speso poco meno di 2.800 euro al mese,
mentre il valore è significativamente più bas-
so nel Mezzogiorno (1.898 euro). Anche dal
confronto con le altre regioni settentrionali,
emerge che le famiglie altoatesine spendono
di più. Mentre in Alto Adige la spesa per pro-
dotti alimentari, sia in termini assoluti sia in
termini percentuali, è significativamente sot-
to la media nazionale, a gravare sul bilancio
dei nuclei familiari locali sono soprattutto le
spese per l’abitazione e per gli altri beni e
servizi.
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Tab. 7.7

Durchschnittliche monatliche Ausgaben der Haushalte nach Gebiet und Ausgabenkapitel - 2009
Werte in Euro

Spesa media mensile delle famiglie per macroarea di residenza e capitolo di spesa - 2009
Valori in euro

Südtirol
Alto Adige

Italien
Italia

Norditalien
Nord

Mittelitalien
Centro

Süditalien
Mezzogiorno

LEBENSMITTEL UND GETRÄNKE 380 461 455 472 463 ALIMENTARI E BEVANDE

NICHT-LEBENSMITTEL 2.404 1.981 2.313 2.050 1.435 NON ALIMENTARI

Bekleidung und Schuhe 169 142 145 135 142 Abbigliamento e calzature

Ausgaben für die Wohnung 1.128 952 1.099 1.042 674 Spese per la casa

Haupt- und Nebenwohnung 860 684 784 786 468 Abitazione principale e secondaria

Brennstoffe und Strom 126 135 153 138 106 Combustibili ed energia

Möbel, Elektrogeräte, Dienst-
leistungen für den Haushalt 142 133 162 118 99

Mobili, elettrodomestici
e servizi per la casa

Verkehrsmittel und Kommunikation 459 385 453 389 278 Trasporti e comunicazioni
Verkehrsmittel 405 336 402 338 235 Trasporti
Kommunikation 54 49 52 51 42 Comunicazioni

Andere Güter und Dienstleistungen 648 502 615 484 342 Altri beni e servizi
Gesundheit 111 88 101 91 67 Sanità
Bildung 42 24 28 21 20 Istruzione
Freizeit, Kultur und Spiele 121 102 123 104 67 Tempo libero, cultura e giochi
Tabakwaren 17 21 19 21 23 Tabacchi
Anderes 357 268 345 246 164 Altro

Ausgaben insgesamt 2.784 2.442 2.768 2.523 1.898 Spesa totale

Quelle: ISTAT Fonte: ISTAT

Untersucht man die verschiedenen Haus-
haltstypen genauer, zeigen sich deutliche
Unterschiede bei den Beträgen und den ge-
kauften Gütern.

Spostando l’analisi sulle diverse tipologie di
famiglie, emergono differenze significative,
sia in termini di importi sia in termini di beni
acquistati.

Ein Südtiroler Haushalt mit zwei oder mehr
Kindern gibt im Durchschnitt ungefähr 4.100
Euro monatlich aus, während eine allein le-
bende ältere Person nur 1.600 Euro ausgibt.
300 Euro mehr wendet ein Einpersonen-
haushalt auf, wenn die allein lebende Person
jung ist. Auch die Verteilung auf die Aus-
gabenkapitel unterscheidet sich stark nach
Haushaltstyp: Lebensmittel spielen eine grö-
ßere Rolle in Haushalten mit älteren Perso-
nen, bei jungen Haushalten nehmen Mobili-
tät und Kommunikation einen höheren Stel-
lenwert ein.

In Alto Adige, una famiglia con due e più
bambini spende in media circa 4.100 euro al
mese, mentre un anziano che vive da solo
spende mediamente 1.600 euro, 300 euro in
meno di quanto spende una famiglia uniper-
sonale se la persona di riferimento è giova-
ne. Anche la distribuzione delle spese sui di-
versi capitoli rispecchia le esigenze delle di-
verse tipologie familiari: gli alimentari hanno
un peso rilevante nelle famiglie formate da
persone anziane; la mobilità e la comunica-
zione sono una priorità per i nuclei familiari
giovani.
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Graf. 7.2
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Durchschnittliche monatliche Ausgaben der Haushalte nach Haushaltstyp und Ausgaben-
kapitel - 2009
Werte in Euro

Spesa media mensile delle famiglie per tipologia familiare e capitolo di spesa - 2009
Valori in euro
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Haushalte insgesamt
Totale famiglie

Lebensmittel und Getränke
Alimentari e bevande

Bekleidung und Schuhe
Abbigliamento e calzature

Ausgaben für die Wohnung
Spese per la casa

Verkehrsmittel und Kommunikation
Trasporti e comunicazioni

Andere Güter und Dienstleistungen
Altri beni e servizi

212 1.184 472 656436

268 1.341 875 1.102

169 1.128 459 648

417 171 1.251 636522

380

7.2.2 Nutzung verschiedener
Verkaufskanäle

7.2.2 Utilizzo di diversi canali
di vendita

Die Erhebung zum Verbrauch der privaten
Haushalte erfasst einige Daten zum Ein-
kaufsverhalten, insbesondere zur Präferenz
verschiedener Einkaufskanäle für eine Reihe
von Lebensmitteln.

L’indagine sui consumi delle famiglie racco-
glie anche alcuni dati sui comportamenti di
acquisto, in particolare le preferenze riguar-
do ai diversi punti vendita per una serie di
prodotti alimentari.

Für fünf Produkte in der Kategorie Lebens-
mittel wird gefragt, in welcher Art von Ver-

Per cinque prodotti alimentari, viene chiesto
alla famiglia di indicare in quale tipologia di
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kaufspunkten diese am häufigsten erworben
werden. Demnach werden Lebensmittel von
den Südtiroler Haushalten am häufigsten im
Super- und/oder Hypermarkt gekauft. Brot und
Fleisch sind die zwei Produkte, bei denen die
traditionellen Geschäfte noch die größte Rol-
le spielen.

negozio vengano acquistati. Dall’analisi emer-
ge che le famiglie altoatesine acquistano i
generi alimentari per lo più nei super e/o
ipermercati, anche se per il Pane e per la
Carne le famiglie preferiscono rivolgersi ai
negozi tradizionali.

Tab. 7.8

Vorwiegender Verkaufskanal für Lebensmittel - 2009
Prozentuelle Verteilung

Principale canale d’acquisto dei prodotti alimentari - 2009
Composizione percentuale

Hard Discount
Hard Discount

Super- und Hypermärkte
Super- e ipermercati

Traditionelle Geschäfte
Negozi tradizionali

Märkte
Mercati

Brot 8,3 53,1 37,5 1,2 Pane
Nudeln 12,8 84,4 (a) 2,9 (a) - Pasta
Fleisch 6,3 60,6 31,8 1,4 Carne
Fisch 7,6 67,0 20,5 5,0 Pesce
Obst und Gemüse 9,1 67,6 17,5 5,9 Frutta e verdura

(a) Größe der Stichprobe ist statistisch nicht signifikant (<=20)
La grandezza del campione non è statisticamente rilevante (<=20)

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT

Tab. 7.9

Kaufgewohnheiten der Haushalte - 2006-2010
Prozentuelle Verteilung

Abitudini di acquisto delle famiglie - 2006-2010
Composizione percentuale

Haushalte mit Nutzung von Einkaufsstrukturen außerhalb Südtirols (inklusive Kataloge und Internet)
Famiglie che hanno usufruito di strutture d’acquisto fuori provincia (inclusi cataloghi ed internet)

Ja / Sì Nein / No

2006 30,9 69,1
2007 34,1 65,9
2008 35,2 64,8
2009 27,7 72,3
2010 22,2 77,8

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT

Auch zum Einkauf außerhalb des Landes
lassen sich anhand der Erhebung der Kauf-
gewohnheiten der Südtiroler Haushalte eini-
ge Aussagen treffen. Zum einen wird auf
Haushaltsebene erfasst, inwieweit überhaupt
Einkäufe außerhalb Südtirols (direkt im Ein-
zelhandel oder über Katalog- bzw. Internet-
handel) getätigt werden. Der entsprechende

L’indagine sulle abitudini di acquisto delle fa-
miglie altoatesine permette di fare alcune
considerazioni riguardo agli acquisti fuori
provincia. In primo luogo viene rilevata, a li-
vello familiare, la propensione agli acquisti
oltre confine (includendo anche gli acquisti
da catalogo ed internet). Il tasso corrispon-
dente, per il 2010, evidenzia un trend in leg-
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Anteil ist im Jahr 2010 leicht rückläufig im
Vergleich zu den ersten Jahren dieser Erhe-
bung. Etwa ein Drittel der Haushalte verlässt
Südtirol gelegentlich oder regelmäßig zum
Shopping oder kauft über Internet oder Kata-
log ein.

gero calo rispetto ai primi anni di conduzione
dell’indagine. Circa un terzo delle famiglie al-
toatesine si reca occasionalmente o ripetuta-
mente oltre confine per effettuare acquisti
oppure effettua le proprie spese da catalogo
o su internet.

Die Haushalte, welche Auswärtseinkäufe tä-
tigen, zeichnen sich durch ein niedrigeres Al-
ter und ein vergleichsweise hohes Bildungs-
niveau der Bezugsperson aus.

Le famiglie, che effettuano acquisti fuori pro-
vincia, si caratterizzano per un’età inferiore e
un livello d’istruzione più elevato della perso-
na di riferimento.

Tab. 7.10

Haushalte nach Kaufgewohnheit, Altersklasse, Familienstand und Studientitel der Bezugsperson -
2010
Prozentuelle Verteilung

Famiglie per abitudine di acquisto, classe di età, stato civile e titolo di studio della persona di riferi-
mento - 2010
Composizione percentuale

Einkäufe außerhalb von Südtirol
Acquisti fuori provinciaSOZIODEMOGRAPHISCHE MERKMALE

DER BEZUGSPERSON
Nein / No Ja / Si

CARATTERISTICHE SOCIODEMOGRAFICHE
DELLA PERSONA DI RIFERIMENTO

Altersklassen (Jahre) Classi di età (anni)
16-40 61,1 38,9 16-40
41-65 74,6 25,4 41-65
über 65 95,0 5,0 oltre i 65

Insgesamt 77,8 22,2 Totale

Familienstand Stato civile
Ledig 73,4 26,6 Celibe o nubile
Verheiratet 73,7 26,3 Coniugato/a
Getrennt 95,7 4,3 Separato/a di fatto e legalmente
Geschieden 81,0 19,0 Divorziato/a
Verwitwet 92,6 7,4 Vedovo/a

Insgesamt 77,8 22,2 Totale

Studientitel Titolo di studio
Doktorat oder Universitätsabschluss 66,7 33,3 Laurea o diploma universitario
Matura 62,9 37,1 Diploma di maturità
Fachdiplom 73,2 26,8 Diploma di qualifica
Mittelschulabschluss 80,6 19,4 Licenza media
Grundschulabschluss 95,2 4,8 Licenza elementare

Insgesamt 77,8 22,2 Totale

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT

Die Analyse nach Verkaufskanal ergibt, dass
die Südtiroler das Einkaufszentrum zum
Shoppen bevorzugen, gefolgt von Fachge-
schäften und Internet. Letzteres erfreut sich
auch hierzulande immer größerer Beliebt-
heit.

Se si analizza il canale di acquisto emerge
che la struttura preferita dagli altoatesini per
lo shopping è il centro commerciale, seguita
dal negozio specializzato e da internet che
sta acquisendo sempre più consensi anche
tra la popolazione locale.
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Tab. 7.11

Kaufgewohnheiten der Haushalte nach Einkaufskanal - 2006-2010
Prozentuelle Verteilung

Abitudini di acquisto delle famiglie per canale di acquisto - 2006-2010
Composizione percentuale

Einkaufszentrum
Centro

commerciale

Großhandel
Commercio
all'ingrosso

Fachgeschäft
Negozio

specializzato

Hersteller
Produttore

Katalog
Catalogo

Internet Insgesamt
Totale

2006 62,9 5,9 12,3 2,0 10,3 6,6 100,0
2007 66,6 2,7 11,7 0,2 11,4 7,3 100,0
2008 55,8 3,7 20,3 3,7 5,4 11,0 100,0
2009 58,6 7,9 18,6 0,6 7,3 7,0 100,0
2010 55,3 3,3 17,2 1,6 5,3 17,2 100,0

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT

Das beliebteste Einkaufsziel ist Österreich.
Die bereits genannte Zunahme der Einkäufe
über Internet hat die anderen italienischen
Regionen von Platz zwei der beliebtesten
Einkaufsorte verdrängt. Während außerhalb
der Landesgrenzen vorwiegend Lebensmit-
tel, Bekleidung, Wohnungseinrichtung und
Hausrat gekauft werden, überwiegen bei
den Online-Einkäufen elektronische und
elektrische Geräte und andere Güterarten,
vor allem Spielwaren, Bücher und CDs.

Tra le destinazioni preferite per lo shopping,
l’Austria risulta essere in prima posizione. Il
già citato significativo aumento degli acquisti
su internet ha scalzato dal secondo posto le
Altre regioni italiane, quali destinazione pre-
diletta per lo shopping. Mentre al di fuori dei
confini provinciali si acquistano prevalente-
mente prodotti alimentari, abbigliamento, ar-
redamento e articoli per la casa, negli acqui-
sti on-line predominano le apparecchiature
elettriche ed elettroniche e altri tipi di merci,
soprattutto giocattoli, libri e CD.

Die günstigeren Preise sind mit großem Ab-
stand der Hauptgrund für die Südtiroler
Haushalte, die eigenen Einkäufe außerhalb
des Landes zu tätigen. Die Möglichkeit, aus
einer breiteren Palette von Produkten zu
wählen oder das Angebot von zusätzlichen
Diensten (z.B. Parkplätze in der Nähe des
Geschäftes) sind weitere Gründe, die das
Kaufverhalten der Haushalte zunehmend
beeinflussen.

I prezzi più economici sono di gran lunga la
ragione principale che spinge le famiglie al-
toatesine ad effettuare acquisti fuori provin-
cia. La possibilità di scegliere fra una gam-
ma più ampia di articoli dello stesso genere
o di disporre di servizi addizionali (es. par-
cheggi nelle vicinanze del punto vendita) so-
no elementi che stanno assumendo sempre
più importanza nel guidare le scelte di acqui-
sto delle famiglie.
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Graf. 7.3
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Tab. 7.12

Einkäufe außerhalb von Südtirol nach Kaufkriterium und Güterart - 2010
Prozentuelle Verteilung

Acquisti fuori provincia per motivazione dell'acquisto e tipologia di bene - 2010
Composizione percentuale

Kaufkriterien / Motivazione dell'acquisto

GÜTERART Qualität
Qualità

Auswahl
Assortimento

Preis
Prezzo

Service
Servizi

Insgesamt
Totale

TIPOLOGIA DI BENE

Lebensmittel 14,8 27,9 54,1 3,3 100,0 Alimentari
Bekleidung 3,5 29,8 62,3 4,4 100,0 Abbigliamento
Wohnungseinrichtung 12,0 36,0 52,0 - 100,0 Arredamento
Elektronik 4,3 34,8 52,2 8,7 100,0 Elettronica
Sonstiges 15,4 33,3 46,2 5,1 100,0 Altro

Insgesamt 8,8 30,9 56,1 4,2 100,0 Totale

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT
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Die längeren Geschäftsöffnungszeiten, ins-
besondere jene der Einkaufszentren, beein-
flussen die Kaufentscheidungen der Haus-
halte positiv.

Gli orari prolungati di apertura dei negozi,
soprattutto nei centri commerciali, influen-
zano in modo positivo le scelte di acquisto
delle famiglie.

Tab. 7.13

Einfluss der Öffnungszeiten der Geschäfte außerhalb Südtirols auf die Kaufentscheidung - 2006-
2010

Rilevanza degli orari di apertura dei negozi siti al di fuori dell’Alto Adige sulle scelte degli acquirenti
- 2006-2010

Nennung der Öffnungszeiten als Grund für Einkäufe außerhalb Südtirols
Rilevanza dell’orario di apertura dei negozi per gli acquisti al di fuori della provincia

Ja / Sì Nein / No

2006 70,5 29,5
2007 61,3 38,7
2008 48,7 51,3
2009 25,7 74,3
2010 27,0 73,0

Quelle: ASTAT Fonte: ASTAT

7.2.3 Kaufkraftflüsse 7.2.3 Flussi di potere d’acquisto

Die Einkäufe von Südtiroler Haushalten in
den nahe gelegenen Grenzregionen sind für
den Südtiroler Einzelhandel ein beachtens-
wertes Phänomen, weil sie zum Teil auf
Schwächen in der Handelsstruktur hinwei-
sen (allerdings wäre es wohl eher die Aus-
nahme, wenn es das Phänomen nicht geben
würde). Es bekommt allerdings eine andere
Bedeutung, wenn man es nicht einseitig be-
trachtet und als beobachtete Einheit die tat-
sächlich fließende Kaufkraft verwendet. Eine
solche Betrachtung wurde im Jahre 2006
durch eine umfassende Studie zu den Kauf-
kraftflüssen angestellt(1).

Per quanto rappresentino un fenomeno fisio-
logico, gli acquisti da parte delle famiglie al-
toatesine nelle regioni limitrofe sono da con-
siderarsi degni d’attenzione per il commercio
al dettaglio altoatesino, poiché mettono in
luce alcuni punti deboli nella struttura com-
merciale. Inoltre, se tale fenomeno non si
verificasse, sarebbe da considerarsi un’ec-
cezione. Esso acquisisce tuttavia una dimen-
sione diversa quando viene considerato co-
me un flusso di potere d’acquisto. In questo
senso è stato condotto nel 2006 uno studio
esaustivo sui flussi di potere d’acquisto(1).

Laut der in dieser Untersuchung behandelten
wirtschaftlichen Klassifikation besteht das
jährliche Kaufkraftvolumen, also der Betrag,
den alle Südtiroler Haushalte ausgeben, bei
ungefähr 3,8 Milliarden Euro. Davon fließen

Secondo le classificazioni economiche de-
scritte in questo studio, il volume di potere
d’acquisto annuale, quindi l’importo che tutte
le famiglie altoatesine spendono, è di circa
3,8 miliardi di euro. Di questo circa 0,5 mi-

                         

(1) CIMA Österreich (2007): „Grenzüberschreitende Kaufkraftströme. Kaufkraftströme innerhalb Südtirols“ Bozen.
CIMA Österreich (2007): “Flussi del potere d’acquisto transfrontalieri e interni all’Alto Adige” Bolzano
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ungefähr 0,5 Milliarden Euro (13%) ins Aus-
land ab. Diesem Abfluss wird ein geschätz-
ter Zufluss von rund einer Milliarde Euro ge-
genübergestellt, der zu einem Drittel durch
Einkaufsfahrten von Haushalten zustande
kommt, während der Rest in erster Linie
durch Touristen vor Ort induziert wird. Be-
trachtet man also nur die Einkaufsfahrten,
würde ein Nettokaufkraftabfluss zu verzeich-
nen sein. Unter Einbeziehung der durch
Touristen induzierten Umsätze ist die Kauf-
kraftbilanz positiv.

liardi di euro (13%) fluiscono all’estero. A
questo flusso d’uscita si contrappone un
flusso d’entrata stimato di circa 1 miliardo di
euro, dato per un terzo da viaggi per acquisti
da parte delle famiglie, mentre il resto è dato
principalmente dai turisti. Considerando
esclusivamente i viaggi per acquisti si avreb-
be un deflusso netto di potere d’acquisto,
mentre includendo il volume d’affari dato
dalle entrate turistiche la bilancia del potere
d’acquisto risulta essere positiva.

Graf. 7.4
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Graf. 7.5
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Tab. 7.14

Kaufkraft-Kennzahlen für Südtirol - 2006
Werte in Millionen Euro

Indicatori del potere di acquisto per l’Alto Adige - 2006
Valori in milioni di euro

Kaufkraftvolumen wird wirksam in
Destinazione del volume di potere d’acquistoInsgesamt

Totale Südtirol
Alto Adige

Außerhalb
Fuori provincia

Kaufkraftvolumen Südtiroler
Haushalte 3.727,2 3.239,2 -488,0

Volume di potere d’acquisto
delle famiglie altoatesine

Kaufkraftvolumen Haushalte
von außerhalb .... 1.030,4 ....

Volume di potere d’acquisto
delle famiglie non altoatesine

Wirksame Kaufkraft .... 4.269,6 .... Potere d’acquisto effettivo

Quelle: CIMA Fonte: CIMA
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Die Kaufkraftzu- und -abflüsse nach Bezirks-
gemeinschaften spiegeln naturgemäß auch
die Lage der Hauptzentren wider.

I flussi di potere d’acquisto in entrata ed
uscita per comunità comprensoriale rifletto-
no naturalmente la posizione dei principali
centri urbani.

So sind in den Bezirksgemeinschaften Sal-
ten-Schlern und Überetsch-Unterland be-
sonders hohe Kaufkraftabflüsse zu verzeich-
nen, die in erster Linie nach Bozen fließen.
Die Abflüsse nach Österreich liegen im Pus-
tertal und im Wipptal deutlich über dem
Schnitt.

In questo senso nelle comunità comprenso-
riali Salto-Sciliar e Oltradige-Bassa Atesina
si ravvisano dei flussi di potere d’acquisto in
uscita particolarmente elevati, i quali fluisco-
no in primo luogo a Bolzano. In Val Pusteria
e in Alta Valle Isarco i deflussi verso l’Austria
sono ben al di sopra della media.

Nennenswerte Zuflüsse finden im Wipptal
aus Österreich und im Vinschgau aus der
Schweiz statt, außerdem sind generell hohe
Zuflüsse über Touristen zu verzeichnen.

Importanti afflussi si riscontrano in Alta Valle
Isarco dall’Austria e in Val Venosta dalla
Svizzera. In generale alti flussi d’entrata so-
no registrati grazie ai turisti.

7.3 Preise 7.3 Prezzi

Die Preisentwicklung und Preisniveaus kön-
nen in Südtirol anhand der Daten von zwei
Erhebungen analysiert werden.

Le analisi dell’andamento e del livello dei
prezzi in Alto Adige possono essere delinea-
te per mezzo dei dati di due indagini.

Die erste ist die italienweit durchgeführte Er-
hebung der Verbraucherpreise, bei der
monatlich die Preisentwicklung eines am
Jahresanfang festgelegten Warenkorbes ge-
prüft wird und daraus Preissteigerungs-
indizes errechnet werden. Diese verschiede-
nen Indizes beruhen auf derselben Daten-
grundlage, gewichten aber die verschiede-
nen Warengruppen bei der Berechnung un-
terschiedlich. Die Erhebung der Daten er-
folgt in den Provinzhauptstädten Italiens, in
Südtirol also nur in Bozen.

La prima è l’indagine a livello nazionale "Ri-
levazione dei prezzi al consumo", che da
un lato misura mensilmente l’andamento dei
prezzi di un paniere di beni fissato ad inizio
anno, mentre dall’altro calcola gli indici di in-
flazione. Questi differenti indici si basano su-
gli stessi dati, ma nel loro calcolo i diversi
gruppi di prodotti vengono pesati in modo
differente. La raccolta dei dati avviene nei
capoluoghi di provincia d’Italia, quindi per
l’Alto Adige solo a Bolzano.

Der Verbraucherpreisindex für Haushalte
von Arbeitern und Angestellten FOI be-
zieht sich auf den Verbrauch der Haushalte
von lohnabhängigen Arbeitern und wird auf
gesamtstaatlicher Ebene sowie für Bozen
berechnet. Seit 1992 wird er sowohl mit als
auch ohne Tabakwaren ausgewiesen. Er
wird zur periodischen Anpassung des Geld-
wertes von Mieten, Verträgen oder Unter-
haltszahlungen usw. herangezogen.

L’indice dei prezzi al consumo per le fa-
miglie di operai e impiegati FOI si riferisce
al consumo delle famiglie dei lavoratori di-
pendenti e viene calcolato sia a livello nazio-
nale che per Bolzano; dal 1992 è inoltre dif-
fuso in due versioni, con e senza tabacchi.
Esso è utilizzato per l’attualizzazione periodi-
ca del valore monetario di locazioni, contrat-
ti, assegni di mantenimento, ecc.
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Der Verbraucherpreisindex für alle priva-
ten Haushalte NIC wird zur Messung der In-
flation des gesamten Wirtschaftssystems
verwendet, d.h. er betrachtet Italien als eine
einzige Familie von Verbrauchern, innerhalb
welcher die Kaufgewohnheiten natürlich sehr
unterschiedlich sind. Seit 1992 wird auch
dieser Index mit und ohne Tabakwaren aus-
gewiesen und ist auf gesamtstaatlicher Ebe-
ne sowie für Bozen verfügbar.

L’indice dei prezzi al consumo per l’intera
collettività nazionale NIC è utilizzato per
misurare l’inflazione dell’intero sistema eco-
nomico; ciò significa che esso considera
l’Italia come un’unica famiglia di consumato-
ri, all’interno della quale le abitudini d’acqui-
sto sono naturalmente molto diversificate.
Dal 1992 anche questo indice è rilasciato
con e senza tabacchi ed è disponibile sia a
livello statale sia per Bolzano.

Die zweite Erhebung beruht auf einer Ermitt-
lung von Preisen, die durch die Beobach-
tungsstelle für Preise und Tarife der Auto-
nomen Provinz Bozen durchgeführt wird, die
beim Landesinstitut für Statistik angesiedelt
ist(1). Diese Erhebung erfasst die absoluten
Preisniveaus für einen eigens definierten
Warenkorb.

La seconda rilevazione si basa su un’inda-
gine effettuata dall’Osservatorio prezzi e
tariffe della Provincia Autonoma di Bolzano,
insediato presso l’Istituto Provinciale di Stati-
stica(1). Questa indagine rileva i livelli asso-
luti di prezzo di un paniere definito, concen-
trandosi quindi prevalentemente sulla rileva-
zione dei livelli di prezzo.

Die Festlegung dieses Warenkorbes erfolgte
ausgehend von der hierarchischen Struktur
des ISTAT-Warenkorbes für die Erhebung
der Verbraucherpreise (12 Kapitel, 38 Kate-
gorien, 105 Gruppen, 205 Posten und 1041
repräsentative Positionen). Dabei wurden für
jede Ebene diejenigen Kapitel, Kategorien
usw. ausgewählt, deren Gewicht mehr als
8% des Gesamtgewichtes am Warenkorb be-
trägt(2). Mit dieser Methode wurden Produkte
ausgewählt, die 73,4% des regionalen Ver-
braucherpreisindexes für die Haushalte von
Arbeitern und Angestellten abdecken.

La determinazione di questo paniere si basa
sulla struttura gerarchica del paniere Istat
per la rilevazione dei prezzi al consumo (12
capitoli, 38 categorie, 105 gruppi, 205 poste
e 1041 posizioni rappresentative). Per ogni
livello sono stati selezionati i capitoli, le cate-
gorie, ecc., il cui peso è superiore all’8% del
peso totale del paniere(2). Con questo meto-
do sono stati selezionati i prodotti che corri-
spondono al 73,4% dell’indice regionale dei
prezzi al consumo per le famiglie di operai
ed impiegati.

Dieser Warenkorb wird zweigeteilt: Der aus
37 Produkten in 4 Warengruppen bestehen-
de Miniwarenkorb ist so zusammengesetzt,
dass seine Erfassung auch in Randgemein-
den möglich ist. Die restlichen 45 Produkte
bilden den Zusatzwarenkorb. Diese Pro-
dukte finden sich in nennenswertem Umfang
nur in Verkaufspunkten der Hauptzentren,
sodass sie nur dort erfasst werden.

Questo paniere è suddiviso in due parti: il
minipaniere e il sottopaniere. Il minipaniere
è costituito da 37 prodotti appartenenti a
quattro gruppi di prodotti, in modo che la sua
rilevazione sia possibile anche nei comuni
periferici. I restanti 45 prodotti costituiscono
il sottopaniere: questi prodotti sono presenti
in misura significativa solo nei punti vendita
dei centri maggiori, cosicché essi sono rile-
vabili esclusivamente in tali luoghi.

                         

(1) Beobachtungsstelle für Preise und Tarife http://www.provinz.bz.it/beobachtungsstelle-preise/einleitung.asp
Osservatorio prezzi e tariffe http://www.provincia.bz.it/osservatorio-prezzi/introduzione.asp

(2) Die Produkte des ISTAT-Warenkorbes und deren Gewicht werden auf der Grundlage einer breit angelegten Untersuchung zum Ver-
brauch der Haushalte (siehe Kapitel 7.1) jährlich neu festgelegt.
I prodotti del paniere Istat ed il loro peso vengono fissati di anno in anno sulla base di una vasta indagine sui consumi delle famiglie
(vedasi capitolo 7.1).
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Die Stichprobengemeinden wurden so aus-
gewählt, dass sie die statistischen Bezirke
Südtirols abdecken. Daneben sollte die tou-
ristische Intensität der Gemeinde und ihre
Randlage geprüft werden.

I comuni campione sono stati scelti per co-
prire i comprensori statistici in Alto Adige.
Accanto a ciò deve essere esaminata l’inten-
sità turistica del comune e la sua posizione
periferica.

Tab. 7.15

Stichprobengemeinden für die Erhebung durch die Beobachtungsstelle für Preise

Comuni-campione nella rilevazione dell’Osservatorio prezzi

BEZIRK BOZEN
BOLZANO

MERAN
MERANO

BRIXEN
BRESSANONE

BRUNECK
BRUNICO

Warenkorb
Paniere COMPRENSORIO

Oberzentrum Bozen
Bolzano

Meran
Merano

Brixen
Bressanone

Bruneck
Brunico

Vollständiger
Warenkorb

Paniere
completo

Centro maggiore

Unterzentrum Neumarkt
Egna

Schlanders
Silandro

Sterzing
Vipiteno

Sand in Taufers
Campo Tures

Miniwarenkorb
Minipaniere Centro minore

Stark touristische
Randgemeinde

Welschnofen
Nova Levante

Tirol
Tirolo

Mühlbach
Rio di Pusteria

Abtei
Badia

Miniwarenkorb
Minipaniere

Comune periferico ad
alta intensità turistica

Nicht stark touristi-
sche Gemeinde

Sarntal
Sarentino

St.Leonhard i. P.
S.Leonardo i. P.

Lüsen
Luson

Pfalzen
Falzes

Miniwarenkorb
Minipaniere

Comune periferico a
bassa intensità turistica

7.3.1 Der Preisanstieg in Südtirol 7.3.1 L’aumento dei prezzi in Alto Adige

Die Preisentwicklung der auf dem Markt er-
hältlichen Güter und Dienstleistungen, die
für den Verbrauch der privaten Haushalte
bestimmt sind, wird durch die Verbraucher-
preisindizes abgebildet und oft auch als In-
flationsraten bezeichnet.

Gli andamenti dei prezzi di beni e servizi di-
sponibili sul mercato destinati al consumo
delle famiglie, sono rappresentati attraverso
gli indici dei prezzi al consumo e l’andamen-
to dell’indice sintetico è detto tasso d’infla-
zione.

Tabelle 7.17 weist die Inflationsraten für Ita-
lien, Trient und Bozen als Zeitreihe aus. Da-
rin spiegelt sich der Zeitraum der hohen In-
flationsraten in den 70er und 80er Jahren
wider, mit einer in Bozen zeitweise leicht er-
höhten Inflationsrate gegenüber dem staatli-
chen Schnitt.

La tabella 7.17 riporta il tasso d’inflazione
per l’Italia, per Trento e per Bolzano in una
serie temporale. È evidente il periodo di ele-
vati tassi di inflazione negli anni ’70 e ’80, nel
quale si riscontra a Bolzano un tasso d’infla-
zione notevolmente al di sopra della media
nazionale.
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Tab. 7.16

Inflationsrate (a) in Bozen, Trient und Italien - 1960-2010

Tassi di inflazione (a) a Bolzano, Trento e in Italia - 1960-2010

JAHRE
ANNI

Bozen
Bolzano

Trient
Trento

Italien
Italia

JAHRE
ANNI

Bozen
Bolzano

Trient
Trento

Italien
Italia

JAHRE
ANNI

Bozen
Bolzano

Trient
Trento

Italien
Italia

1960 2,1 2,0 2,7 1977 21,1 18,3 18,1 1994 5,1 3,3 3,9
1961 3,0 2,0 2,9 1978 12,5 12,2 12,4 1995 7,4 5,4 5,4
1962 5,3 4,4 5,1 1979 15,3 17,1 15,7 1996 5,5 2,5 3,9
1963 6,2 6,2 7,5 1980 23,6 21,4 21,1 1997 3,3 1,1 1,7
1964 6,6 6,5 5,9 1981 19,1 17,4 18,7 1998 2,1 2,6 1,8
1965 4,2 3,3 4,3 1982 16,2 16,6 16,3 1999 1,7 2,0 1,6
1966 2,7 1,4 2,0 1983 13,6 13,8 15,0 2000 2,1 2,3 2,6
1967 2,1 2,1 2,0 1984 11,7 9,8 10,6 2001 2,5 2,7 2,7
1968 0,9 0,6 1,3 1985 8,7 7,7 8,6 2002 3,0 2,6 2,4
1969 2,7 3,5 2,8 1986 6,2 4,9 6,1 2003 2,5 2,2 2,5
1970 5,6 5,6 5,1 1987 4,6 4,1 4,6 2004 1,7 1,8 2,0
1971 5,8 6,2 5,0 1988 5,9 5,1 5,0 2005 1,7 1,6 1,7
1972 6,8 6,1 5,6 1989 6,8 6,1 6,6 2006 2,2 1,9 2,0
1973 10,7 9,8 10,4 1990 7,1 6,0 6,1 2007 2,3 0,8 1,7
1974 22,5 19,9 19,4 1991 7,0 6,7 6,4 2008 3,8 2,6 3,2
1975 17,7 15,9 17,2 1992 6,2 5,4 5,4 2009 0,8 - 0,7
1976 18,4 16,6 16,5 1993 5,9 4,1 4,2 2010 1,6 1,7 2,2

(a) Veränderung des mittleren Verbraucherpreisindexes für Haushalte von Arbeitern und Angestellten (ohne Tabakwaren) gegenüber dem Vorjahr in Prozenten
Variazione percentuale dell'indice medio dei prezzi al consumo per le famiglie di operai ed impiegati (senza tabacchi) rispetto all'anno precedente

Quelle: ISTAT/ASTAT Fonte: ISTAT/ASTAT

In Tabelle 7.17 ist die Preissteigerung in Bo-
zen nach Ausgabenkapiteln dargestellt, wo-
bei als Index der Bezug zu den Preisen des
Jahres 1995 ausgewählt wurde und die drei
Jahre 2008 bis 2010 dargestellt sind. Die
Analyse zeigt auf, dass die Preissteigerung
der letzten 15 Jahre in den verschiedenen
Ausgabenkapiteln durchaus unterschiedlich
stark ausgefallen ist. Auffällig sind die im
Vergleich moderateren Preiszunahmen für
Produkte und Dienstleistungen in den Aus-
gabekapiteln Gesundheitspflege, Erholung,
Veranstaltungen und Kultur und Bildung. Im
Kapitel Telekommunikation sind die Preise
sogar deutlich gefallen. Überdurchschnittli-
che Steigerungen sind in den Kapiteln Woh-
nung, Wasser, Energie und Brennstoffe, al-
koholische Getränke und Tabakwaren sowie
im Gastgewerbe zu verzeichnen.

Nella tabella 7.17, dove sono stati seleziona-
ti i prezzi del 1995 come indice di riferimento
e sono descritti i tre anni dal 2008 al 2010, è
rappresentato l’aumento dei prezzi a Bolza-
no per i capitoli di spesa. L’analisi mostra
che l’aumento dei prezzi degli ultimi 15 anni
ha avuto evoluzioni differenti nei vari capitoli
di spesa. I prodotti e servizi nei capitoli Ser-
vizi sanitari e spese per la salute, Ricreazio-
ne, spettacolo e cultura e Istruzione hanno
fatto registrare degli aumenti moderati di
prezzo. Nel capitolo Comunicazioni i prezzi
sono addirittura diminuiti in modo significati-
vo. Aumenti superiori alla media sono ri-
scontrabili nei capitoli di spesa Abitazione,
acqua, energia e combustibili, Bevande alco-
liche e tabacchi come anche negli Alberghi,
ristoranti e pubblici esercizi.
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Tab. 7.17

Index der Verbraucherpreise für Haushalte von Arbeitern und Angestellten in der Stadt Bozen nach
Ausgabenkapitel - 2008-2010
Jahresdurchschnitt

Numeri indici dei prezzi al consumo per le famiglie di operai ed impiegati nel comune di Bolzano per
capitolo di spesa - 2008-2010
Valori medi annui

Index (1995 = 100)
Indice (1995 = 100)

% Veränderung zum Vorjahr
Variazione % rispetto all'anno prec.AUSGABENKAPITEL

2008 2009 2010 2008 2009 2010

CAPITOLI DI SPESA

Lebensmittel und alkoholfreie
Getränke 135,8 137,6 137,6 7,1 1,3 -0,2

Prodotti alimentari e bevande
non alcoliche

Alkoholische Getränke, Tabakwaren 182,2 189,7 189,7 4,6 4,1 3,1 Bevande alcoliche, tabacchi
Bekleidung und Schuhwaren 142,9 146,1 146,1 2,4 2,2 1,1 Abbigliamento e calzature
Wohnung, Wasser, Energie und
Brennstoffe 176,9 175,3 175,3 7,3 -0,9 3,9

Abitazione, acqua, energia e
combustibili

Einrichtung, Haushaltsartikel
und -dienste 146,4 150,2 150,2 3,9 2,6 1,5

Mobili, articoli e servizi
per la casa

Gesundheitspflege 129,0 129,7 129,7 0,4 0,5 0,2 Servizi sanitari e spese per la salute
Verkehrswesen 145,2 139,9 139,9 5,3 -3,7 4,6 Trasporti
Nachrichtenübermittlung 66,4 65,9 65,9 -4,5 -0,8 -1,2 Comunicazioni
Erholung, Veranstaltungen und Kultur 119,7 120,4 120,4 - 0,6 1,2 Ricreazione, spettacolo e cultura
Bildung 123,8 127,0 127,0 2,2 2,6 3,0 Istruzione
Gastgewerbe 156,4 160,0 160,0 3,4 2,3 2,9 Alberghi, ristoranti e pubblici esercizi
Sonstige Waren und Dienstleistungen 136,1 139,0 139,0 2,5 2,1 3,7 Beni e servizi vari

Gesamtindex (mit Tabakwaren) 141,3 142,5 142,5 3,7 0,8 2,2 Indice generale (con tabacchi)

Gesamtindex (ohne Tabakwaren) 140,3 141,4 141,4 3,8 0,8 2,2 Indice generale (senza tabacchi)

Quelle: ISTAT. Aufbereitung und Auswertung des ASTAT Fonte: ISTAT. Predisposizione ed elaborazione: ASTAT

7.4 Der Vergleich von Preisniveaus 7.4 Il confronto dei livelli di prezzo

Die Analyse des Preisniveaus erfolgt anhand
der vierteljährlich erhobenen Preise für den
so genannten Miniwarenkorb, einen aus 37
Produkten des täglichen Bedarfs bestehen-
den Warenkorb.

L’analisi del livello dei prezzi considera i
prezzi rilevati trimestralmente per il cosid-
detto minipaniere, costituito da 37 prodotti
d’uso quotidiano.

Wenn ein Produkt festgelegt ist (z.B. Parme-
sankäse, gereift, Gramm 1.000), dann sind
von diesen Produkten in der Regel mehrere
in den ausgewählten Verkaufspunkten vor-
handen. Die Beobachtungsstelle für Preise
wählt deshalb das meistverkaufte Produkt
aus; mit diesem Kriterium wird auch bei der
gesamtstaatlichen Erhebung des Preisan-
stiegs gearbeitet.

Un prodotto prefissato (ad esempio, il parmi-
giano stagionato, grammi 1.000) presenta di
solito nei diversi punti vendita selezionati più
marche a disposizione. L’osservatorio prezzi
seleziona perciò il prodotto più venduto.
Questo criterio è utilizzato anche nella rileva-
zione nazionale sull’aumento dei prezzi.

Zusätzlich werden die Preise von Marken-
artikeln erfasst, die in derselben Form auch

In aggiunta sono rilevati i prezzi dei prodotti
di marca, offerti nella stessa forma anche in
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in anderen Verkaufspunkten und anderen Ge-
meinden angeboten werden. Aufgrund der
genauen Definition sind so Preisschwankun-
gen deutlicher erkennbar. Allerdings ist es,
vor allem für bestimmte Produktgruppen, re-
lativ problematisch, einheitliche Marken für
das gesamte Gebiet zu definieren. Schließ-
lich ist es interessant, die Niedrigst- bzw.
Höchstpreise für die Produkte zu erfassen.

altri punti vendita ed in altri comuni. Grazie
alla precisa definizione, le fluttuazioni dei
prezzi sono riconoscibili più facilmente. È
tuttavia relativamente difficile definire marchi
di prodotto uniforme per tutta l’area conside-
rata, soprattutto per alcune categorie di pro-
dotto. Infine è interessante includere nel-
l’analisi anche i prezzi minimi e massimi dei
prodotti.

Grafik 7.6 stellt den Preis des Miniwarenkor-
bes als Summe der Einzelpreise in Euro dar.
Mit diesem einfachen Kennwert wird nicht
berücksichtigt, wie viel ein Haushalt durch-
schnittlich für die einzelnen Produkte des
Miniwarenkorbes ausgibt. Er ist aber recht
aufschlussreich, um das Preisniveau in den
untersuchten Gemeinden zu vergleichen,
vor allem dann, wenn man nicht nur die
Mittelwerte des meistverkauften Produktes
und des Markenproduktes analysiert, son-
dern auch die Höchst- und Tiefstpreise be-
rücksichtigt.

Il grafico 7.6 rappresenta il prezzo del mini-
paniere in euro, dato dalla somma dei singoli
prezzi. Questa semplice grandezza non tie-
ne in considerazione quanto una famiglia
spende in media per i singoli prodotti del mi-
nipaniere. Essa è tuttavia utile per confronta-
re il livello dei prezzi nei comuni rilevati, spe-
cialmente quando si analizzano non solo i
valori medi del prodotto più venduto e del
prodotto di marca, ma anche quando si con-
siderano i prezzi massimi e minimi.

Die große Spannweite zwischen billigstem
und teuerstem Warenkorb weist auf die
Schwierigkeit hin, die der Erhebung von
Preisniveaus immanent ist: nämlich die Aus-
wahl der Produkte. Preisunterschiede kön-
nen nicht ausschließlich mit einer unter-
schiedlichen Preisgestaltung der Unterneh-
mer erklärt werden; ein weiterer, zentraler
Einflussfaktor besteht im unterschiedlichen
Angebot für dasselbe Produkt, das damit bei
einer Preiserhebung verglichen wird(1).

L’elevata differenza fra paniere più economi-
co e più oneroso mette in evidenza la mag-
giore difficoltà relativa al rilevamento dei li-
velli dei prezzi, ovvero la scelta dei prodotti.
Le differenze di prezzo non possono essere
spiegate solo con un’assegnazione dei prez-
zi diversa da parte delle imprese. Un ulterio-
re fattore chiave che influisce sulle differen-
ze di prezzo è rappresentato dalla variabile
ampiezza dell’offerta per lo stesso prodotto
che viene confrontato(1).

Gesetzt den Fall dass die Konsumenten
möglichst billig einkaufen wollen, lassen
sich anhand der Daten Unterschiede zwi-
schen den Gemeinden erkennen. Diesbe-
züglich hilft eine vergleichende Betrachtung
der Preise des billigsten Warenkorbes. Hier
fließt also pro Gemeinde jeweils der Preis
des billigsten Produktes ein. Grafik 7.6 zeigt,
dass diese Werte im Dezember 2010 so-
wohl in den touristischen Zentren als auch in
den Nebenzentren in der Tendenz höher lie-
gen als in den anderen Gemeindetypen.

La lettura dei dati consente di riscontrare le
differenze fra comuni, posto che i consuma-
tori vogliano effettuare acquisti al prezzo
più conveniente possibile. In questo sen-
so aiuta un confronto dei prezzi dei mini-
panieri più convenienti, quindi considerando
per ogni comune il prezzo del prodotto meno
caro. Il grafico 7.6 mostra come questi valori
a dicembre 2010 siano tendenzialmente più
elevati sia nelle località turistiche, che nei
centri secondari. Questi effetti sono dovuti
principalmente alla mancanza dei discount.

                         

(1) Dies trifft nicht für die genau definierten Markenprodukte zu.
Questo non vale per i prodotti a marchio ben definito.
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Dies ist in erster Linie auf das Fehlen von
Discount-Geschäften zurückzuführen. In die-
sen Gemeinden überwiegen traditionelle
Verkaufsformen oder Minimarkets.

In questi comuni prevalgono difatti le forme
di vendita "tradizionali" o i mini market.

Eine zweite Lesart der Daten ist jene nach
Produktauswahl. Für diese Frage kann
recht gut die Spannweite zwischen Höchst-
und Tiefstpreis für den Warenkorb heran-
gezogen werden. Es zeigt sich, dass die
Auswahl an Produkten mit der Gemeinden-
größe zusammen hängt: Größere Ortschaf-
ten bieten demnach mehr Alternativen, und
zwar nicht nur in Bezug auf die Anzahl der
vorhandenen Geschäfte, sondern vor allem
auch auf die Art derselben.

Una seconda lettura dei dati è quella per
ampiezza della scelta del prodotto. Per
questo aspetto può essere utilizzato l’inter-
vallo tra il prezzo massimo e minimo del pa-
niere. Si osserva come l’offerta di prodotti
sia in relazione con la dimensione del comu-
ne: grandi centri offrono più alternative, quin-
di non solo in termini di numerosità dei ne-
gozi, ma anche rispetto alla natura degli
stessi.

Eine dritte Lesart der Daten geht der Frage
nach, ob Konsumenten für vergleichbare
Produkte in unterschiedlichen Gemeinden
verschiedene Preise zahlen müssen (Preis-
niveau). Für diese Frage eignet sich am
ehesten der Preis des Warenkorbes, der
sich aus den Preisen des meistverkauften
Produktes oder noch besser des festgeleg-
ten Markenprodukten ergibt. Hier zeigt sich
wiederum ein Einfluss der touristischen In-
tensität der Gemeinde, die dazu führt, dass
auch für vergleichbare Produkte in touris-
tisch intensiven Gemeinden tendenziell et-
was mehr auf die Ladentheke gelegt werden
muss, auch wenn dies nicht so klar zu Tage
tritt wie beim billigsten Warenkorb.

Una terza lettura dei dati mira a verificare se
i consumatori, in diversi comuni, debbano
pagare prezzi differenti per prodotti compa-
rabili (livello dei prezzi). Al fine di affrontare
tale questione è utile osservare il prezzo del
paniere che risulta dai prezzi dei prodotti più
venduti o, ancora meglio, dei prodotti di mar-
ca predefiniti. In questo caso si riscontra an-
cora una volta l’influsso dell’intensità turistica
del comune, che porta tendenzialmente, nei
comuni con intensità turistica più elevata, ad
esborsi maggiori anche per prodotti compa-
rabili. Va comunque aggiunto che ciò non
sempre emerge chiaramente, come si ri-
scontra nel confronto tra i panieri meno con-
venienti.
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Graf. 7.6

astatastatastat 2011 - lr

Gesamtwert des Miniwarenkorbes nach Gemeindetyp und Art des Preises - Dezember 2010
Kriterium: vorgegebenes Markenprodukt - Werte in Euro

Valore complessivo del minipaniere per tipologia di comune e tipo di prezzo - Dicembre 2010
Criterio: marca predefinita - Valori in euro

Gemeindetyp
Tipologia di comune

200,00

120,00

130,00

140,00

150,00

160,00

170,00

180,00

190,00

Statistischer Bezirk
Comprensorio statistico

Maximum
Massimo

Minimum
Minimo

Durchschnitt
Media

H
a

u
p

t
C

e
n

tr
i

m
a

g
g

io
ri

ze
n

tr
e

n

V
o

rw
ie

g
e

n
d

to
u

ri
st

is
ch

e
Z

e
n

tr
e

n
C

e
n

tr
i p

ri
n

ci
p
a

l-
m

e
n

te
tu

ri
st

ic
i

N
ic

h
t

v
to

u
ri
st

is
ch

e
Z

e
n

tr
e

n
C

e
n

tr
i n

o
n

p
ri
n

ci
-

p
a

lm
e

n
te

tu
ri
st

ic
i

o
rw

ie
g

e
n

d

N
e

b
e

n
ze

n
tr

e
n

C
e

n
tr

i m
a

rg
in

a
li

B
o

ze
n

B
o

lz
a

n
o

M
e

ra
n

-S
ch

la
n

d
e

rs
M

e
ra

n
o

-S
ila

n
d

ro

B
ru

n
e

ck
B

ru
n

ic
o

B
ri
xe

n
-S

te
rz

in
g

B
re

ss
a
n
o
n
e
-V

ip
ite

n
o





astat:   Handel in Südtirol / Commercio in Alto Adige Seite 111 pagina

Arbeitsstätten

Unità locali

Arbeitsstätten

Unità locali

Einzelhandel
Commercio al dettaglio

Reparatur

Riparazioni

NebentätigkeitAttività secondaria

Großhandel
Commercio all'ingrosso

Unte
rn

ehm
en

Im
pre

se

8 Zusammenfassung
                                                                                                                        

Riepilogo

Handelsunternehmen (inkl. Reparatur von
Gütern für den persönlichen und häuslichen
Gebrauch) machten im Jahr 2007 über 21%
der marktorientierten Unternehmen mit
Erwerbszweck aus, wenn man die Landwirt-
schaft nicht berücksichtigt. Die Quote liegt bei
den Arbeitsstätten und den Beschäftigten
noch leicht höher als bei den Unternehmen.

Le imprese commerciali (inclusa la riparazio-
ne di beni per uso personale e domestico)
erano nel 2007 pari a circa il 21% delle
imprese orientate al mercato con scopo di
lucro (senza considerare l’agricoltura). La
percentuale per quanto riguarda unità locali
e addetti è leggermente superiore rispetto a
quella delle imprese.

Der Bereich Handel hat in Südtirol im Be-
obachtungszeitraum bezüglich Anzahl an
Betrieben, an Betriebsstätten und an den
Gesamtbeschäftigten zwar zugenommen,
aber der Trend ist nicht so eindeutig und liegt
unter dem Mittel aller untersuchten Branchen.

Nel periodo di osservazione il Commercio in
Alto Adige ha fatto registrare aumenti riguar-
do al numero di imprese, di unità locali ed di
addetti totali. Non è però distinguibile un trend
univoco di crescita e quest’ultimo risulta esse-
re inferiore al valore medio degli altri settori.

Die Betrachtung der Daten zu den Aus- und
Eintragungen in das Handelsregister der Han-
delskammer zeigt, dass die Betriebsfluk-
tuationen des Handels seit 2002 deutlich
über dem Schnitt aller marktorientierten
Branchen liegen, wobei innerhalb des Han-
dels der Großhandel langfristig einen höhe-
ren Fluktuationsindex aufweist.

Considerando i dati delle iscrizioni e cancel-
lazioni nel registro delle imprese della Ca-
mera di Commercio si nota che, a partire dal
2002 le fluttuazioni delle imprese sono net-
tamente superiori alla media di tutti i settori
orientati al mercato. All’interno del settore
commerciale, il commercio all’ingrosso è
quello che nel lungo periodo riporta un indice
di fluttuazione più elevato.

Aufgrund seiner spezifischen Tätigkeit ist der
Umsatz der Handelsunternehmen naturge-
mäß sehr hoch und der Anteil der Wert-
schöpfung dazu deutlich niedriger als in den
Vergleichsbranchen. Der Anteil der Wert-
schöpfung an allen Handelsunternehmen
machte mit 23,4% im Jahr 2007 fast ein
Viertel der insgesamt von den marktorien-
tierten Unternehmen mit Erwerbszweck (oh-
ne die Landwirtschaft) in Südtirol generierten
Wertschöpfung aus.

A causa della sua attività specifica il fattura-
to dell’impresa commerciale è naturalmente
molto elevato, mentre la quota di valore ag-
giunto è di molto inferiore a quella negli altri
settori. Nel 2007 la quota di valore aggiunto
imputabile alle aziende operanti nel com-
mercio rappresentava, con il 23,4%, quasi
un quarto del valore aggiunto comples-
sivo generato in Alto Adige dalle imprese a
scopo di lucro (esclusa l’agricoltura).

Der Großhandel hat seit 1991 innerhalb des
Handels deutlich an Bedeutung gewonnen,

Il commercio all’ingrosso a partire dal
1991 ha acquisito importanza crescente nel
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sowohl in Bezug auf die Anzahl an Unter-
nehmen und Arbeitsstätten als auch auf die
Anzahl an Beschäftigten.

settore del commercio, sia per il numero di
aziende ed unità locali, sia in termini di nu-
mero di addetti.

Im Einzelhandel ist dagegen zu beobach-
ten, dass der spezialisierte Einzelhandel ins-
gesamt an Stellenwert verloren hat, während
alle obgenannten drei Kennzahlen im nicht
spezialisierten Einzelhandel zugenommen
haben.

Nel commercio al dettaglio si osserva, al
contrario, che il commercio al dettaglio spe-
cializzato ha perso d’importanza, mentre nel
commercio al dettaglio non specializzato tutti
e tre gli indicatori sopra citati sono aumen-
tati.

Der spezialisierte Einzelhandel zeichnet
sich übrigens dadurch aus, dass der Stel-
lenwert der einzelnen Wirtschaftsklassen sehr
stark schwankt. So gibt es Warengruppen,
etwa der Handel mit Bekleidungsartikeln,
jener mit Schuh- und Lederwaren sowie
jener mit Sportartikeln, weiters jener mit
Kosmetik- und Parfümerieartikeln sowie mit
Büchern, Zeitungen, Papierwaren, die z.B.
bezüglich Beschäftigtenzahlen nennenswer-
te Anteile erreichen, und daneben Waren-
gruppen, die sehr stark spezialisiert sind und
wo es landesweit nur eine Handvoll Betriebe
gibt.

Nel commercio al dettaglio specializzato
ci sono alcune categorie di merci particolar-
mente soggette a cambiamenti strutturali. Vi
sono gruppi merceologici, come il commer-
cio di capi di abbigliamento, di prodotti per
calzature e pelletteria, di articoli sportivi, di
prodotti cosmetici e di profumeria, così come
di libri, giornali, prodotti di carta che, relativa-
mente al numero di addetti, raggiungono
proporzioni rilevanti e, accanto a questi,
gruppi di prodotti molto specializzati per i
quali a livello provinciale sono presenti solo
una manciata di aziende.

Für alle Warengruppen der Südtiroler Han-
delslandschaft gilt die Aussage, dass es
großteils Kleinbetriebe sind: Durchschnitt-
lich beschäftigt ein Betrieb ungefähr vier
Personen - im Großhandel etwas mehr, im
Einzelhandel etwas weniger. Mehr Personal
beschäftigten nur die Super- und Hyper-
märkte, umgekehrt wird Handel außerhalb
fester Verkaufsräume sehr oft von einer ein-
zigen oder von zwei Personen ausgeübt.

Per tutti i gruppi merceologici presenti nel
panorama del commercio altoatesino vale
l’affermazione che per la maggior parte delle
imprese si tratta di piccole aziende: il nu-
mero medio di dipendenti per azienda è cir-
ca quattro persone - nel commercio all’in-
grosso tale numero è lievemente superiore,
mentre nel commercio al dettaglio è un po’
sotto la media. Solo i supermercati e gli
ipermercati impiegano più personale, mentre
il commercio al di fuori dei negozi è spesso
esercitato da una o due persone.

Der nicht spezialisierte Einzelhandel wird
insgesamt auf einer deutlich größeren Flä-
che ausgeübt, wobei sich die Minimärkte
bezüglich Flächen eher bei den Verkaufs-
punkten des spezialisierten Einzelhandels
einreihen und den Wert der mittleren Ver-
kaufsräume für diese Untergruppe deutlich
nach unten drücken. Supermärkte und
Discounter liegen dagegen um ein Mehrfa-
ches über dem Schnitt des spezialisierten
Einzelhandels. Dort gibt es flächenintensive
Warengruppen (z.B. Möbel) und Warengrup-
pen, die mit sehr wenig Fläche auskommen
(z.B. Juweliere).

Il commercio al dettaglio non specializzato è
svolto su una superficie totale decisamente
più estesa, sebbene questo valore sia frena-
to dai mini market che tendono ad avere una
superficie di vendita più simile a quella dei
punti vendita propri del commercio al detta-
glio specializzato. Supermercati e discount
sono invece molto al di sopra della media
del commercio al dettaglio specializzato, nel
quale rientrano gruppi di beni ad alta inten-
sità di superficie (ad esempio i mobili) e
gruppi di prodotti che hanno una superficie a
disposizione molto contenuta (ad esempio i
gioiellieri).
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Bei den Verkaufsräumen ist im Zeitraum
zwischen 2002 und 2008 insgesamt ein
Trend hin zu größeren Verkaufsräumen
zu beobachten. Im nicht spezialisierten
Einzelhandel haben die Verkaufsräumen
nicht bei den Supermärkten und Discountern
zugenommen, sondern bei den Warenhäu-
sern, wo sich die mittlere Verkaufsräume in
etwa verdoppelt hat, auch wenn die Zahl an
Warenhäusern insgesamt gering ist. Im
spezialisierten Einzelhandel ist der Trend zur
Zunahme der Verkaufsräume bei einigen
hoch spezialisierten Warengruppen beson-
ders stark, so beim Handel mit Möbeln, mit
Haushalts- und Beleuchtungsartikeln und
beim Handel mit Eisenwaren, Farben, Gar-
ten- und Sanitärartikeln. Auch beim zahlen-
mäßig insgesamt wichtigeren Bekleidungs-
fachhandel hat die mittlere Verkaufsräume
zugenommen.

Per quanto attiene alle superfici di vendita
tra il 2002 ed il 2008, nel complesso è os-
servabile un trend verso superfici più
grandi. Nel commercio al dettaglio la super-
ficie di vendita non è aumentata tanto nei
supermercati e discount, quanto nei grandi
magazzini, dove la superficie di vendita me-
dia è quasi raddoppiata (anche se il numero
di aziende si è nel complesso ridotto). Nel
commercio al dettaglio specializzato la ten-
denza all’aumento delle superfici di vendita è
particolarmente forte per alcuni gruppi mer-
ceologici altamente specializzati, nello speci-
fico il commercio di mobili, casalinghi ed
articoli per illuminazione, ferramenta, pittura,
giardinaggio e sanitari. Anche per quanto at-
tiene al numericamente più rilevante settore
dell’abbigliamento è stato riscontrato un au-
mento della superficie di vendita.

Eine besondere Form des Handels ist der
Einzelhandel außerhalb fester Verkaufs-
räume. Die Betrachtung zentraler Indikato-
ren wie die Anzahl an Unternehmen, Arbeits-
stätten sowie Beschäftigten der Zeitreihe
zeigt, dass der Bereich insgesamt eher stag-
niert, wobei der Versand- und elektronische
Handel zunimmt, der Wanderhandel auf
öffentlichen Flächen mit festem Standort
tendenziell stagniert und der klassische Ein-
zelhandel ohne festen Standort abnimmt.

Una particolare forma di commercio è data
dal commercio al di fuori dei negozi.
L’analisi storica di indicatori chiave quali il
numero di aziende, di unità locali e di addetti
mostra come il settore nel suo complesso
sia stagnante: mentre il commercio per cor-
rispondenza ed elettronico registra un au-
mento, il commercio ambulante su superfici
pubbliche con una postazione fissa è ten-
denzialmente immutato e la classica vendita
al dettaglio senza sede fissa diminuisce.

Ein Teil des Handels außerhalb fester Ver-
kaufsräume findet auf Märkten statt, deren
Rolle sich schon alleine aus dem Umfang
ergibt: Im Jahr 2009 wurden in Südtirol über
4.000 Markttage abgehalten, die meisten in
der Form eines Wochenmarktes. Rund die
Hälfte dieser Markttage fand in Randge-
meinden(1) statt, außerdem verteilen sich die
Märkte sehr gut auf alle Kleinregionen des
Landes. Märkte und der Handel außerhalb
fester Verkaufsräume leisten damit einen
wesentlichen Beitrag zur Nahversorgung.

Una parte del commercio al di fuori dei ne-
gozi si svolge nei mercati, il cui importante
ruolo emerge già soltanto considerando la
loro estensione: nel 2009 si sono svolti, in
Alto Adige, oltre 4.000 giorni di mercato,
per lo più sottoforma di mercati settimanali.
La metà di questi giorni di mercato ha avuto
luogo in comuni periferici(1); inoltre i mercati
sono distribuiti molto bene in tutte le piccole
aree funzionali della provincia. Mercati e
commercio al di fuori dei negozi danno per-
ciò un contributo significativo alla rete di ap-
provvigionamento locale.

Bereits die Betrachtung der durchschnittlich
niedrigen Verkaufsräumen, besonders im

Già l’osservazione della bassa dimensione
media delle superfici di vendita, soprattutto

                         

(1) Alle Gemeinden, die nicht Hauptort einer der 15 funktionalen Kleinregionen sind.
Tutti i comuni che non sono un centro principale delle 15 piccole aree funzionali.
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Bereits die Betrachtung der durchschnittlich
niedrigen Verkaufsfläche, besonders im spe-
zialisierten Einzelhandel, aber auch bei den
Minimarkets, und die insgesamt hohe An-
zahl an Verkaufspunkten pro Einwohner
weist darauf hin, dass Südtirol eine gute
Nahversorgungsqualität aufweist. Die Anzahl
der Verkaufspunkte, bezogen auf die Bevöl-
kerung, zeigt nach Kleinregion keine großen
Ausreißer, auch wenn erkennbar ist, dass
eine hohe Tourismusintensität eine starke
Stütze für den Einzelhandel ist. Erfreulich ist
zudem, dass sich der Einzelhandel nicht zu
stark in den Hauptorten konzentriert, son-
dern dass sich vor allem die Minimärkte
auch in vielen Randgemeinden halten und
die Produkte des täglichen Lebens liefern;
beim spezialisierten Einzelhandel dagegen
ist die räumliche Konzentration sehr viel
stärker.

Già l’osservazione della bassa dimensione
media delle superfici di vendita, soprattutto
nel commercio al dettaglio specializzato (ma
anche nei mini market) e l’elevato numero
complessivo di punti di vendita per unità di
popolazione indica che, in Alto Adige, vi è
una buona qualità dell’approvvigionamento
locale. Il numero di punti vendita riferito alla
popolazione non mostra grandi scostamenti
fra piccole aree, anche se è evidente che un
turismo di alta intensità è un forte sostegno
per il commercio al dettaglio. E’ altrettanto
positivo il fatto che il commercio al dettaglio
non si concentri in maniera troppo forte nei
centri urbani principali, bensì resista ancora
in molti comuni periferici, soprattutto sotto
forma di mini market che forniscono i pro-
dotti d’uso quotidiano. Al contrario, nel com-
mercio specializzato al dettaglio la concen-
trazione spaziale è molto più marcata.

Der Strukturwandel im Einzelhandel geht mit
den sich ändernden Konsumgewohnheiten
einher. In den letzten 15 Jahren haben sich
die Ausgabenkapitel der privaten Haushalte
deutlich umgeschichtet. So nahm etwa der
Stellenwert der Produktkategorien Lebens-
mittel und Getränke sowie Bekleidung und
Schuhe ab, der Kategorien Transporte und
Kommunikation sowie Beherbergungs- und
Restaurationsbetriebe zu. Dies hatte zur Fol-
ge, dass ein durchschnittlicher italienischer
Haushalt inzwischen für Mobilität und Kom-
munikation mehr ausgibt als für Lebensmittel
und Getränke.

Il cambiamento strutturale nel commercio al
dettaglio si accompagna alle variazioni nelle
abitudini di consumo. Negli ultimi 15 anni
la distribuzione dei consumi delle famiglie per
capitolo di spesa è cambiata in modo signi-
ficativo. In questo senso hanno perso d’im-
portanza categorie di prodotto quali Alimen-
tari e bevande analcoliche e Abbigliamento e
calzature, mentre le categorie Trasporti e
Comunicazioni, come anche Alberghi e risto-
ranti hanno acquisito importanza. Questo ha
portato le famiglie italiane a spendere in me-
dia più per mobilità e comunicazione che per
generi alimentari e bevande.

Ein weiterer Blick auf die Aspekte der Nah-
versorgung kann aus der Perspektive der
Konsumenten geworfen werden, indem der
Stellenwert verschiedener Verkaufskanäle
für unterschiedliche Produktgruppen betrach-
tet wird. Im Lebensmittelbereich erkennt
man dabei, dass die Supermärkte insgesamt
eine wichtige Rolle spielen. Bei Brot und
Fleisch beispielsweise stellt das Fachge-
schäft nach wie vor eine zentrale Versor-
gungsschiene dar und bei Obst und Gemüse
sind Märkte ein zusätzlicher Vertriebskanal,
auch wenn dieser nur begrenzt in Anspruch
genommen wird (5,9%).

Un ulteriore sguardo inerente all’approvvigio-
namento locale può essere dato assumendo
il punto di vista dei consumatori e conside-
rando l’importanza dei diversi canali di ven-
dita per i diversi gruppi di prodotto. Nel set-
tore alimentare si ravvisa come i supermer-
cati abbiano un ruolo di primo piano; tuttavia,
per alcuni gruppi merceologici (ad esempio
pane e carne), il negozio specializzato rap-
presenta ancora un’importante fonte di ap-
provvigionamento. Per frutta e verdura sono
i mercati a rappresentare un canale di ven-
dita alternativo, anche se relativamente uti-
lizzato (5,9%).

Der Anteil der Haushalte, die mindestens
einmal im Jahr außerhalb des Landes ein-

La percentuale di famiglie che hanno acqui-
stato almeno una volta all’anno al di fuori
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gekauft haben, liegt bei ungefähr einem Drit-
tel der Familien und ist recht stabil. Eine Be-
trachtung der Kaufkraftflüsse über die Lan-
desgrenzen hinaus zeigt aber auf, dass die
Zuflüsse aus provinzfremden Haushalten, in
erster Linie durch Touristen, die Abflüsse
um das Doppelte übertreffen, sodass die
Kaufkraftbilanz insgesamt positiv ausfällt.

della provincia è pari a circa un terzo delle
famiglie ed è abbastanza stabile negli anni.
Osservando i flussi di potere d’acquisto at-
traverso i confini provinciali si evince che i
flussi provenienti da nuclei familiari esterni
alla provincia, dovuti principalmente al turi-
smo, superano del doppio i deflussi cosicché
la bilancia del potere d’acquisto è nel com-
plesso positiva.

Zuwanderer spielen im Handel - und hier in
erster Linie im Einzelhandel - eine zu-
nehmende Rolle, als Beschäftigte in den
Betrieben, aber gerade auch als Unterneh-
mer. So ist der Anteil an nicht italienischen
Staatsbürgern unter den Personen mit
Rechtstitel in Südtirols Unternehmen im
Handel höher als in Vergleichsbranchen und
im Einzelhandel ist diese Quote noch einmal
erhöht. Es handelt sich um eine recht junge
Gruppe von Zuwanderern, die vor allem aus
Nordafrika und Fernost kommen und ihre
Betriebe in Südtirol in der Regel als Einzel-
unternehmen führen.

Gli immigrati svolgono nel settore del com-
mercio - soprattutto nel settore del commer-
cio al dettaglio - un ruolo sempre più im-
portante, come dipendenti nelle aziende,
ma in particolar modo come imprenditori.
La percentuale di persone con cittadinanza
non italiana tra coloro che godono di un titolo
giuridico imprenditoriale in Alto Adige è su-
periore nel commercio rispetto ad altri settori
confrontabili e nel commercio al dettaglio ta-
le percentuale è ancora più elevata. Si tratta
di un gruppo relativamente giovane di immi-
grati provenienti soprattutto dal Nord Africa e
dall’Estremo Oriente e che conducono le lo-
ro aziende in Alto Adige, solitamente in for-
ma d’imprese individuali.

Der Vergleich des Preisniveaus für die fest-
gelegten Markenprodukte ergibt höhere
Preise in den stark touristischen Gemein-
den.

Il confronto nei livelli dei prezzi di prodotti
di marca predefiniti fa riscontrare valori mag-
giori presso i comuni ad elevata intensità
turistica.
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